Migraciones, medios de comunicacion
y construccion de identidades: El caso del periddico
Renacer de la colectividad boliviana en la Argentina

Migration, media and identity construction: Renacer,
a newspaper of the Bolivian community in Argentina

Resumen

En la Argentina, desde la inmigracién de ultramar del siglo XIX,
la prensa gréfica ha sido uno de los recursos de los que se han
servido las colectividades de inmigrantes para comunicar y
expresar sus ideas, construir su identidad y hacerse visibles en
el seno de la nueva sociedad que los recibia. En la actualidad,
muchos de esas publicaciones iniciales ya no existen, pero se
han creado nuevas como el periédico Renacer de la colectividad
boliviana. Este trabajo se propone estudiar la construccién de
identidad que realiza Renacer a partir del andlisis semidtico-
comunicacional de las primeras planas.
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Introduccion

Argentina crecid en el siglo XIX a la luz de la
llegada de miles de inmigrantes cuyo mayor
porcentaje provino de Europa'. Mas alla de
trabajar o de formar familias, muchas de
sus actividades se enfocaron en desarrollar
el encuentro social entre connacionales
en la nueva tierra. La prensa grafica de
migrantes fue una consecuencia directa de la
floreciente vida comunitaria (Devoto, 2004).
Los diarios de inmigrantes se constituyeron
como medios solidarios y de informacidn,
de expresion y de participacién civica
alternativa, asi como recursos de visibilidad
y espacios de construccién de identidades
(Melella, 2012).A medida que estos grupos
se articularon de una forma mas integral a
la sociedad Argentina, sus periddicos fueron
desapareciendo.

Las comunidades migratorias latinoamericanas
han retomado esas practicas comunicacionales
iniciadas por los europeos: bolivianos,
peruanos y paraguayos poseen diversos
medios de comunicacién entre los que se
destacan los periddicos de migrantes?. El
periddico Renacer es uno de los medios
graficos mas antiguos de la colectividad
boliviana en la Argentina junto a Vocero
Boliviano, entre otros.

Breve historia del periédico Renacer

El periddico Renacer nacié en Buenos Aires
en el afio 1999 con el objetivo de alzar la voz
de los inmigrantes bolivianos residentes en la
Argentina frente a las acusaciones expuestas
por los medios masivos de comunicacién
locales que atribuian a las personas de esta
comunidad serlacausadel progresivoaumento
de la desocupacion en este pais sudamericano.
La edicién Web del tabloide expone:

“El periddico Renacer nacié en 1999, en la
ciudad de Buenos Aires en plena “caza de

1 En 1895, el 25% de la poblacién argentina era extranjera y en
1914 ese porcentaje llegd al 30%.

2 Uno de los periddicos referentes de la colectividad peruana
es Gaceta del Per(i y de la paraguaya NaneReta.
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brujas” cuando funcionarios del gobierno
argentino y medios de comunicacion
adeptos, impulsaron una campafia a
la opinidon publica; responsabilizando
a los migrantes por el aumento en la
desocupacion y en el desempleo” (www.
renacerbol.com.ar).

Renacer tiene su domicilio legal y su sala de
redaccién en la calle Charrda de la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires (CABA) situada
en un barrio que lleva el mismo nombre3.
Cuenta con 24 paginas y se distribuye
quincenalmente en la antigua CABA, Gran
Buenos Aires, interior del pais y Bolivia.
También posee una edicion Web y un dominio
de Facebook. El periddico estd dirigido
por Guillermo Mamani, hijo de bolivianos y
graduado en Ciencias de la Comunicacién por
la Universidad de Buenos Aires.

Actualmente la publicacién tiene una tirada
de diez mil ejemplares y consta de varias
secciones: Bolivia, Actualidad, General,
Editorial, La ciudad, Deportes, Cultura,
Regionales, Interior e Internacional. Ademas,
cuenta con un staff de una decena de
redactores, que trabajan desde sus oficinas
en Charrda, y mas de diez colaboradores
situados en diversos departamentos de
Bolivia. También posee corresponsales en
el interior de Argentina: en Mar del Plata,
Mendoza, Chubut y Neuquén.

Metodologia

Como sefialamos anteriormente, este articulo
tiene como objetivo analizar la construccion
identitaria realizada por Renacer como una
forma de abordar la construccidn discursiva
que la colectividad boliviana hace de si
misma. Debido a la frondosa historia de
este periédico, metodoldgicamente hemos
optado porabordarla construcciénidentitaria
a partir de un andlisis discursivo de las
primeras planas (consideradas como textos).

3 Elhecho de que Renacer se redacte desde el barrio
Charrta no es un dato menor porque este suburbio ha sido
y es uno de los principales lugares de congregacién de los
bolivianos en la Argentina.



Utilizamos las herramientas propuestas por
la semidtica contemporanea (Steimberg,
1993; Verdn, 1993) para describir y explicar los
rasgos retdricos, temdaticos y enunciativos®.
Se decidid trabajar con las primeras planas
del periddico debido a que éstas condensan
las decisiones estilisticas y editoriales de la
publicacién. Asimismo, las portadas imponen,
desde su disefio grafico, un orden, una
cohesién, una forma de presentarse ante los
posibles lectores, una identidad, un estilo. Su
funcidn especifica es captar la atencién de
los lectores (por ejemplo, de los transetntes
en los quioscos de diarios de la acera) y
dar un breve paneo de las noticias que se
encontraran dentro del diario.

El corpus analizado quedé conformado por
tres cortes temporales. El primero abarca
los afos 1999-2000 y marca el inicio de la
publicacién. Se trabajé con 15 ejemplares
conformado por las siguientes ediciones: 2, 7,
8, 12, 13, 14, 15, 16, 19,20, 21, 22, 23, 24, 25.

El segundo corte temporal toma el afio 2006.
Se trabajé con un total de 16 portadas de las
siguientes ediciones: 107, 108, 109, 110, 111,
113, 118, 119, 120, 121, 122, 123, 124, 125, 126, 127.
El 2006 resultd central para la colectividad
boliviana porque asumidé Evo Morales como
presidente de Bolivia colocando en la agenda
politica del pais y de la regién la cuestion
identitaria indigena. Ademds, en 2006 ya
habia sido aprobada en la Argentina la Ley de
Migraciones nimero 25.871 y estaba vigente
el programa de regularizacidn migratoria
Patria Grande®.

4 Todo texto estd compuesto por tres dimensiones (retdrica
o figural, temdtica y enunciativa) que reflejan su modo de
hacer. La dimensidn retdrica o figural es “... una dimensién
esencial de todo acto de significacion, abarcativa de todos
los mecanismos de configuracion de un texto que devienen
en la combinacién de rasgos que permite diferenciarlo de
otros” (Steimberg, 1993: 48). El andlisis de la dimensidn
retdrica contempla la presencia de elementos textuales y
paratextuales. La dimensién tematica de un texto es aquella
que integra acciones y situaciones segtin esquemas de
representabilidad histéricamente elaborados y relacionados
previamente al mismo texto. La enunciacion es el efecto de
sentido de un texto (presenta posteriormente al andlisis de
los rasgos tematicos y retdricos).

5 En 2005 se puso en funcionamiento el Programa Nacional

El corte mds reciente corresponde a los afios
2008, 2010 y 2011. Se trabajd con 16 primeras
planas de las siguientes ediciones: 159, 160,
161, 162, 163, 164, 205, 206, 207, 208, 211, 212,
213,214, 216. Esta etapa condensa unamuestra
multiple de los dltimos afios de la publicacion.
Para llevar a cabo el andlisis fue fundamental
tener en cuenta la reforma politica del Estado
de Bolivia que posibilitd el ejercicio del voto
de los ciudadanos bolivianos en el exterior.

El analisis semidtico (rasgos retdricos,
tematicos y enunciativos) fue la base sobre la
que se desarrolld la fase interpretativa con el
objeto de comprender la construccion de la
identidad enunciada por Renacer.

Analisis semioético de las primeras planas

Para describir y explicar el nivel retdrico
tuvimos en cuenta caracteristicas figurales
como regularidades graficas, uso del
color, presencia de logotipo, presencia de
fotografias y de publicidades. EI principal
cambio de la publicacién a lo largo de los
afios fue el pasaje, en el afio 2000, del blanco
y negro al uso del color. Renacer ha utilizado
siempre la gama de colores de la bandera de
Bolivia y luego, en 2003, ha incorporado los
colores de la bandera indigena Wiphala. La
presencia de la bandera nacional de Bolivia,
de fotografias de la colectividad o del pais
de origen, constituyen otros rasgos que
acercan al periédico al universo simbdlico de
la “bolivianidad”.

Asimismo, es significativa la introduccién
de simbologia relacionada con el universo
andino y/o indigena como la Puerta del Sol de
Tiwanaku en 1999-2000, la Flor de Kantutaen
2008-2011 y la mencionada bandera Wiphala,
entre otras. Estas imdagenes funcionaron
como logotipos en diversas etapas del
periddico. Por ultimo, también la inclusion
de publicidades de comercios tipicos de
la comunidad (restaurantes, empresas de
envio de dinero, comercios vinculados con

de Normalizacién Documentaria Migratoria Patria Grande.
Este plan estd orientado a la ejecucién de medidas para la
insercién e integracién de la poblacién migrante a través de la
facilitacién de la regulacion (Sassone y Cortés, 2012).
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la industria de indumentaria, o agencias de
viajes, entre otros) es, desde lo figural, una
cualidad cardinal a tener en cuenta en Ia
construccion de un discurso identitario.

En cuanto al nivel tematico, Renacer resume
en su portada las noticias mas importantes
del mes o de la quincena, dependiendo de
la variabilidad de su edicién. Basandonos
en el tipo de informacidn presente en la
mayoria de los periddicos de gran tirada de
la Argentina como Clarin, La Nacién o Pagina
12, agrupamos los temas a partir del tipo de
informaciéon que presentan las portadas:
Politica,  Policial,  Cultural/Espectaculos,
Deportiva, Econdmica e Informacién general.

Es destacable que al elegir su agenda
tematica, Renacer establece sus propios
marcos de discusién. Comparando los tres
cortes, advertimos que la cantidad de titulos
en las primeras planas se mantiene estable,
su sumatoria varia entre 40 y 45 por afo
dando como resultado una media de tres o
cuatro por nimero.

En 1999-2000 son dominantes las noticias
sobre cultura y espectaculos (16) y sobre
politica (15), seguidas por deportes (6) y
policial (4). En 2006 aumenta la cantidad de
titulos sobre politica (25) y desciende cultura
y espectdculos (8). Les siguen deportes (3),

Figura 1: Cuadro temas Renacer con sus respectivos valores y porcentaje de aparicién

economia (3) y policial (2). En 2008-2011 se
mantiene estable la cantidad de noticias
sobre politica (26), seguida de cultura y
espectdculos (8), de informacién general
(3) y policiales (2). De forma general, son
predominantes las noticias sobre Politica
(66), seguidas de Cultura y Espectaculos
(32), deportes (9), informacion general (7)y
economia (5). (Ver figura 1).

También, se mantienen a lo largo de los
afios las noticias que tratan temdticas
sobre discriminacién y xenofobia y politica
migratoria. Los titulares que abordan
problematicas indigenistas (por ejemplo, el
derecho a la lengua originaria, el derecho a
la tierra, difusién de la cultura de los pueblos
originarios) aumentan notoriamente en
2006 en concomitancia con la llegada de Evo
Morales al poder en Bolivia. Asimismo, en
2008 irrumpen en la portada las noticias cuyo
eje versa sobre la ampliaciéon de derechos
(voto y comunicacion) y decrecen las noticias
cuyo eje es la religiosidad.

Ademas, es interesante que en la primera
época de Renacer encontramos una
preponderancia de las noticias de Ia
colectividad boliviana en la Argentina sobre
las noticias referidas al pais de origen (34 de
noticia sobre bolivianos en la Argentina y 11

7

Informacidn
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Fuente: Elaboracién propia
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noticias propiamente sobre Bolivia). En 2006
este panorama ha cambiado hacia la primacia
de noticias sobre Bolivia por sobre las de
bolivianos en la Argentina (26 sobre 15).
En 2008-2011 nuevamente hallamos mayor
cantidad de noticias sobre los bolivianos en Ia
Argentina (25 sobre 13).

A partir de los rasgos retdricos y tematicos de
las tres etapas se construye analiticamente Ia
dimensidn enunciativa del periddico. Renacer
responde a las caracteristicas del discurso
periodistico cuyo objetivo primordial es
transmitir informacién conformando un
discurso mayoritariamente impersonal. Este
enunciador objetivo se corresponde con un
enunciador pedagdgico que posee un saber
que el enunciatario (o destinatario) no tiene.
Renacer informa a la colectividad boliviana
en la Argentina sobre todos los temas que
a ésta le incumben: trdmites migratorios,
sucesos en el pais de origen, sucesos que
afectan directamente a la colectividad como
la discriminacién o las actividades culturales-
comunitarias, etcétera. Segun el semidlogo
Eliseo Verdn (1985) el enunciador objetivo y
el enunciador pedagdgico son caracteristicos
de los contratos de lectura que implican
distancia entre el enunciadory el destinatario.

Sin embargo, también en Renacer hay cierto
grado de complicidad entre el enunciador y
el destinatario basado en el conocimiento
de ciertos saberes y cddigos, evidente en
la configuracién del nivel retérico y en el
tematico. La complicidad es mas significativa
queenotras publicacionesdelaprensagrafica
ordinaria debido a que esta publicacion esta
destinada idealmente al colectivo migratorio
boliviano residente en Argentina.

El estudio de las configuraciones textuales
de las primeras planas del peridédico Renacer
posibilitd el abordaje del discurso identitario
de la colectividad boliviana en Buenos Aires.
Renacer construye diversas identidades
de los bolivianos en Argentina que versan
sobre cuatro nucleos centrales como el
nacionalismo, el indigenismo, la condicién de
inmigrante/extranjero, asi como el ejercicio
de los derechos politicos.

La construccion de la identidad

La identidad implica un recorte, una toma de
posicion y la puesta en juego de elementos
disimiles. En el caso de Renacer, el término
identidad se entiende pluralmente como
identidades hibridas y variables: ser boliviano
en Argentina, argentino-boliviano o boliviano-
indigena. Cardoso de Oliveira (1999) designa
a esta peculiaridad de la identidad como
identidad desplazada. Esta se mueve en
“espacios que estdn siempre en el medio, de
los cuales no se puede decir que sean ni una
cosa ni otra, de los que no se puede decir que
encajen, sin residuo y sin critica interna, con
la adecuacién del nombre y con laidentidad.”
(Cardoso de Oliveira, 1999: 14)

Como senalamos anteriormente, la identidad
(las identidades) enunciada por Renacer se
constituye como nosotros y en ese mismo
gesto construye al otro con el que serelaciona
y se compone. La primera construccién
como nosotros bolivianos apela a la
nacionalidad boliviana. En segunda instancia,
la exhortacion al indigenismo construye un
nosotros originarios o indigenas. Luego,
la apelacién a la condicidn de extranjero
hace que se construya al boliviano como
nosotros inmigrantes y finalmente la cuarta
construccion se establece sobre un nosotros
como ciudadanos de derecho.

La apelacién a la nacionalidad boliviana:
nosotros bolivianos

Lanacionalidadhasido el valormaslegitimoen
lavidapoliticadesdeeliniciodelamodernidad.
La nacion es una comunidad politica
imaginada basada en ritos, simbolos, relatos
que implica el sentimiento de comunidad y de
compafierismo que trasciende las fronteras
territoriales (Anderson, 1997). La idea de
nacion presente en Renacer se observa en el
nombre del periddico durante sus primeros
afios: Renacer de Bolivia en Argentina. La
nacionalidad que se erige trasciende las
fronteras finitas y territoriales al enunciarse
como bolivianos en la Argentina. Asimismo
la condicion de inmigrantes e hijos de
inmigrantes constituye esaidentidad nacional
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excedida que se empalma en la confluencia
de dos nacionalidades ilusoriamente estables
(boliviana y argentina). Esta conformacién
identitaria ambivalente deja en evidencia
la construccién simbdlica de la nacién que,
sin embargo, sigue funcionando como
mecanismo de cohesidn a la hora de construir
un nosotros enunciador de lo que es ser
boliviano en la Argentina.

También, desde Ila dimensién figural,
advertimos referencias a la construccién
de la nacionalidad como la presencia de
los colores de la bandera de Bolivia, la flor
Kantuta y la imagen de la Puerta del Sol, un
simbolo relacionado con la nacién (y también
la condicidén indigena y/u originaria) del pais
vecino. Ademas, en el nivel tematico, la
presencia fuerte de noticias de Bolivia y de
los bolivianos en Argentina conforman el
nosotros bolivianos sustentado en la nacidn
que es enunciado por Renacer.

La presencia del indigenismo: nosotros
indigenas u originarios

En los paises de destino, la migracidn articula
de distinta forma las identidades étnicas y/o
nacionales debido a que el contexto hace
que éstas ya no tengan la misma valoracion
que en las sociedades de origen. En el caso
de Renacer observamos que las diferencias
étnicas al interior de la colectividad se
homologan en un colectivo nacional o
indigenista (Grimson, 1999). La construccion
de un nosotros indigenas se constituye como
uno de los ejes discursivos cardinales a partir
de 2006. Esta construccidn se establece con
la utilizacién de los recursos figurales que
remiten a la iconografia originaria americana
como la R del nombre del periddico,
ornamentada con disefios “precolombinos”,
o la presencia de la bandera Wiphala que
representa a las comunidades andinas.

Las tematicas indigenistas se hicieron mas
presentes durante el afio 2006 tras el triunfo
electoral de Evo Morales. La construccidon
indigenista no fue motivo de oclusién del
colectivo identitario boliviano sino que éste
se conformd abierto e inclusivo a otros
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grupos indigenas de la Argentina como
los Qom o los Mapuches. La etnicidad re-
articulada en la sociedad de destino como
indigena trasciende las fronteras nacionales,
interpretadas como fronteras estatales
legadas de una diagramacién concepcion
post-colonial, y conforma identidades que
paraddjicamente sirven para actuar dentro
de los distintos Estados nacién (como
ciudadanos de derecho). Es decir, esta
enunciacién indigenista conlleva en si misma
una concepcién de identidad (identidades)
plural y compleja, abierta a la trama de
significacion y a la contingencia.

Esta enunciacidn
indigenista lleva en si
misma una concepcion de
identidad (identidades)
plural y compleja, abierta
a la trama de significacion
y a la contingencia

Nosotros inmigrantes, nosotros extranjeros

Las identidades de los inmigrantes se
constituyen en relacién con otro que ha
poblado en el pasado el territorio que ellos
habitan en la actualidad, es decir que se
conforman en el espacio simbdlico que se
tiende entre los establecidos y los forasteros.
La identidad de esas comunidades migrantes
se conforma en la confluencia entre aquello
que han heredado (y llevado) y el lugar donde
se encuentran.

En el caso de Renacer, la composicién como
nosotros inmigrantes se asienta sobre la
importancia del vinculo constante del aqui y
del alld (Argentina y Bolivia). Retdricamente
observamos una fuerte presencia de
las relaciones entre estos dos paises en
las publicidades de transportes de larga
distancia (Transportes Almirante Brown) o en
las agencias de envio de dinero (Argenper).
Asimismo, el nombre del periddico en



los primeros afios (Renacer de Bolivia en
Argentina) nos habla de la condicién de
bolivianos y de su presencia en la Argentina,
es decir, de su condicién de inmigrantes y de
extranjeros. Las temdticas planteadas por
Renacer se asientan sobre dos nucleos que
estimulan el vinculo entre éstos dos paises:
las noticias de Bolivia en Argentina y las
noticias sobre Bolivia.

Por otra parte, Renacer construye |Ia
condicién de nosotros como inmigrantes
desde una posicidn “negativa” que acentua
la condicion de nosotros como otro. Los
titulares vinculados a la discriminacidn y a la
xenofobia constituyeron un tépico estable y
fundamental para el periddico a lo largo de
toda su historia. La presencia de la exclusién
del otro (el nosotros enunciado por Renacer)
pone en juego otra categoria vinculada a la
del inmigrante: el intruso.

Perniciosamente el extranjero es sinénimo
de intruso. Este irrumpe nuestra correccién
moral, nuestra comunidad, la destroza vy
a la vez la organiza. El extranjero es el que
interroga nuestra verdad a través de su
presencia, que es en si una pregunta. Si hay
que mancillar al extranjero, entramos en
el terreno del racismo y de la xenofobia. La
inclusion de esta problemdtica en Renacer
tiene como objeto conformar un nosotros
que responde, o por lo menos da cuenta,
de la inequidad del cuestionamiento a la
autoridad del nosotros originarios del lugar
de destino.

La presencia del derecho: Nosotros
ciudadanos

Por ultimo, el nosotros bolivianos en la
Argentina forjado por Renacer se asienta
sobre la construccién de nosotros como
ciudadanos de derecho. Esta construccidn
descansa sobre dos plataformas. Por un lado,
el ejercicio del derecho a la informacién, que
es el derecho a emitir un discurso alternativo,
critica el marco simbdlico impuesto por los
medios hegemdnicos. Asi, la construccién
como ciudadanos de derecho se advierte
en la enunciacidon y la eleccidn de tematicas

vinculadas al reclamo de la regulacién
migratoria, a la denuncia de la discriminacién
y a la instalacion del propio marco de
discusidn, o porlo menos de disputa sobre los
discursos dominantes. Al mismo tiempo, esta
decision editorial implica la puesta en juego
de valores, sentidos y practicas culturales que
llevan consigo las personas que componen
este colectivo migratorio.

La otra plataforma de esta construccion se
despliega a partir del reclamo del derecho
a votar de los ciudadanos en el extranjero.
Renacer desarrollé una campafia a lo largo
de los afios planteando los beneficios del
ejercicio de este derecho politico. Luego
de la aprobacion del voto de los bolivianos
en el exterior en 2009, esa politicidad se ha
centrado en el ejercicio de la critica (politica).
Por ejemplo, comenzd a incluir elementos
de la satira politica al estilo del periddico
argentino Pdagina 12.Sin embargo, nunca ha
dejado de ser un periédico de denuncia.

A modo de cierre

El andlisis de la identidad de un periddico
como Renacernos abre la posibilidad de
descubrir un discurso emitido por los mismos
migrantesy conocer cdmo ellos se construyen
a si mismos. A partir de los andlisis realizados
podemos dar cuenta que en un nivel figural
Renacer tiene caracteristicas propias como la
iconografiaindigena, los colores delabandera
del Bolivia o de la Wiphala, la presencia
de logotipos con simbolos de ese grupo
migratorio como la Puerta del Sol, entre otros.

Renacer supone nuevos
espacios discursivos y
materiales donde se
conforman diversas
identidades, enfatizando
la pluralidad e historicidad
en la construccion del ser
boliviano en la Argentina
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El nivel temdtico se caracteriza por ofrecer
una agenda periodistica propia, que muchas
veces contrarresta la de los principales
diarios del pais y que sitia al periddico
como medio de comunicacidn alternativo y
contrahegemdnico. Recordemos que brinda
informaciéon sobre derechos migratorios,
derechos laborales, denuncia de violacién de
derechos civiles, etcétera.

Ademas de ser un medio de informacion,
este periddico funciona como agente
cultural al promover la circulacion de los
valores, los sentidos e imaginarios de este
colectivo migratorio como, por ejemplo, las
festividades de la Virgen de Copacabana, o
la Feria de Alasitas en Buenos Aires. En este
sentido, es un gran recurso de visibilidad con
el que cuenta la colectividad.

En sintesis, fomentando la conexién entre
el aqui (Buenos Aires) y el alld (Bolivia),
Renacer supone nuevos espacios discursivos
y materiales donde se conforman diversas
identidades (las cuatro construcciones
que hemos analizado en este articulo)
que cimentan mudltiples ‘“nosotros” de
la colectividad boliviana en nuestro pais,
enfatizando la pluralidad e historicidad en Ia
construccion del ser boliviano en la Argentina.
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