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Video Match entero es una metafora,
con sus alegorias facimente
reconocibles: he ahi Figuretti y su afan
de lucimiento pUblico, mas alla
tenemos al “insoportable”, ese ser
nacido para el rechazo y la

infromision...

o es ninguna novedad que la simbologia y la metafora son
vitaminas para el espiritu de las redlidades virtuales... sies que éstas
tienen espiritu. En el caso del programa televisivo Video Match, su
éxito habla de una presencia corpérea extremadamente fuerte
en el mundo virtual de los personaijes vy las situaciones de ficcion.
Video Match entero es una metdfora, con sus alegorias facimente
reconocibles: he ahi Figuretti y su afén de lucimiento piblico, mds
alld tenemos al “insoportable”, ese ser nacido para elrechazoy la
intromision, y por qué no hablar de Taxi Boys que con ascuras satiras
transportan al espectador a la Argentina de mitades de siglo. El
centro, por supuesto, emerge de un actor -es mejor llamarlo asi-
cuya extension en procesos de identificacion es inagotable, Tinelli.
Marcelo Tinelli, la metonimia perfecta para Video Match, parque
Marcelo es Video Match, alimentado de multiples codigas, tales
como la voz casi a gritos, lasrisas, el peinado ‘mojade’, el enfoque
de cdmara semimovido pero siempre de frente, como un
cuestionamiento, como una persecucion. En fin...este tejido nos
condujo a preguntarnos 3qué tan profunda y decisiva es la
influencia de Video Malch enlosjovenes de 14 a 18 afios en Santa

Cruz de la Sierra?
Rayando el terreno
Desde hace cinco anos, la television crucena encontrd en la

proyeccién de Video Malch un iresistible anzuelo para cautivar

{*] Resumen del Trabgjo Final de Grado presentado para oplar a la Licenciatura en
Comunicacién Social. Universidad Frivada de Sanlta Cruz de la Sierra (UPSA), 1999,
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Video Malch... es un espacio audiovisual que llegd para cubrir las incertidumbres de

una sociedad que experimenta asombrada el cambio brusco de generaciones.

audiencias de lo mdas heterogéneas. El
segmento de los jévenes, sin embargo, es
siempre la lajada mds apetecible. Quizds mas
vulnerables, mdas impresionables y mds
apasionados, los jovenes suelen ser devotos
televidentes cuando han identificado sus
propios gustos. La psicologia no nos deja
olvidar gue la adolescencia es la etapa de
definicion por excelencia. De los 14 a los 18
anos, el joven va consolidando su personalidad
individual y grupal a medida que marca las
referencias que lo acompanardn en el futuro.
Aparecen entonces las comparsas, los grupos
de amigos, las promociones, la musica, el amor
Y, por qué no decirlo, Video Match. Es
justamente este Gltimo hito, un espacio audio-
visual que llegd para cubrir las incertidumbres
de unasociedad que experimenta asombrada
el cambio brusco de generaciones. Esta
investigacion partié de esa premisa. Nos
interesaba de sobremanera conocer los
mecanismos y efectos del mensaje para
infroducirse casi sin resistencias en las actitudes,

pensamientos y oralidad de los jovenes
crucenos.

Conesta idea se decidio recumir a distintas
técnicas que concretaran la investigacion de
campo, una exploracion que resultd divertida
pues el joven, por naturaleza, flexibiliza y da
plasticidad a los mensajes. De ese modo, la
escalalickert, los grupos focales y las entrevistas
aportaron informacion desde distintos dngulos,
mas aun cuando se operacionalizé al lenguaje
como uno de las principales variables-sintoma
de esta supuesta aculturacion,

Los lideres a quienes se entrevistd
(presidentes de promocién de colegios clase
A) representaban -con una interesante dosis
reflexiva-la percepcion de los jévenes respecto
al programa. Uno de ellos sostuvo que “es un
programa bonito, cémico, pero un poco
nocivo para la juventud, y con mayor motivo
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en Bolivia, ya que esta disefado parg los
argentinos de 16, 17 afios, que tienen una
mentalidad , nosin tantos trastornos como acq,
pues malinterpretamos las cosas, todo |o
tomamos a mal”. Tal vez dichos “trastorngs”
emerjan de todo un ropagje armado de capas
y mds capas. Prieto Castillo indica que "de
acuerdo con la forma de percibir, de valorgr,
de concebir algo, de juzgar, ensuma, es como
se actua. La percepcion no es un acto gratuito,
en ellase juega nuestra toma de posicion ante
la realidad, ante los demés, y en definitiva,
nuestra conducta™,

Antilenguajes y dialectos

El educador Prieto Castillo continda
insistiendo "una formacidn nunca estd solq,
sufre la influencia de otras”, esta coexistencia
de valores y prejuicios abre puertas para los
procesos sutiles de aculturacion; sobre todo
cuando, parafraseando a Josep Klapper (un
“integrado” de los anos 60), 'los medios suelen
reforzar las actitudes y predisposiciones ya
presentes en los individuos". Y si estas
predisposiciones se manifiestan en una casi
excesiva apertura a lo djeno, lo extranjero, lo
extrano, lo diferente, |a importacion de
mensdajes se vuelve un hobby, v ser “como los
ofros" se convierte en la consigna.

Lainvesligacién comroboré que lainfluencia
del programa cobra mayor fuerza en la
ordlidad adquirida por los jdvenes. Ellengudie,
en ese senfido, se torna en la moneda de
cambio para ingresar a un cédigo juvenil
tacito, para canjear una pertenencia a un
grupo y a una generacion citadina. De ahique
las exclamaciones que se manejan en Video
Match sean dialectos arbitrarios. Al respecto.
M.A K Halliday estructura una teoria interesante
sobre la sociofuncionalidad del lenguaije: “Los
grupos sociales difieren en los usos que |0
mayoria de las veces dan al habla, lo mismo
que en el valor que conceden a los diversos




usos...un antilenguaje no sélo es algo paralelo
a una antisociedad, a decir verdad, es algo
generado por ella".

Para ilustrar estos postulados, disenamos
una matrz que manifiesta las transiciones de

Video Malch vende esas monedas, las
obsequia. las malgasta v las disfruta.

¢Més malo que bueno?

Pese a que las jévenes (mujeres)
manifestaron mayor resistencia que los varones

Exclamaciones del Exclamaciones Dialecto social
programa reemplazadas reemplazado
(Dialecto {Intencién

importado) comunicativa)
"Andd” No molestar iNo molestés!
“Trucho™ Ordinario Cholisimo
"Grandel” Lo maximo Sdperl!
*Pelotudo” Sin educacion Opa. sonso

la oralidad crucena hacia una oralidad
importada:

Como se puede observar, los significados
son transportados a nuevos significantes no
siempre fielmente. La percepcién de la que
hablaba Prieto hace su trabagjo y la adquisicion
de un dialecto pasa por una apropiacion del
mismo con las consabidas adaptaciones y
transformaciones. La intuicion ingresa para no
bifurcar demasiado laintencidon comunicativa,
y esta misma intuicién es la “culpable” de la
aculturacién, ya gue incorporar una nueva
expresion (ajena culturaimente) auna oralidad
cotidiana, implicaincorporar todo el contexto
cultural en que fue originada. Por ejemplo,
cuando un joven le dice a otro "jAnda!” para
festejar un chiste, la intencién comunicativa
"no molestés” se ha desplazado intuitivamente
hacia otras connotaciones impregnadas de
cultura, como “qué mal chiste!”.

Lo antilenguajes son, aungue no queramos,
metaforas socializadoras que sinfomatizan aun
usuario avido de vehiculos comunicantes, de
monedas que faciliten la transaccion social.

a admitir un gusto explicito por Video Match,
se detectaron reveladores puntos de
convergencia, aspecto que adquiere mayores
dimensicnes si se foma en cuenta que el 26%
consume el programa por lo menos una vez a
la semana,

Junto a mis amigos...y mis padres.- Asi
es, Video Match es un punto virtual de
encuentro, como una plazaq; esto significa que
el tiempo de exposicion al mensaje detona
procesos interactivos de conversacion famil-
iar, fraternal, risas, comentarios e incluso
pretextos para abordar tematicas
controvertidas como la homosexualidad, el
sexo Yy la politica. La misma estructura interior
del mensdje (la cdmara siempre enfoca grupos
de personas, amigotes, etc.) refuerza la
tendencia a mirarlo "en patota™.

Me relaja, me divierte.- La funcion de
entretenimiento parece cumplirse a cabalidad
con el programa. Mediatizado por la satira y
el buen humor, las posibles criicas reflexivas a
la politica y la relativizaciéon de algunos dog-
mas sociales {laingenvidad sexual, entre ellos)
no conllevan un esfuerzointelectual que agote
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Si bien esta espontaneidad es victima de los excesos y da forma

a "lo grotesco", las dosis de hipérbole en los chistes 'colorados’,

la violencia fisica en los golpes comicos y otras prosodias

gestuales, van despertando el gusto por la exageracion (como

la crénica roja) y la necesidad de reirse para no llorar.

la expectacién del televidente. Aunque
algunosindicaron que “el mensdje es grotesco,
habria que bajar el tone™.

Todo es para reirse.- Bl modelo “sketch
cémico™ es la féormula de la mayoria de los
segmentos del programa,
independientemente de las temadticas. La
critica parodiada a la conrupcion, la politica
gubernamental (Menen suele ser el blanco),
el fravestismo, el feminismo, el culto ala histeria,
etc. es deglutida con facilidad. Los jévenes
dijeron que, “aungue no comprendemos todo
los temas a los que se refieren, sobre todo
cuando entrevistan a politicos argentinos, nos
reimos pues la risa es contagiosa”. Quizds Ia
postura “risa” sea el primer paso hacia una
actitud critica y una mirada mds ireverente y
democrdtica hacia las estructuras de poder
bolivianas. Tal vez se importe algo mas bueno
qgue malo.

Carcajadas bolivianas

Para concluir este articulo que haretomado
los factores mds sobresalientes de la
investigacion, citar la necesidad que
manifestaron los jdvenes sobre la existencia de
un programa similar de produccion nacional,
es pertinente. "Muchos han intentado hacer
algo igual, en La Paz hacen cdmara
escondida, foman el pelo ala gente, pero no
es lo mismo, falta la espontaneidad de Tinell,
quién sabe un buen comunicadorlogre esto”,
dijeron.

La dichosa "espontaneidad” no es otra
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cosa gue la urgencia de establecerrelacionegs
horizontales entre los mensajes vy sus usuarios,
Si bien esta espontaneidad es victima de |os
excesos y da forma a "lo grotesco”, las dosis
de hipérbole en los chistes ‘colorados’, |a
violencia fisica en los golpes cdmicos vy otras
prosodias gestuales, van despertando el gusto
por la exageracion (como la crénica roja) yla
necesidad de reirse para no llorar,

Mientras tanto, el armado pseudo
cinematografico de la produccién local
presenta inmensos déficits en empatia. §i,
como dijo un apocadaliptico, "la tv es la nifera
electrénica”, Video Match vendria a ser "el
mejor amigo electrénico, el papd ideal”. De
ahi que lo recomendable, en este caso, seael
despojo de moralismos que ve en la
plataforma de los medios el escenario pulcro
y casi eucaristico de una celebracion
demasiado djena. El lengudje de la felevision
debe ser el lengudje de los usuarios, s6lo asi
podremos hablar el mismo cédigo en esta torre
de Babel.
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