(Eeriodismo:

naturaleza de su objeto

EL desarrollo es resultado del movimiento social, Las cosas, los procesos y la
participacidn de la gente en cada dindmica son cualidades cambiables. Su

estado momentdneo es manifestacion del equilibrio logrado en el encuentro de
tendencias contrarias, asi cada momento del movimiento social es, por st solo,

un proceso.
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l [ 2 actividad periodistica Una extension suya es la la realidad en la prictica y
representa un proceso del influencia en el piblico, teorfa periodisticas.
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que su producto es cl
periodismo, es decir un
fenémeno socio-cultural de
tipo ideoldgico. Seria, sin
cmbargo, crréneo sefialar
que los Iimites de su
producto concluyen en la
publicacion de la
manifestacion periodistica.

que se manifiesta, a su vez,
en su conciencia y
representacion de la
realidad , de “su” realidad.
Por tanto, en su existencia,
en su accién. Esta verdad
induce a [a reflexién y
andlisis de la esencia,
estructura y dimensiones de

Desde esa razon, la realidad
social, factor de influencia
en el piblico, adquiere
relacién directa con la
informacién y el
conocimiento. Ambos
conforman (realidad y
conocimiento) la relacién
sujeto-objeto, base insepa-
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elementos esenciales del género
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FUENTE: HLADEA JTTKA, EL PROCESO CREADOR EN EL PERIODISMO.
rable del conocer -y hacer
periodistico. .
. . . El origen, desarrollo
Esa realidad -objeto del periodismo-
intermediada por la accién periodistica y solucion de las
cuya influencia en el piblico Y o
yew 5 ore R contradicciones es
acabamos de aceptar, es base y punto
de partida de las ideas e informacién y cualidad anetiw,
su representacién en los periédicos. . '
Como conocimiento, (representacién) tanto ‘[e &l rea[uﬁu[
es producto de las condiciones como de su

histéricas en que se desarrolla el
objeto y la actividad. En ese orden de
cosas es, que el objeto influye sobre el
sujeto, éste asimila la informacién y se
modifica a favor o no de la nueva
informacién y a su vez, actia sobre el
objeto con la intencién de afectar
sobre él. El proceso es entendido
como la retroalimentacién necesaria
sujeto-objeto, en cuyo seno se
desarrollan las representaciones.

El conocimiento, es otro elemento
importante de este andlisis. Es
definido como “...el reflejo activo y
orientado de la realidad objetiva y de
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representacion en la
conciencia del

hombre.

sus leyes en el cerebro humano. La
fuente del conocimiento la constituye
la realidad exterior que circunda al
hombre y que actia sobre €1.” (1) En
esa afirmacion, el periodismo, ocupa
una posicién mediadora - regulada por
valores periodisticos, como ser: hecho

Y
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Cuando aceptamog adem k|
esencia del objeto s [, i Que. la
el movimiento y los Camby l%ien‘
permanentes, entonces iy, 160:
afirmaci6n de la Dra. Jitka H Blcg la |
quien sostiene que [a realidy, ka @),
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actua.l, lmportame’ “no
la realidad socia] actuy|

representada en e| pensamied & I
una sucesitn de hechos ey,
contradiccién. Y es, de esta mape,, |
que cl hombre conoce y peyg; be la"a, :
realidad. (De la informacidn, \
derivarse la desinformacién,
tergiversacion, marginacicn,
fragmentacion, etc.).

Nto,

Puedey, |

L |
En esta ubicacion de los elemenos |

implicados en el proceso periodisticg ‘
“ el hombre no sélo percibe log
objetos y fenémenos del mundo, sjpg |
que influye activamente sobre ellos, @
transforméndolos” (3), en dependenciﬂ
a las circunstancias en las que se }
desarrolla (situacién contextual), ala
perspectiva o concepcion del mundo |
(marco referencial) y a la préctica de

vida (factores personales). (4) |

Definitivamente, los atributos sociales ‘
y culturales del sujeto derivan de su |
capacidad cognoscente, de su nivel de
experiencia (conocimiento empirico),
de la construccién de conceptos
sistematizados (conocimiento
cientifico), de la problematizacién de
la realidad y el conocimiento (nivel
filoséfico), como se escribi6 antes. (5)
y de su concepcién del mundo.

|

En esa perspectiva, el periodismoes |

una representacioén mediada de la
realidad, en cuyas categorfas tiempoy
espacio, desarrolla su actividad y sus
vinculos sujeto-objeto. El periodismo
debe observar- afirma la Dra. Jitka
Hladka- frente a estas circunstancias:




La rcalidad tal cual es (momento
ontoldgico) -Abarca la realidad como
un proceso dindmico y contradictorio,
Nosotros (en funcién de objeto), las
cosas, procesos y la participacion de la
gente en cllos son cualidades
cambiables, siempre en un estado
momentdneo; manifestacién del
equilibrio dindmico de dos tendencias
contrarias: El origen, desarrollo y
solucién de las contradicciones es
cualidad objetiva, tanto de la realidad
como de su representacién en la
conciencia del hombre,

La realidad como la conocemos y
valoramos (momento gnoseolégico
y axiolégico). Es el proceso de
representacion de la realidad en la
conciencia individual. El momento
axiol6gico estd marcado por la
valoracién. La filosoffa de Hegel
sostienc que “todas las formas de
valoracion (religiosas, morales o
politicas) no pasan de ser tomas de
conciencia fragmentarias, parciales y
abstractas de la realidad”.(6) "Valor,
creacion libre de un individuo
comprometido, manifiesta la
capacidad que tiene de “proyectarse”
fuera de si, y sefiala su trascendencia:
“La realidad humana es aquello por lo
que el valor llega al mundo” (J.P.
Sartre). Asi, en la perspectiva
contempordnea, el valor se halla
vinculado al hombre, unico garante,
tinica justificacion y nico
fundamento de los valores”.
El desarrollo es resultado del
movimiento social. Las cosas, los
procesos y la participacion de la gente
en cada dindmica son cualidades
cambiables. Su estado momentdneo
es manifestacién del equilibrio
logrado en el encuentro de tendencias
contrarias, asi cada momento del

movimiento social es, por sf solo, un
proceso.

El Cambio social “La versién
cotidiana y de cardcter actual de
nuestro sistema de valores abre un
espacio para una cfectiva influencia
del periodismo. Ingresa al proceso de
mutua influencia de la conciencia
individual y social. En este marco
cncontramos el contacto, la
participacion del periodismo en la
formacién de la opini6n puiblica, de la
gente, de sus actitudes, de su actividad
consciente, dentro del alcance de la

sujeto
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—
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historia actual.” (7)
Valoracién y concepcién del mundo

La valoracién deriva de la apreciacién
subjetiva que hace el periodista de la
realidad objetiva. La mediaci6n entre
hecho (objeto)- valoracién (sujeto), es
el conocimiento, las creencias y el
conjunto de valores que se denomina
concepcién del mundo.

Desde una perspectiva individual,
social y profesional filoséfica, la
concepcién del mundo es un “conjunto
de principios, opiniones y

convicciones que determinan la lfnea
de actividad y la actitud que hacia la
realidad mantiene un individuo, grupo
social, clase o la sociedad en su
conjunto” (8)

Esta pertenencia social, individual,
profesional estd compuesta por
elementos de la memoria colectiva
(denominada también superestructura,
conciencia social o cultura espiritual):
criterios filos6ficos, cientfficos,
politicos, morales, estéticos, éticos,
Juridicos, cuya ubicacién espacio-
temporal (posiblemente con la
perspectiva de paradigmas nuevos o
una “nueva mentalidad”, objetivos y
principios, planificacién y proyectos
que responden a los valores y
demandas -intereses y necesidades- de
la época), sirven a la orientacién
prictica y directa en la realidad que
nos rodea y que es motivo de nuestra
biisqueda de informacién. A la vez
que la concepcién del mundo,
determina nuestra actitud, decisiones
y acciones sobre nuestro mundo,
transforma a éste por efecto de su
accion.

En este sentido, la vision del
periodista no puede sujetarse
simplemente a la superficie del
acontecimiento, tampoco puede
aprehender sélo lo que a primera vista
es visible. Conocer, significa llegar al
nicleo, a la esencia del fenémeno, a
visualizar, incluso, las circunstancias
ocultas y llegar a la fuente del
movimiento, de los cambios.

Lefebvre H. (9) considera la existencia
de tres concepciones del mundo que
afectan nuestra percepcion y accion:
Concepcidn religiosa del mundo,
concepcién materialista del mundo,
concepcién individualista del mundo.

La esencia de una u otra concepcién
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E[ Cambio social *La versidn cotidiana y de cardcter actual de nuestro sistemy
de valores abre un espacio para una efectiva influencia del periodismo, Ingresy
al proceso de mutua influencia de la conciencia individual y social. Ep o5y,
marco encontramos el contacto, [a participacion del periodismo en [y formacigy,
de (a opinidn piiblica, de (a gente, de sus actitudes, de su actividad conscigny,
dentro del alcance de a historia actual.”

del mundo establece la relacion de
interdependencia que existe entre el
hecho social (objeto) y el periodista
(sujeto).

Al respecto, es integradora la relacion
quc la Dra. Jitka Hladka (10) anota en
cuanto a la realidad y su
representacion en la formacién del
contenido, la influencia del
periodismo y la participaci6n de sus
componenics:

- Participacion de lo objetivo (la
realidad social actual),

- participacion de lo subjetivo (cl
sujeto autor - sujeto social - sujeto
receptor),

- materia ( comprension subjetiva del
objeto, el cambio captado de la
realidad social actual)

- manifestacion periodistica (diversos
articulos periodisticos que representan
el hecho objetivo)

Influencia de la manifestacion
periodistica (formacién de la opinién
puiblica)- sujeto receptor (toma de
accion en base a la informacion)-
cambio de la realidad social actual
(resultado de la accién de la opinién
ptiblica).

El periodismo -sostiene ella- es el
resultado de la representacién
subjetiva de la realidad objetiva. Esla
vision subjetiva y la subjetiva
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En este sentido, (a
vision del periodista no
puede sujetarse
simplemente a la
superficie del
acontecimiento, tampoco
puede aprehender solo lo
que a primera vista es
visible. Conocer,
significa llegar al
niicleo, a la esencia del
fendmeno, a visualizar,
incluso, las
circunstancias ocultas y
legar a la fuente del
movimiento, de los
cambios.

formacidn, transformacién y
observacion. Por esto, [a relacién
sujcto-objeto es el punto de partida de
la actividad periodistica.

El producto resultante del proceso
creador -manifestacion periodistica y
su influencia en la conciencia del
receptor- estd basicamente
influenciado por ambos campos de

relacion. Por esto, [a €Specificidag
la relacion sujeto-objeto e el N
periodismo es una de |ag bases do la
que se deriva su Propia materia 0
especificidad: realidad social actyy),
La realidad es la base y origen (inicig
y retorno) de nuestro conocimiento%
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