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“Lo fundamental en la produccion grifica es descy,g
interesante decir sobre un trabajo encomendad, Y f
idea con claridad, sea su resultado bonito o feo, syqy,
colorido o en blanco y negro, de moda o anticuado”,(+) 0,

Cuando un determinado
producto o servicio
busca un lugar en el
mercado (un piiblico
que lo conozca, acepte y
lo compre), es €l mo-
mento en que la palabra
publicidad empieza ha

" ser nombrada. El pro-

ducto necesita darse a
conocer, y el fin dltimo
de ésta es la venta.
Vender es el objetivo, y
para eso la publicidad
utiliza y se nutre de las
artes gréficas (incluido
el diseiio grafico, las
ilustraciones y caricatu-
ras); 1a fotografia, la
literatura, la misica, el
cine, incluso a las artes
plasticas.

Si la publicidad respon-
d - técnicamente a un
problema del cliente, el
diseiio grifico intenta
expresar ideas: a través
del logotipo, el disefio
de un envase, una

etiqueta, un folleto, un
aviso para revista, un
afiche, hasta el disefio

global de la imagen de .

una empresa.

Tres contactos:

Para que haya un
inicio, necesariamente
tiene que darse la
conjuncién de estos
tres elementos: la
empresa, el disefiador
y el publico. El prime-
ro y el dltimo necesitan
comunicarse, el tercer
elemento del circuito,
el disefiador, tiene un
rol de enlace, es el
intermediario, el que
enlaza la empresa y su
publico a través de las
soluciones diferentes
que puedan darse por
uno de estos dos
caminos:

e Los productos y
objetos técnicos:
bienes de uso, de

] .

consumgo .
miento, e’t::l_e “ipa.
Es el mund, de Ip
objetos dej | s
diserio industrig]

* Los me .

cos: IS grif
como la comunicacig,
institucional, comer.
cial, publicitaria,
informativa, didéctica,
sefialética y de la
identidad.

Es el drea de la comu-
nicacion visual, es el
universo de los signos
y de los simbolos.

El papel del diseils-
dor

Este es el de “intér-
prete intermedinﬁ?”,
se encuentra al medio
para sintetizar, conver
tir una idea o un
concepto en signos
simple comprensllbles
parael puiblico, sxmb<-r
los visuales 4u¢

‘A
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“Lo fundamental en la produccion grifica es descyg,;, |

qué 4,

interesante decir sobre un trabajo encomendad, formug,
Tesq

idea con claridad, sea su resultado bonito o feo, suave 5, . J
colorido o en blanco y negro, de moda o anticuado”, v Yresiy,

Cuando un determinado
producto o servicio
busca un lugar en el
mercado (un piblico
que lo conozca, acepte y
lo compre), es el mo-
mento en que la palabra
publicidad empieza ha
ser nombrada. El pro-
ducto necesita darse a
conocer, y el fin dltimo
de ésta es la venta.
Vender es el objetivo, y
para eso la publicidad
utiliza y se nutre de las
artes gréficas (incluido
el diseiio grafico, las
ilustraciones y caricatu-
ras); la fotografia, la
literatura, la misica, el
cine, incluso a las artes
plasticas.

Si la publicidad respon-
d - técnicamente a un
problema del cliente, el
disefio grafico intenta
expresar ideas: a través
del logotipo, el disefio
de un envase, una

78 APORTES de la Comunicacién y la Cultura

etiqueta, un folleto, un
aviso para revista, un
afiche, hasta el disefio

global de la imagen de .

una empresa.

Tres contactos:

Para que haya un
inicio, necesariamente
tiene que darse la
conjuncién de estos
tres elementos: la
empresa, el disefiador
y el publico. El prime-
ro y el iiltimo necesitan
comunicarse, el tercer
elemento del circuito,
el disefiador, tiene un
rol de enlace, es el
intermediario, el que
enlaza la empresa y su
piblico a través de las
soluciones diferentes
que puedan darse por
uno de estos dos
caminos:

¢ Los productos y
objetos técnicos:
bienes de uso, de

l’l)o‘

consumo, de
miento, ete.
Es el mundp g, og
objetos del llamag,
disefio i’ldllsrria[,

€quip.

* Los mensajes grys;
cos:

como la comunicacigy
institucional, comer-
cial, publicitaria,
informativa, didéctica,
sefialética y de la
identidad.

Es el drea de la comu-
nicacion visual, es el
universo de los signos
y de los simbolos.

El papel del diseiia-
dor

Este es el de “intér-
prete intermediario”,
se encuentra al medio
para sintetizar, conver
tir una idea o un
concepto en signos
simple comprensilb]es
para el piiblico, siM
Jos visuales que trans-

C



s el “codificador”
de los men-

fador €
tos ¥
s produc
de. ks) psu relacion entre empre-
e -
ay disefiador € pueden pre
sentar segiin dos formas de

a)El disefiador asalariado,

que puede pertenecer 8 una
empresa, U4 agencia de publi-
cidad vinculado siempre al drea
de marketing o de publicidad, y
otras veces a la direccion

general.

b) El disefiador independien-
te, colabora directamente con la
empresa, ya sea ocasionalmente
ode modo permanente, ya sea
como consultor o interviniendo
enun problema sin participar en
su realizacién, o bien haciéndo-

$¢ cargo plenamente de un
proyecto.

En resumen, e] disefiador utiliza

elf:mentos simples como:

codz.gos linguisticos expresados

zg:lﬁ:ms caligraficos, tipografi-
» iecanograficos y de

Computadora, y por el otro

Medio Difusor—|Consumidor]|

Transmisor Receptor

lado, las figuras e imdgenes que
corresponden a c6digos ic6ni-
cos, dentro de su rol
especificado.

Estos elementos se combinan
necesariamente en un soporte
grdfico -generalmente el papel-
es un trabajo que coordina el
pensamiento légico 'y el impulso
creativo con el método combi-
natorio. Todo resultado del
disefio -sea producto o mensaje-
es la conjugacién de:

a) Los objetivos de la empre-
sa, que se definen a partir de un
plan de marketing, de las
espectativas y motivaciones del
piiblico, y de unas intenciones
precisas de comunicacion.

b) Los objetivos del trabajo,
donde se resumen los datos
estratégicos, técnicos, econémi-
cos y temporales.

¢) El proceso de disefio, que va
a ser desarrollado de acuerdo a
un pliego de condiciones, un
plan mental, y la orientacién
creativa del diseiiador; este
proceso es el desing, es decir, la
disciplina que implica las ideas
de proyecto, plan, programa'y

desarrollo del mismo.

Design

Generalmente son considerados
“disefios” los bocetos y dibujos,
pero un dibujo no es un disefio
sino un dibujo, y una silla no es
un disefio sino una silla. El
nuevo concepto de design se
caracteriza -ya se trate de un
dibujo o un objeto- porque nace
de un proceso, un plan mental,
un programa o proyecto que
incluye una estrategia. Es el
proceso desde la concepcién de
la idea misma hasta obtener un
resultado, pasando por las
hip6tesis y tentativas del disefia-
dor. Design no es el producto o
el mensaje, tampoco la manifes-
tacién material de formas
visuales, sino el proceso que
conduce a la obtencién del
producto o del mensaje.

o Comprende: la caligrafia, la
tipografia (comunicacién
linguistica), la ilustraci6n y la
fotografia (comunicacién
icénica), por medio sobre todo
de laimprenta (artes graficas).
* El producto: es generalmente
bidimensional.

+ El destino: es el receptor que
implica el registro perceptivo y
su conducta reactiva.

Informacién
Documentacién

Verificacién | | Formalizacién4 Difusién
Desarrollo

Incubacién —

/‘\

Mensaje
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« Su aplicacién: la informacion,
como el disefio de libros,
publicidad, embalajes, sefialéti-

ca, etc.
Es un vehiculo fundamental de

la comunicacién acerca dela
identidad, las ideas, los produc-
tos y el medio ambiente.

Mientras que el objetivo final
de la publicidad es la venta de
un producto o servicio a reque-
rimiento del propdsito de un
“cliente”, el disefiador es un
profesional que resuelve proble-
mas y como cada problema es
diferente de otro, las soluciones

gréficas son siempre dife-
rentes. Y por el otro lado el
artista pléstico quiere
expresar “cosas” que vienen
de su interior, mientras que
¢l artista grifico necesita
resolver problemas que le
son encomendados.

La publicidad y el disefio
gréfico no s6lo difieren en
sus objetivos, sinoen la
propia forma de concebir:
para la primera la importan-
cia estd en el receptor; para
]a dltima en quién concibe.
De ahi la autoria de un
proyecto gréfico, al contra-

rio del anonimatg ¢ el

dad donde 1a gy toria f‘a Publiy;
COmo agencia Ynoe 18ury
persona% Omo

* Ex' .
:e)vlstt;a'dodge‘ Zeizleg D&l intgy
N n 0
comunicacién visua) y :, “dUstr’le"
interiores, San Pabio (g,wq”" furg ::
S}n?r del pensamientg. 5209
isenador y consultor g,éﬁc'o 8,
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del D“ﬁo

" a libre empresa ha hecho posible sociedades
avanzadas y modernas, con un alto indice de
bienestar entre sus ciudadanos”. |

|
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