Videoclips, comunicacion
contemporanea ()

El videoclip, un conjunto de imdgenes y miisica nunca antes sometido g andlisis
semejante, es estudiado a través de teorias referentes a la semidtica de [a imagen ey
movimiento, (a cultura de masas, la psicologia de la publicidad y, en especiaf,
teorias referentes al andlisis de la respuesta de los receptores a los mensajes y (o
modos de organizacion estructural del discurso cinematogrdfico y televisiyo,
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1 presente trabajo de
investigacién
constituye una sintesis
de las principales
conclusiones obtenidas
mediante el anélisis de
la situacién contextual
y construccién
Estructural de uno de
los mas interesantes
fenémenos
comunicacionales
contemporineos: el
videoclip o video
musical. Y constituye
un resumen del Trabajo
Final de Grado titulado
"Videoclips.
Comunicacién
Contemporanea".

El videoclip, un
conjunto de imagenes
y misica nunca antes
sometido a andlisis
semejante, es estudiado
a través de teorias
referentes a la
semiética de la imagen
en movimiento, la
cultura de masas, la
psicologia de la

(*) Resumen del Trabajo Final de Grado del mismo nombre, presentado para opt

publicidad y, en espe-
cial, las teorias
referentes al anélisis de
la respuesta de los
receptores a los
mensajes y los modos
de organizacién
estructural del discurso
cinematografico y
televisivo.

Una revisién
exhaustiva de las
caracteristicas de cinco
instancias mentales
basicas latentes en la
mente del joven recep-
tor: atencién,
percepcion,
implicacién,
credibilidad y
recordacién. Revela un
alto grado de
posicionamiento e
identificacién, a través
de una real
determinacién de un
mundo onirico
convertido en
sensaciones
audiovisuales casi
reales.

El andlisis de |a
estructura del videoqip
estd basado en 1a
averiguacién de
codificaciones
estructurales, funciones
del discurso,
ordenamiento del
discurso, niveles y
regimenes de
representacion, espacio
y tiempo del discurso,
contenidos tematicos y
relaciones verbo-
icénicas.

El anilisis demostré
una construccién muy
particular, con
caracteristicas bien
definidas:
fragmentacion,
desconstruccién,
inconexién y
dinamismo. Un
conjunto de evasiona
disposici6n incesante
de los jévenes
receptores crucefios.
Una estructuracion qU°
incide
determinantemente €1
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6ny fijaciones

s ;;'flcée;‘c’” del joven
Eoﬂtemporéneo'

Me mdolog.fa de la
inveS i clé.n . 1
{Tipo ¥ o!)]etlvos dela
in estigacion- :
pvestigacion €s de tipo
o loratoria'y tllene por
Objetivos principales: »
Determinar las caracteristicas
Je la insercion en nuestro
contexto del fenémeno
Videoclip en base a instancias
mentales bésicas que permitan
dentificar la respuesta del
receptor al mensaje.
Determinar las caracteristicas
estructurales del discurso de la
representacién del videoclip.
Relacionar resultados de la
investigacién contextual y
estructural del video musical.
El carécter descriptivo-
correlacional de la investigacién
delimita los procedimientos y
andlisis a realizar. El tipo de
estudio permite determinar los
elementos contextuales
predominantes, enumerar y
detallar sus elementos
estructurales principales como
un modo de organizaci6n y
construcci6n del discurso y
relacionar los elementos

resultantes.
2.Metodologia para el anilisis
contextual del videoclip

Para investigar la respuesta del
receptor al mensaje audiovisual
del videoclip son cinco las
variables o instancias mentales
basicas a estudiar (Durdn,
1982): Atencién, percepcitn,
implicacién, credibilidad y
recordacion.

Para el levantamiento de datos
se procedio a aplicar una
encuesta estructurada a la
unidad de ané4lisis conformada
por estudiantes crucefios del
ciclo medio, habitantes del 4rea
urbana y que oscilaban entre los
13 y 20 afios de edad. La unidad
de andlisis estuvo dividida en
tres subgrupos: sexo, edad y
estrato socioeconémico, de
acuerdo a la categorizaci6n de
los colegios A, B, C y fiscal. La
Muestra de tipo probabilistica
tuvo un tamaiio de 1076
estudiantes, con un error
estdndar estimado en 0.15.

3.Metodologia para el anilisis
estructural del videoclip

El conjunto de operaciones
aplicadas a la investigacion
estructural del videoclip fue
denominada sistema de anélisis,
grupo de principios
significantes que contribuyen
ordenadamente a definir y
describir su estructura. Para su
elaboraci6n fueron revisadas las
propuestas de Francesco Casetti
y Federico Di Chio ( 1994),
Ramén Carmona (1991), Santos
Zunzunegui (1989), Prieto
Castillo (1984 y 1988), Jesiis
Gonzilez Requena (1990),
Pierre Guiraud (1988) y
Victorino Zechetto (1984).

Este sistema de andlisis esté
basado en dos grandes tipos de
significantes: visuales y
sonoros. La unidad de anélisis
estuvo conformada por 100
videos musicales citados en la
encuesta realizada en la
investigacién de campo y el
orden de los elementos de
andlisis de la estructura de la
representaci6n es el siguiente:

codificaciones estructurales,
funciones del discurso,
ordenamiento del discurso,
niveles de representacién,
espacio del discurso, tiempo del
discurso, regimenes de la
representacion, tipo de cancién
segtin contenido temitico,
relacién lenguaje verbo-icénico,
ritmo musical y tiempo de
duracién. Cien videos musicales
fueron sometidos a 1
descomposicién sistemética de
sus componentes Si gnificantes,
para luego reorganizar los
resultados en un andlisis
correlacional de contexto-
estructura. Un ejemplo de los
cuadros elaborados para el
anélisis:

Anélisis de resultados

1. Anslisis de resultados
contextuales.

1.1. La atencién

El videoclip presenta estimulos
suficientes para despertar el
interés del joven cruceiio y
estimulos son principalmente:
miisica, técnicas visuales,
creatividad, moda, coreografias
y efectos especiales. La muisica,
la personalidad, el look del
cantante, el contenido visual, la
coreografia y la creatividad son
también elementos que los
j6venes receptores consideran
determinantes para mantener su
atenci6n latente.

El grado de atenci6n, aunque
decrece con el aumento de la
edad del receptor, representa un
promedio de una hora y media
frente al televisor, y en
ocasiones puede llegar hasta dos
o tres horas. Mayor
predisposicién a observar los
videos musicales tienen las
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mujeres, los m4s jévenes y los
de posicién socioeconémica
media-baja.
Estos elementos significantes
producen una continuidad de
suspenso y de tensién (Espinal,
1981:11), un ritmo que estimula
el subconsciente del individuo.
La movilidad y la intensidad del
contenido visual producen una
impresi6n de realidad mas
intensa (Mitry, citado por
Espinal, 1981:13), que atrapa la
atencion del receptor.
El videoclip establece en el
joven receptor crucefio dos tipos
de reaccién: respuesta uniforme
y conducta colectiva (Lerbinger,
1979:179, 180). La primera es
la reaccién general de
caracteristicas similares ante un
fené6meno comunicacional -
comprobada en los resultados
de la encuesta general-y la.
segunda se produce cuando los
individuos empiezan a hablar
entre si acerca de lo que vieron
y oyeron -reaccién comprobada
en el momento de la aplicacién
de la encuesta-.

1.2. La percepcién

La percepcién que se produce al
observar y tratar de decodificar
los contenidos audiovisuales del
videoclip es selectivamente
visual. Los contenidos visuales
son pasados por un filtro que
acomoda la percepci6n de
acuerdo a los intereses del
adolescente crucefio. El campo
perceptivo es organizado e
interpretado de acuerdo a las
im4genes que el joven observa
y que considera mas
estimulantes para motivar su
capacidad de comprensién e
intereses personales: distraccién
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y diversion.

El alto grado de efectividad de
los contenidos visuales del
videoclip sobre la percepcién de
los jévenes receptores crucefios
tiene entre sus principales
estrategias su construccién
fragmentada, abierta 'y
provocativa, cuya
estructuracién mantiene alerta
la atenci6n del receptor a través
de su duracién corta (3.86
minutos promedio) y muy
rdpida sucesi6n de imégenes

Su.s f}lnciones discyrg;
pnncngalmente basa e
expresividad, las coppy "2

y la movilizacién ipgep 0y
del espacio heter tente

: °géneo
involucran asociaci()nes’
personales de identj

Ficn
la mente de los recep‘tc: e
desarrollando cualidader:s ’
afectivas con las im4ge
percibidas. s
El videoclip tiene 15

Capacj
de mantener envuelto allmlcldzld

adolescente cruceiio 3 traveés e
(4

¢Porquéte gusta verlos?

T

DOLa musica

WEI contenido

BWEI cantante o grupo
OLos pasos de baile
ElLas imagenes
OLa creatividad

M Los efectos

B La moda
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O La muasica

H El contenido

M EI cantante o grupo
DO Los pasos de baile
OlLas imégenes
OLa creatividad

M Los efectos

M La moda

(1.52 segundos promedio por
cuadro).

1.3. La implicacién

El videoclip, como parte de la
comunicacién persuasiva,
cumple la funcién de reproducir
para el receptor la misma
informacién, idea, actitud o
significaciones permanentes en
su mente. De este modo, motiva
la identificacin de la propia
personalidad del joven al
transmitir mensajes positivos
comunes, ideas relativas al’
amor, influencia psicolégica en
el estado de 4nimo y sueiios e
imaginaciones juveniles.

interés, el gusto y la
identificacién. La implicacién
es tan fuerte que el receptor
llega a considerar el video
musical un reflejo de su propio
mundo, influyendo en sus
pensamientos, sentimientos ¥
creencias, y donde el joven sale
de su propia personalidad par
aceptar la expresada por el
cantante. El mensaj®
provocativo, incompleto Y . .
abierto mueve l2 ParthIPac_len
interpretativa del jove: (}Elpia
organiza y compone sup
descodificacion.

La miisica es otro & & |

parala implicacién, pues ‘

[
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cfa su carga emotiva en el
o dor. Junto 2 ]a misica, el

e-szgclip _através de la
Vi® aderancia de sus

: ones expresiva y
:va- realza en su
¥ una serie de elementos
sicol6gicos infantiles (Espinal,
1-70): lo sensible, lo senti-
mental, lo imaginativo, lo
mAgico, lo ritmico...
oneradores de empatia
sicol6gica en el adolescente
crucefio, elementos
caracteristicos de los videoclips
Je contenido roméantico y
pailable, preferidos por la
juventud.

1.4. La credibilidad

El videoclip es considerado por
los j6venes receptores crucefios,
un medio emisor de conceptos
universalmente reales y
creibles. Aiin conscientes de
que un video musical es un
medio de promoci6n de
cantantes, le atribuyen
caracteristicas profundas como
instrumento de ensefianza y
reflexion.

Como afirma Gil Calvo
(1985:99), es lamoda audiovi-
sual la que mejor informa a los
j6venes acerca de las
variaciones de su mundo y
COmO Se Organizan sus
divisiones. Por ello el videoclip
constituye un fuerte elemento
de comunicacién masiva tan
efectiva que su alto grado de
credibilidad universaliza sus
contenidos. Al quedar el
mensaje del videoclip separado
de su contexto original, queda
autométicamente
universalizado, valido en
cualquier entorno y sociedad,

El videoclip es
considerado por los
j6venes receptores
crucerios, un medio
emisor de conceptos

universalmente reales y
creibles. Ain
conscientes de que un
video musical es un
medio de promocion de
cantantes, le atribuyen
caracteristicas
profundas como
instrumento de
ensefianza y reflexion.

cobrando vigencia auténoma en
cualquier situacién (Espinal,
1981:86), y organizando el
tiempo social del joven.

1.5. La recordacién

La recordacién del videoclip se
inicia con una fuerte, mis que
clara, impresién visual que
motiva la retencién de los
elementos m4s estimulantes
fijadas en la mente del
adolescente para ser
reconocidos y memorizados.

2. Anélisis de resultados
estructurales

2.1. Codificaciones
estructurales

En el videoclip predominan las
estructuraciones no narrativas
de base retérica-asociativa. Esta
combinacién de elementos
tienen por objetivo motivar la
atencién -més que la 16gica- del

receptor y convencer acerca de
cualidades inherentes a 10s
emisores o cantantes. Su
finalidad es inminentemente
persuasiva, apelando
principalmente a las emociones
del receptor més que a su
inteligencia.

Las estructuras narrativas, qué
ocupan cerca de la cuarta parte
del discurso del videoclip,
obedecen a dos grandes
regimenes de construccion: 1a
antinarracién, donde los nexos
pierden todo equilibrio y el
disefio aparece como disperso,
provisto de un alto grado de
tensién y suspenso visual; y el
metarelato, donde los c4nones
tradicionales de la narrativa se
transforman para manifestar el
texto como tal, narrar el propio
narrar y explicitar los
mecanismos. Este dltimo
régimen de construccién
narrativa pretende explicitar la
personalidad del cantante y
convencer de su propio juego

| diegético al receptor, al mismo

tiempo que lo envuelve en su
universo discursivo.

El videoclip se construye en
base a codificaciones abiertas y
cerradas casi por igual. Las
codificaciones abiertas son
caracteristicas de las estructuras
narrativas, y exigen una
observacién frecuente de parte
de receptor para poder otorgar
sentido al conjunto complejo de
imédgenes percibidas. Las
codificaciones cerradas son
caracteristicas de las estructuras
no narrativas, donde es més
fécil encontrar contenidos
estereotipados, comunes y
repetitivos, por lo general un
contenido muy simple, cargado

UPSA. Dpto. Acad. Com. Social 89



de tecnicismo visual para su
provocacién al deseo
espectacular.

2.2. Funciones del discurso

El videoclip construye su
discurso en base a cuatro
funciones principales: la
expresiva, centrada en la
emisién de ideas, actitudes,
aptitudes y cualidades del
emisor -o cantante- y basada en
proyecciones subjetivas: la
connotativa, cuyo objetivo es
obtener una reaccién del
espectador, afectando su
sensibilidad y emotividad -
como afirma Guiraud (1988):
condicionédndolo por repeticién
o desencadenando en él
reacciones subjetivas
subconscientes-; y las conativa
y féatica -una mis imperativa
que la otra- cuyo principio es
mantener abierto el canal
perceptivo del receptor,
despertar su interés, atraer su
atencién, afirmar el contacto
entre emisor-receptor a través
de miradas dirigidas al espacio
heterogéneo ocupado por el
espectador.

Estas cuatro funciones se
encuentran mezcladas en casi
las mismas proporciones dentro
del discurso del videoclip,
determinando un tipo de
comunicacién emocional, mas
que comprensiva, y definiendo
un modo basico de percepcién
que conmociona los sentidos: es
el signo expresivo.

2.3. Ordenamiento del
discurso

Para el inicio el video musical
utiliza principalmente dos
técnicas: la puesta en escena,
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donde por lo general aparece el
cantante rodeado de un
ambiente visual muy atractivo
(coreogréfico, colorido,
vestimenta de moda,
habilidades musicales, etc.) y la
incégnita, o la disposicién de
una apertura visual que nos
invita a continuar atentos a su
desarrollo, en donde la
informacién acumulada promete
un mayor entendimiento.

Para la construccién de su
desarrollo el videoclip ha
escogido dos técnicas
principales: la redundante,
donde el discurso ostenta la
repeticién de sus contenidos
basicos, para volver sobre ellos
de formas y caracteristicas
variadas; y la lineal, una
narracién en sentido progresivo
con el objetivo de mantener
despierta la atencién del recep-
tor, en cuya mente se acumulan
los datos visuales en un intento
por otorgar sentido a lo
percibido.

El cierre del videoclip es
generalmente previsible. Esta
estrategia es producto de la
redundancia del desarrollo del
video musical que se extiende
hasta el final y conlleva
implicitamente un modo de
construccién ya reconocido por
el receptor y, por lo tanto,
esperado. La previsibilidad del
videoclip radica en las
estructuras no narrativas,,
redundantes en su mayoria. Las
estructuras narrativas presentan
un cierre basicamente
imprevisible, fruto de un
desenlace insélito o
insospechado.
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puesta en escena también es
variable, compuesta por una
gran variedad de tomas y
heterogeneidad de soluciones.
El desequilibrio, 1a
dishomogeneidad y la
heterogeneidad son las
caracteristicas de la puestaen
cuadro variable y de las
construcciones mas modermnas.
La puesta en serie del vi_deocllp
es una de las caracteristicas
determinantes en la
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ﬂ.,,i,{eoc[ip posee un orden principalmente anacrénico, donde la representacion se
fisponeen secuencias privadas de relaciones cronoligicas definidas. Es el trabajo de
(2 elipsis filmica, una estructura donde se condensan al mdximo los acontecimientos
ylas acciones, y donde [a ausencia de nexos de continuidad representan elementos

Je fracciones expresivas y

iue 0 ; i
Jconiotatlvas, de signos y

simbolos, sino de una realidad

construida en base a libres
disposiciones Cuyos Nexos son
discontinuos en una
desconstruccién y
Jesdramatizacion profundas. En
segundo lugar esté el
decoupage, una construccién
més homogénea y temporal,
més hilada, donde la cimara
opera a través de
segmentaciones y reuniones,
cortes y reasociaciones, con el
fin de definir una situacién.

2.5. Espacio del discurso
El video musical define un
traspaso de sus propios limites,
excediendo su espacio en un
juego de presencia/ausencia en
la representaci6n. Intervienen
en esta determinabilidad la
presencia diegética la miisica, la
voz y el emisor. Un cantante
que habla en su interior, una voz
cuya fuente sonora est4 ausente,
una muisica cuya fuente sonora
no estd presente en el cuadro,
miradas a la cidmara... todos
elementos dedicados a la
apertura del universo narrado
(Cassetti, 1994), otorgando una
gran riqueza perceptiva y
activando la imaginacién y
Participaci6n del joven receptor.
El dinamismo casi absoluto del
Videoclip y su montaje: el punto
de vista de la cdmara cambia

vitales,

continuamente, los objetos y las
personas se presentan siempre
de modo y ubicacién distinta,
luces y sombras se mezclan
expresivamente, el movimiento
de cdmara es intenso... el
espacio se convierte en abierto
y provocativo.

La dindmica expresividad del
espacio manipula la realidad y
acelera el flujo normal de la
diégesis. El espectador ve un
universo en movimiento que
traza una linea tensa, pero no
percibida como tal, sino como
un movimiento real, una ilusién
de realidad (Cassetti y Di Chio,
1994). Es la cdmara la que
decide qué ver y como ver.

El espacio plano del videoclip,
unifica las figuras otorgdndoles
una visién de conjunto, donde
el cantante sobresale segiin la
disposicién de los planos, cuya
construccién invita a la
dishomogeneidad produciendo
una imagen discontinua,
inconexa y compuesta. Es lo
mismo que el espacio unitario
del video musical, donde las
profundidades de campo, los
contracampos y la
fragmentacién visual 'no se
producen con frecuencia. Las
figuras se ajustan entre si
dispuestas en planos cercanos,
solitarios o de conjunto, aunque
afectadas por el dinamismo
interior del cuadro y su puesta
en serie.

2.6. Tiempo del discurso

El videoclip posee un orden
principalmente anacrénico,
donde la representacién se
dispone en secuencias privadas
de relaciones cronolégicas
definidas. Es el trabajo de la
elipsis filmica, una estructura
donde se condensan al maximo
los acontecimientos y las
acciones, y donde la ausencia de
nexos de continuidad
representan elementos vitales.
Esta fractura temporal del
videoclip también se afirma en
el orden lineal no vectorial
(tercer lugar en los porcentajes),
que presenta una sucesién de
acontecimientos o acciones
poco més estructuradas que el
anacronismo.

La duraci6n del video musical
es fundamentalmente eliptica.
Extensién contraida del tiempo
representado que opera en base
a cortes sin solucién alguna de
continuidad. La elipsis define
un ritmo intenso en la
representacion, ejerciendo
efectos sobre la dindmica
perceptiva y cognitiva del
espectador, invitando al recep-
tor a complementar los vacios
dejados por la contraccién.

La frecuencia del videoclip es
miiltiple, representando
paralelamente dos o m4s
acontecimientos o acciones,
yuxtapuestas de tal manera que
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El contenido de los VIDEOCLIPS lo prefieres:

Srancos Andieis Contexiup!

21%

O Roméntico
W Ballable

B Sensual
BErético

W Agresivo
B Violento

FEMENINO /Grifico # 9.2

ORoméntico
@ Bailable

W Sensual
WErbtico
BAgresivo
| Violento

activen la tensi6n y el
desconcierto perceptivo.

2.7. Regimenes de la
representacion

El videoclip establece un
sistema de operaciones basado
en el régimen de analogia
construida, en més de la mitad
de sus construcciones.
Articulado mediante
inconexiones, fracturas y
dinamismo visual, el videoclip
delimita un universo tenso,
atractivo, provocativo y
expresivo. Representacién que
gira alrededor de una analogia
alejada de la realidad absoluta, a
la que retorna para plasmar en
ella sus propias condiciones
estructurales.

2.8. Tipo de cancién segin
contenido tematico

Mas de la mitad del significante
sonoro verbal del videoclip
(letra de la cancidn) es de corte
intimista: vivencias personales,
roménticas, de dolor o alegria,
de soledad o de amistad, etc. Un
conjunto de expresiones
interiores que caracterizan y
definen la personalidad del
cantante. Poco menos de la otra
mitad del porcentaje total del
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tipo de cancién lo ocupan los
contenidos de evasion: letras
pegajosas, de contenidos
livianos.

2.9, Relacién verbo-icénica

El videoclip comparte las
modalidades de inferencia y
anclaje y les otorga un sentido
nuevo. La inferencia se produce
cada vez que el montaje vertical
(lenguaje verbal) opera
distintamente al montaje hori-
zontal (lenguaje visual), de cuya
relacién nace un sentido nuevo
y original.

Sin embargo, los jévenes

La percepcion del receptor
del videoclip se determina
como selectivamente visual,
activamente proyectiva,
organizada de acuerdo a
intereses de distraccion y
entretenimiento, y definida
por estimulos escdpicos
provocativos, excitantes y
Uamativos.
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elementos signi
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Conclusiones
el eipa
ntales de|
receptor cruceiio se determj
fllto grado de atencip,
implicaci6n, credibilidaq
recordacién del videoclip e |,
mente de los jovenes
encuestados. Esta respuesta se
puefi_e aﬁqnar €omo altamepte
positiva e independiente de|
sexo, la edad y la condicién
socioecon6mica del joven
crucefio.
La percepcién del receptor del
videoclip se determina como
selectivamente visual,
activamente proyectiva,
organizada de acuerdo a
intereses de distraccién y
entretenimiento, y definida por
estimulos escopicos
provocativos, excitantes y
llamativos. Esta clase de
respuesta demuestra el alto
grado de fijacién presente €1 la
mente de los jévenes recepmfes
crucefios y su predisPosiclén a
recibir tales estimulos, dada l:
gran cantidad de sensacmnets0
las que se encuentra EXpUCs "
El concepto de comunica®
activa se afirma con 10
idos: el ide0
resultados obten
musical sf logra eavolVer

na el
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creatividad trabajada en musica,

écnicas visuales, modas,

coreografias ¥y efectos

especiales. Ul espectador

envuelto €0 el espectdculo

instrumento publicitario
producto de la comunicacién
persuasiva basado en la
estructuracion de situaciones
simples transformadas en
imégenes altamente
provocativas, donde la rapidez,
la repeticién y la redundancia
juegan un papel determinante.
El videoclip ordena las
imégenes al igual que
ordenamos nuestras
representaciones mentales.
Constituye parte fundamental
del discurso televisivo
dominante, fenémeno
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