
Videoclips, comunicación 
contemporánea <*> 

'E{ videoclip, un conjunto áe imátf ene.s y música nunca antes sometúío a anáfuis 
semejante, es estuáiaáo a través áe teorías referentes a Ca semiótica áe la imagen en 
movimiento, {a cuCtura áe masas, {a psicoCogía áe Ca pu6Bcuíaá y, en especial ía.s 
teorías referentes a{ aná{isis áe {a respuesta áe Cos receptores a Cos mensajes y íos 
moáos áe 01Jlanización estructura{ áe{ áiscurso cinematográfic.o y telévisivo. 

E 1 presente trabajo de publicidad y, en espe- El análisis de la 
investigación cial, las teorías estructura del videoclip 
constituye una síntesis referentes al análisis de está basado en la 
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de las principales la respuesta de los averiguación de 
conclusiones obtenidas receptores a los codificaciones 
mediante el análisis de mensajes y los modos estructurales, funciones 
la situación contextual de organización del discurso, 
y construcción estructural del discurso ordenamiento del 
Estructural de uno de cinematográfico y discurso, niveles y 
los más interesantes televisivo. regímenes de 
fenómenos Una revisión representación, espacio 
comunicacionales exhaustiva de las y tiempo del discurso, 
contemporáneos: el características de cinco contenidos temáticos y 
videoclip o video instancias mentales relaciones verbo-
musical. Y constituye básicas latentes en la icónicas. 
un resumen del Trabajo mente del joven recep- El análisis demostró 
Final de Grado titulado tor: atención, una construcción muy 
"Videoclips. percepción, particular, con 
Comunicación implicación, características bien 
Contemporánea". credibilidad y definidas: 
El videoclip, un recordación. Revela un fragmentación, 
conjunto de imágenes alto grado de desconstrucción, 
y música nunca antes posicionamiento e inconexión y 
sometido a análisis identificación, a través dinamismo. Un 
semejante, es estudiado de una real conjunto de evasiónª 
a través de teorías determinación de un disposición _incesante 
referentes a la mundo onírico de los jóvenes 
semiótica de !a imagen convertido en receptores cruceños. 
en movimiento, la sensaciones Una estructuración que 
cultura de masas, la audiovisuales casi incide 
psicología de la reales. determinantemente en 

(*) R L. enclotura 
esumen del Trabajo Final de Grado del mismo nombre, presentado para optar la ic UPSA, 
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'ón y fijaciones 
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ta pe lógicas del joven 
psico ráfieo. 
conternPo 

toefoJogfa de la 
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íJI TiPo y objetivos de la 
1, '6 
• vestigaCI ~• . 
íJI ·nvestigac16n es de tipo 
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P
Joratoria y tiene por 

ex . . l 
Objetivos prmc1pa es: , . 
l)etenninar_ las caractenst1cas 

de la inserción en nuestro 
contexto del fenómeno 
Videoclip en base a instancias 

mentales básicas que permitan 
identificar la respuesta del 
receptor al mensaje. 
Detenninar las características 
estructurales del discurso de la 
representación del videoclip. 
Relacionar resultados de la 
investigación contextual y 
estructural del video musical. 
El carácter descriptivo­
correlacional de la investigación 
delimita los procedimientos y 
análisis a realizar. B tipo de 
estudio permite detenninar los 
elementos contextuales 
predominantes, enumerar y 
detallar sus elementos 
estructurales principales como 
un modo de organización y 
construcción del discurso y 
relacionar los elementos 
resultantes. 

2.Metodología para el análisis 
contextual del videoclip 
Para investigar la respuesta del 
receptor al mensaje audiovisual 
del videoclip son cinco las 
variables o instancias mentales 
básicas a estudiar (Durán, 
1982): Atención, percepción, 
implicación, credibilidad y 
recordación. 

Para el levantamiento de datos 

se procedió a aplicar una 
encuesta estructurada a 1; 
unidad de análisis confonnada 

por estudiantes cruceftos del 

ciclo medio, habitantes del área 

urbana y que oscilaban entre los 

13 y 20 afios de edad. La unidad 

de análisis estuvo dividida en 

tres subgrupos: sexo, edad y 

estrato socioeconómico, de 

acuerdo a la categorización de 

los colegios A, B, C y fiscal. La 

Muestra de tipo probabilística 
tuvo un tamaño de 1076 
estudiantes, con un error 
estándar estimado en 0.15. 

3.Metodología para el análisis 
estructural del videoclip 
El conjunto de operaciones 
aplicadas a la investigación 
estructural del videoclip fue 
denominada sistema de análisis, 
grupo de principios 
significantes que contribuyen 
ordenadamente a definir y 
describir su estructura. Para su 
elaboración fueron revisadas las 
propuestas de Francesco Casetti 
y Federico Di Chio (1994), 
Ramón Carmona (1991), Santos 
Zunzunegui (1989), Prieto 
Castillo (1984 y 1988), Jesús 
González Requena (1990), 
Pierre Guiraud (1988) y 
Victorino Zechetto (1984). 

codificaciones estructurales, 

funciones del discurso, 
ordenamiento del discurso, 
niveles de representación, 
espacio del discurso, tiempo del 

discurso, regímenes de la 
representación, tipo de canción 

según contenido temátic~, . 
relación lenguaje verbo-1c6mco, 

ritmo musical y tiempo de 
duración. Cien videos musicales 

fueron sometidos a la 
descomposición sistemática de 

sus componentes significantes, 

para luego reorganizar los 
resultados en un análisis 
correlacional de contexto­
estructura. Un ejemplo de los 
cuadros elaborados para el 

análisis: 

Análisis de resultados 
1. Análisis de resultados 
contextuales. 
1.1. La atención 
El videoclip presenta estímulos 
suficientes para despertar el 
interés del joven cruceño y 
estímulos son principalmente: 
música, técnicas visuales, 
creatividad, moda, coreografías 

y efectos especiales. La música, 
la personalidad, el look del 
cantante, el contenido visual, la 

coreografía y la creatividad son 

también elementos que los 
jóvenes receptores consideran 

determinantes para mantener su 
atención latente. 

Este sistema de análisis está 
basado en dos grandes tipos de 
significantes: visuales y 
sonoros. La unidad de análisis 
estuvo conformada por 100 
videos musicales citados en la 
encuesta realizada en la 
investigación de campo y el 
orden de los elementos de 
análisis de la estructura de la 
representación es el siguiente: 

El grado de atención, aunque 
decrece con el aumento de la 
edad del receptor, representa un 
promedio de una hora y media 
frente al televisor, y en 
ocasiones puede llegar hasta dos 
o tres horas. Mayor 
predisposición a observar los 
videos musicales tienen las 
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mujeres, los más jóvenes y los 
de posición sodoeconómica 
media-baja. 
Estos elementos significantes 
producen una continuidad de 
suspenso y de tensión (Espinal, 
1981: 11), un ritmo que estimula 
el subconsciente del individuo. 
La movilidad y la intensidad del 

contenido visual producen una 

impresión de realidad más 
intensa (Mitry, citado por . 
Espinal, 1981: 13), que atrapa la 

atención del receptor. 
El videoclip establece en el 
joven receptor cruceño dos tipos 
de reacción: respuesta uniforme 

y conducta colectiva (Lerbinger, 
1979:179, 180). La primera es 
la reacción general de 
características similares ante un 

fenómeno comunicacional -
comprobada en los resultados 
de la encuesta general- y la . 
segunda se produce cuando los 
individuos empiezan a hablar 
entre sí acerca de lo que vieron 
y oyeron -reacción comprobada 

en ef momento de la aplicación 

de la encuesta-. 

1.2. La peRepción 
La percepción que se produce al 

observar y tratar de decodificar 

los contenidos audiovisuales del 

videoclip es selectivamente 
visual. Los contenidos visuales 

son pasados por un filtro que 

acomoda la percepción de 
acuerdo a los intereses del 
adolescente cruceño. El campo 

perceptivo es organizado e 
interpretado de acuerdo a las 

imágenes que el joven observa 
y que considera más 
estimulantes para motivar su 
capacidad de comprensión e 

intereses personales: distracción 
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y diversión. Sus funciones dº 
El alto grado de efectividad de principalmente ~scu.rsivas 

los contenidos visuales del expresividad las8Sadas en la 

d l. b l ·6 d 1 · · ' connota · 
vi eoc 1p so re a percepct n e y a mov1hzación inte . Clones 

los jóvenes receptores cruceños del espacio hetero é llnitente 
· · · al · l g neo 

tiene entre sus pnnc1p es mvo ucran ªSOcia . • 
· tru · 6 ciones 

estrategias su cons cc1 n personales de identifica . 

fragmentada, abierta Y la mente de los rece CI6n en 

provocativa, cuya desarrollando cuaI"daptdores, 
· al -r · 

1 es 
estructuración mantiene erta wectivas con las imá 

la atención del receptor a través percibidas. genes 

de su duración corta (3.86 El videoclip tiene la ca a . 

minutos promedio) y muy de mantener envuelto J Cidad 

rápida sucesión de imágenes adolescente cruceño a tra 
,------:---~---:--=-_.__ ________ "::_ésdet 

¿Por qué te gusta verlos? -

7~% 8% 2% 32% 

13% ~e)i.).-
~ ,. ... 

13% 11% 

□La música 

■ El contenido 

■ El cantame O grupo 

□ Los pasos de baile 

El Las lmégenes 

□ La creatividad 

■ Los efectos 
14% 

MASCULINO /Gr6ftco I 4.1 

f'!MEHINO /Griflco 1 4.2 

( 1.52 segundos promedio por 

cuadJ:o). 

1.3. La implicación 
El videoclip, como parte de la 

comunicación persuasiva, 
cumple la función de reproducir 

para el receptor la misma 
información, idea, actitud o 

significaciones permanentes en 

su mente. De este modo, motiva 

la identificación de la propia 

personalidad del joven al 

transmitir mensajes positivos 
comunes, ideas relativas al · 

amor, influencia psicológica en 

el estado de ánimo y sueños e 

imaginaciones juveniles. 

■La moda 

□ La música 

■ El contenido 

■ El cantante o grupo 

□ Los pasos de baile 

□ Las Imágenes 

□ La creatividad 

■ Los efectos 

■ La moda 

interés, el gusto y la 
identificación. La implicación 
es tan fuerte que el receptor 
llega a considerar el video 
musical un reflejo de su propio 
mundo, influyendo en sus 
pensamientos, sentimientos Y 
creencias, y donde el joven sale 

de su propia personalidad para 

aceptar la expresada por el 
cantante. El mensaje 

Provocativo, incompleto Y . 
· · ación 

abierto mueve la partictp . 
. 1 • n qwen 

interpretativa de Jove ' · 
Propia 

organiza y compone su 

descodificación. tíJnulo 
La música es otro gran es 

. 1· "ón pues 
para la imp icac1 ' 



su carga emotiva en el 
royecta , . 1 p ctador. Junto a la mus1ca, e 

espe J'p -a través de la 
•deoc 1 

vi nderancia de sus 
PrepO . 

·ones expresiva y 
func• tati va- realza en su 
conno . d l 
. urso una sene e e ementos 

d1SC • _r: 'l (Es . al 
. ol6gicos 1wanti es pm , 

psic 'bl l · 
t9Bl:70): Jo sens1 e, o sent1~ 

ental, lo imaginativo, lo 
rn , . 
rnágico, lo ntnnco ... 
generadores de empatía 
psicológica en el adolescente 

cruceño, elementos 
característicos de los videoclips 

de contenido romántico y 
bailable, preferidos por la 

juventud. 

1.4. La credibilidad 
El videoclip es considerado por 

los jóvenes receptores cruceños, 
un medio emisor de conceptos 
universalmente reales y 
creíbles. Aún conscientes de 
que un video musical es un 
medio de promoción de 
cantantes, le atribuyen 
características profundas como 
instrumento de enseflanza y 

reflexión. 
Como afinna Gil Calvo 
(1985:99), es la moda audiovi­
sual la que mejor informa a los 
jóvenes acerca de las 
variaciones de su mundo y 

como se organizan sus 
divisiones. Por ello el videoclip 
constituye un fuerte elemento 
de comunicación masiva tan 
efectiva que su alto grado de 
credibilidad universalii.a sus 
contenidos. Al quedar el 
mensaje del videoclip separado 
de su contexto original, queda 
automáticamente 
universalizado, válido en 
cualquier entorno y sociedad, 

'El 'lliiltoclip es 

consúkraáo por íos 

jóvenes receptores 
cruceñas, un mdio 

emisor áe conceptos 

universaímmte reaks !I 
aeí.iks. J11.ún 

conscimtts áe q~ un 

'IIÜÍeo musical t.S un 

meáio áe promocúin áe 
cantantes, fe atrifju!Jffl 

caracterlsti.cas 

profanáas C01lt() 

instrumento IÚ 

enseñanza !I ref~n. 

cobrando vigencia autónoma en 
cualquier situación (Espinal, 
1981:86), y organizando el 
tiempo social del joven. 

1.5. La recordación 
La recordación del videoclip se 
inicia con una fuerte, más que 
clara, impresión visual que 
motiva la retención de los 
elementos más estimulantes 
fijadas en la mente del 
adolescente para ser 
reconocidos y memorizados. 

.2. Análisis de resultados 
estructurales 
2.1. Codificaciones 
estructurales 
En el videoclip predominan las 
estructuraciones no narrativas 
de base retórica-asociativa. Esta 
combinación de elementos 
tienen por objetivo motivar la 
atención -más que la lógica- del 

receptor y convencer acerca de 

cualidades inherentes a los 

emisores o cantantes. Su 
finalidad es inminentemente 

persuasiva, apelando 
principalmente a las emociones 

de) receptor más que a su 

inteligencia. 
Las estructuras narrativas, que 

ocupan cerca de la cuarta parte 

del discurso de) videoclip, 

obedecen a dos grandes 
regímenes de construcciOn: la 

antinarración, donde los nexos 

pierden todo equilibrio_y el 
diseño aparece como disperso, 

provisto de un alto ~o de 
tensión y suspenso visual; Y el 
metarelato, donde los cánones 

tradicionales de la narrativa se 
transforman para manifestar el 

texto como tal, narrar el propio 

narrar y explicitar los 
mecanismos. Este último 
régimen de construcción 
narrativa pretende explicitar la 

personalidad del cantante y 
convencer de su propio juego 

. diegótico al receptor, al mismo 

tiempo que lo envuelve en su 
universo discursivo. 
El videoclip se construye en 
base a codificaciones abiertas y 
cerradas casi por igual. Las 
codificaciones abiertas son 
características de las estructuras 

narrativas, y exigen una 
observación frecuente de parte 

de receptor para poder otorgar 

sentido al conjunto complejo de 
imágenes percibidas. Las 
codificaciones cerradas son 
características de las estructuras 
no narrativas, donde es más 
fácil encontrar contenidos 
estereotipados, comunes y 
repetitivos, por lo general un 

contenido muy simple, cargado 
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de tecnicismo visual para su 
provocación al deseo 
espectacular. 

2.2. Funciones del discurso 
El videoclip construye su 
discurso en base a cuatro 
funciones principales: la 
expresiva, centrada en la 
emisión de ideas, actitudes, 
aptitudes y cualidades del 
emisor -o cantante- y basada en 
proyecciones subjetivas: la 
connotativa, cuyo objetivo es 
obtener una reacción del 
espectador, afectando su 
sensibilidad y emotividad -
como afirma Guiraud ( 1988): 
condicionándolo por repetición 
o desencadenando en él 
reacciones subjetivas 
subconscientes-; y las conativa 
y fática-una más imperativa 
que la otra- cuyo principio es 
mantener abierto el canal 
perceptivo del receptor, 
despertar su interés, atraer su 
atención, afirmar el contacto 
entre emisor-receptor a través 
de miradas dirigidas al espacio 
heterogéneo ocupado por el 
espectador. 
Estas cuatro funciones se 
encuentran mezcladas en casi 
las mismas proporciones dentro 
del discurso del videoclip, 
determinando un tipo de 
comunicación emocional, más 
que comprensiva, y definiendo 
un modo básico de percepción 
que conmociona los sentidos: es 
el signo expresivo. 

2.3. Ordenamiento del 
discurso 
Para el inicio el video musical 
utiliza principalmente dos 
técnicas: la puesta en escena, 
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donde por lo general aparece el 
cantante rodeado de un 
ambiente visual muy atractivo 
( coreográfico, colorido, 
vestimenta de moda, 
habilidades musicales, etc.) y la 
incógnita, o la disposición de 
una apertura visual que nos 
invita a continuar atentos a su 
desarrollo, en donde la 
información acumulada promete 
un mayor entendimiento. 
Para la construcción de su 
desarrollo el videoclip ha 
escogido dos técnicas 
principales: la redundante, 
donde el discurso ostenta la 
repetición de sus contenidos 
básicos, para volver sobre ellos 
de formas y características 
variadas; y la lineal, una 
narración en sentido progresivo 
con el objetivo de mantener 
despierta la atención del recep­
tor, en cuya mente se acumulan 
los datos visuales en un intento 
por otorgar sentido a lo 
percibido. 
El cierre del videoclip es 
generalmente previsible. Esta 
estrategia es producto de la 
redundancia del desarrollo del 
video musical que se extiende 
hasta el final y conlleva 
implícitamente un modo de 
construcción ya reconocido por 
el receptor y, por lo tanto, 
esperado. La previsibilidad del 
videoclip radica en las 
estructuras no narrativas,, 
redundantes en su mayoría. Las 
estructuras narrativas presentan 
un cierre básicamente 
imprevisible, fruto de un 
desenlace insólito o 
insospechado. 

2.4. Niveles d 
El videoclip d:;eP"'tse-.~ . 
en escena, un llle en su t~ll 
evasión co inundo de Puesta , mpue t 
de entretenitni s O Por te 
romanti· . ento, Itlas . c1sino, f an _ 
diversión escúpic tasias: 
donde el mensa· ª· Contenid 
complejidad d ~e. Profundo os 

e s10n:'"' o la 
no encuentran es ~•cacion 
suficiente como Pac10 es 
p~esencia repreS:: _determinar 
gua alrededor del tiva. l'Odo 
entretenimiento . 

VlS\lal 
compuesto por las téc •. 
modernas que const n1cas l'llás 
mundo onírico. ruyen un 

La puesta en cuadro d l 
videoclip se define coe 
. d . mo 
m ependiente a sus prap· 

ºd lOS contem os representad . os, 
gracias a los movimiento . s 
~xpr~s•v~s de la cámara, 
tlummac1ón expresiva en 
movimiento y ausencias de 
reccords de continuidad. La 
puesta en escena también es 
variable, compuesta por una 
gran variedad de tomas y 
heterogeneidad de soluciones. 
El desequilibrio, la 
dishomogeneidad y la 
heterogeneidad son las 
características de la puesta en 
cuadro variable y de las 
construcciones más modernas. 
La puesta en serie del videoclip 
es una de las características 
determinantes en la 
construcción de su discurso­
Enraizada en el trabajo d~ 
montaje, la pues~ en sene 
define una modalidad . rey . 

l ontaJe· ' 
Predominante: e m 1 ,. d ásdeª caractensttco e ro . nes· 

tr1JCC10 , 
mitad de sus cons , • 0 "do ehpttc ' 
nexo interrumP1 ' do l}n 
fragmentado, recorta . 



'f,Í ,pú[eodip posu_ un or_áen principalmente anacrónico, áontk fa representación se 

Jispone en secuenaas privaáas áe rdationes aonofógkas áefinúias. 'E,s el tra6ajo tk 

(a elipsis Jíímica, una estructura áontk se conáensan al~ íos acontedmimtos 

!/ {as acaones, y áontk fa aUJetteia tÚ ~os áe continuidáá representan tlemmtos 
vitales. 

de fracciones expresivas y 
juego . 

nnotativas, de signos y 
~~bolos, sino de una_ realidad 
constrUida en base a hbres 
dispasiciones cuyos nexos son 
discontinuos en una 
desconstrucción y 
desdramatización profundas. En 
segundo lugar está el 
decoupage, una construcción 
más homogénea y temporal, 
más hilada, donde la cámara 
opera a través de 
segmentaciones y reuniones, 
cortes y reasociaciones, con el 
fin de definir una situación. 

2.S. Espacio del discurso 
El video musical define un 
traspaso de sus propios límites, 
excediendo su espacio en un 
juego de presencia/ausencia en 
la representación. Intervienen 
en esta detenninabilidad la 
presencia diegética la música, la 
voz y el emisor. Un cantante 
que habla en su interior, una voz 
cuya fuente sonora está ausente, 
una música cuya fuente sonora 
no está presente en el cuadro, 
miradas a la cámara. .. todos 
elementqs dedicados a la 
apertura del universo narrado 
(Cassetti, 1994), otorgando una 
gran riqueza perceptiva y 
activando la imaginación y 
participación del joven receptor. 
El dinamismo casi absoluto del 
videoclip y su montaje: el punto 
de vista de la cámara cambia 

continuamente, los objetos y las 
personas se presentan siempre 
de modo y ubicación distinta, 
luces y sombras se mezclan 
expresivamente, el movimiento 
de cámara es intenso ... el 
espacio se convierte en abierto 
y provocativo. 
La dinámica expresividad del 
espacio manipula la realidad y 
acelera el flujo normal de la 
diégesis. El espectador ve un 
universo en movimiento que 
traza una línea tensa, pero no 
percibida como tal, sino como 
un movimiento real, una ilusión 
de realidad (Cassetti y Di Chio, 
1994). Es la cámara la que 
decide qué ver y cómo ver. 
El espacio plano del videoclip, 
unifica las figuras otorgándoles 
una visión de conjunto, donde 
el cantante sobresale según la 
disposición de los planos, cuya 
construcción invita a la 
dishomogeneidad produciendo 
una imagen discontinua, 
inconexa y compuesta. Es lo 
mismo que el espacio unitario 
del video musical, donde las 
profundidades de campo, los 
contracampos y la 
fragmentación visual 1no se 
producen con frecuencia. Las 
figuras se ajustan entre sí 
dispuestas en planos cercanos, 
solitarios o de conjunto, aunque 
afectadas por el dinamismo 
interior del cuadro y su puesta 
en serie. 

2.6. Tiempo del discono 
El videoclip posee un orden 
principalmente anacrónico, 
donde la representación se 
dispone en secuencias privadas 
de relaciones cronológicas 
definidas. Es el trabajo de la 
elipsis fílmica, una estructura 
donde se condensan al máximo 
los acontecimientos y las 
acciones, y donde la ausencia de 
nexos de continuidad 
representan elementos vitales. 
Esta fractura temporal del 
videoclip también se afirma en 
el orden lineal no vectorial 
(tercer lugar en los porcentajes), 
que presenta una sucesión de 
acontecimientos o acciones 
poco más estructuradas que el 
anacronismo. 
La duración del video musical 
es fundamentalmente elíptica. 
Extensión contraída del tiempo 
representado que opera en base 
a cortes sin solución alguna de 
continuidad. La elipsis define 
un ritmo intenso en la 
representación, ejerciendo 
efectos sobre la dinámica 
perceptiva y cognitiva del 
espectador, invitando al recep­
tor a complementar los vacíos 
dejados por la contracción. 
La frecuencia del videoclip es \ 
múltiple, representando 
paralelaq¡ente dos o más 
acontecimientos o acciones, 
yuxtapuestas de tal manera que 
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activen la tensión y el 
, desconcierto perceptivo. 

2. 7. Regímenes de la 
representación 
El videoclip establece un 
sistema de operaciones basado 
en el régimen de analogía 
construida, en más de la mitad 
de sus construcciones. 
Articulado mediante 
inconexiones, fracturas y 
dinamismo visual, el videoclip 
delimita un universo tenso, 
atractivo, provocativo y 
expresivo. Representación que 
gira alrededor de una analogía 
alejada de la realidad absoluta, a 
la que retoma para plasmar en 
ella sus propias condiciones 
estructurales. 

2.8. Tipo de canción según 
contenido temático 
Más de la mitad del significante 
sonoro verbal del videoclip 
(letra de la canción) es de corte 
intimista: vivencias personales, 
románticas, de dolor o alegría, 
de soledad o de amistad, etc. Un 
conjunto de expresiones 
interiores que caracterizan y 
definen la personalidad del 
cantante. Poco menos de la otra 
mitad del porcentaje total del 
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tipo de canción lo. ocupan los 
contenidos de evasión: letras 
pegajosas, de contenidos 
livianos. 

2.9. Relación verbo-icónica 
El videoclip comparte las 
modalidades de inferencia y 
anclaje y les otorga un sentido 
nuevo. La inferencia se produce 
cada vez que el montaje vertical 
(lenguaje verbal) opera 
distintamente al montaje hori­
zontal (lenguaje visual), de cuya 
relación nace un sentido nuevo 
y original. 
Sin embargo, los jóvenes 

La percepción áef receptor 
áef 'llÜÚoCÍip se determina 

como sekctwammte visual, 
activamente proyectiva, 
organizaáa de acueráo a 
intereses de áistracción y 

entretenimiento, y áefiniáa 
por estímulos escópicos 

prO'{)ot:ativos, ~citantes y 
llamati'llos. 

cruceños demuestran 
descodificación b Una 
elementos sign¡fj asada en los 
y en el título de ~:s. Visllales 
( cuando es entend"d Ctón 

• • 1 o) la 
opiruones descritas · s 

en la encuesta demuestr 
grado de impacto : un alto 
junto al título sobre•.sual el cuat, 
. . . impreso 
101cio de cada video mu . al 
sirven de base para sicat, le 

. sacar su 
propias conclusiones. s 

Conclusiones 
A través de la averigua .6 
l . . c1nde 
as mstancias mentales del 
receptor cruceño se dete . 
alto grado de atención rnuna et 
implicac~ón, credibilidad y 
recordación del videoclip en 1 
mente de los jóvenes ª 
encuestados. Esta respuesta se 
puede afirmar como altamente 
positiva e independiente del 
sexo, la edad y la condición 
socioeconómica del joven 
cruceño. 
La percepción del receptor del 
videoclip se detennina como 
selectivamente visual, 
activamente proyecffva, 
organizada de acuerdo a 
intereses de distracción y 
entretenimiento, y definida por 
estímulos escópicos 
provocativos, excitantes y 
llamativos. Esta clase de 
respuesta demuestra el alto 
grado de fijación presente en la 
mente de los jóvenes receptores 
cruceños y su predisposiciónª 
recibir tales estímulÓs, dada 1ª 

· esa gran cantidad de sensacion 
xpuesto. las que se encuentra e .6 ' Cl D El concepto de comuruca 

activa se afinna con los 'deo 
resultados obtenidos: el vial 
musical sí logra envolver 
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r en su juego de 
receptol audiovisuales. 

,tt11U os 
esuw ce tor que gusta lo 
ú11 ~ fe de lo observado como 
suficiennsiderarlo fuente irrefu-
ara co 

P de verdades y valores 
!$ble ·at onales, soc1 es Y 
~:~rales, de emocio~es, 

t1
·..,ientos y sensaciones 

sen ~,.. 1 
1 

rados a través de a 
og b . da ' . 
creatividad tra aJa en mus1ca, 
técnicas visuales, modas, 
coreografías y efectos 
especiales. Un espectador 
envuelto en el espectáculo 
televisivo pennanentemente 
disp<>nible. 
Consumidor de fragmentos 
basados en un fuerte 
predominio de las funciones 
expresiva, connotativa y 
conativa-fática, carentes del 
equilibrio de la ref erencialidad. 
Una construcción 
desequilibrada, discontinuada, 
elíptica, encerrada en su propia 
tensión visual. Conjµnción de 
elementos en aparente 
desconstrucción que activan la 
constante atención, interés y 
participación psicológica e 
imaginativa. 
Fragmentos tan rápidos que se 
toman imposibles de ser 
abarcados en su totalidad de una 
sola mirada. Las numerosas 
lecturas necesarias para agotar 
el contenido de cada cuadro 
otorgan la condición de 
instrumento manipulador al 
video musical, al activar 
ftjaciones mentales en el 
subconsciente del receptor. 
El videoclip representa un 
universo en construcción 
permanente, donde se funden 
música e imagen, la primera en 
función de la segunda. Un 

instrumento publicitario 

producto de la comunicación 
persuasiva basado en la 
estructuración de situaciones 
simples transformadas en 
imágenes altamente 
provocativas, donde la rapidez, 
la repetición y la redundancia 
juegan un papel determinante. 
El videoclip ordena Jas 
imágenes al igual que 
ordenamos nuestras 
representaciones mentales. 
Constituye parte fundamental 
del discurso televisivo 
dominante, fenómeno · 
característico de la cultura 
contemporánea, valorizador del 
tiempo juvenil y constructor de 
una realidad espectacularmente 
universal~ 
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