Presentacion de Nuevos Planes
de Estudio

A partir de 1994, el Dpto. Académico de Comunicacion Social de la UPSA estd presentando Planes de Estudio
renovados en las tres carreras que administra: Comunicacién Social, Periodismo y Diseflo Grifico y Publicitario. La
nueva orientacion de las carreras la ubica en un nivel mds acorde a la moderna prictica comunicacional. La carrera de
Comunicacion Social pretende lograr una intervencién mds profesional del Comunicador en las organizaciones se
fortalece en la planificacién, la produccién creativa, y el conocimiento de las nuevas tecnologias de la comunicacion.
Respaldados por indicadores obtenidos en un estudio de mercado sobre esta actividad, sus prioridades y proyecciones en
el mercado laboral, el nuevo Plan de Estudio pretende formar un tipo de comunicador entre estratega de la comunicacion
Za;;gductor artistico. Sin relegar el drea humanistica, selecciona de ella materias que contribuyen al conocimiento de las
socio-culturales e histérico-politicas de la sociedad boliviana e internacional.

Comunicacion Social
Objetivos: Formar profesionales a nivel Licenciatura con
principios éticos, vocacién de servicio y responsabilidad
social, capaces de analizar, comprender y valorar los

Disefio Grafico y Publicitario

Objetivos: Formar profesionales a
nivel Técnico Superior capaces de

CARRERA DISENO GRAFICO
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impacto, haciendo eficaz uso de e
recursos iconicos y audiovisuales Lenguaje ;

en las diferentes areas de la P i oot D
comunicacién gréfica y publicitaria. SEGUNDO SEMESTRE
Caracteristicas P’-ofesiona]es: El Taller de Disefic Grafico Il
Diseftador Grafico se caracteriza O ek TN
por su capacidad para desarrollar Expresion Oral y Artistica
con creatividad y estética Andemmia =
representaciones simplesg' undamentos de Psicologla
complejas de comunicacion grafica

y publicitaria, con disefios que

a la comunicacion interpersonal, grupal y masiva,
mediante el dominio de los diferentes lenguajes oral,
escrito, visual y audiovisual y el correcto y eficiente uso de
los sistemas y medios de comunicacién masivos y
alternativos.

Caracteristicas Profesionales: El Comunicador Social es un
profesional identificado con las aspiraciones del desarrollo
regional y nacional, capaz de servir a la colectividad con
sensibilidad social desde el campo de la comunicacién. Es
hébil en el manejo del lenguaje y de los medios masivos
alternativos. CumEle un papel ge facilitador en el proceso

TERCER SEMESTRE
Taller de Disefio Grafico 11l
Dibujo Creativo 1l
Comunicacion Masiva

de comunicacién. Es creativo en el disefio de alternativas posﬁigig?‘pagt?aﬂlde at‘racm%q £ L el
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conflictos y coordinar sistemas de comunicacion. Tiene CUARTO SEMESTRE

Taller de Disefio Grafico IV
Medios de Com Qrganizacion
Publicidad y Propaganda

Periodismo

competencia para la investigacion [y la innovacion de
précticas comunicacionales desde la perspectiva socio-

Taller de Guionizacion
cultural. [';lE_AP'é :'g ;g;%mos 1994 Television y Video
¢ Persuasion
PRIMER SEMESTRE
PLAN DE ESTUDIOS 1994 SEXTO SEMES|RE HM 394 Técnioas de Documentacian QUINTO SEMESTRE
COMUNICACION SOCIAL HU 320 Antropologia Cult. Boliviana HM 113 Sociclogia General Tallet de Disefio Grafico V
PRIMER SEMESTRE HU 321 Ciencia Politica Taller de Disefio Computanzado

HM 114 Tec. de Documentacién

HM 113 Sociologia General

€O 110 Lenguaje

EC 112 Economia General

CQ 111 Estilos Literarios y Periodistic.
€O 112 Hist. de la Comunicacion

CO 113 Taller de Fotograffa

SEGUNDO SEMESTRE

MT 126 Estadistica Social

HU 120 Fundamentos de Psicologia
€O 120 Expresion Oral y Artistica

CO 121 Com. Interpers. y Grupal

CD 122 Fundamentos de Prensa

€O 123 Fundamentos de Radiodifusion
€O 124 Audiovisual

TERCER SEMESTRE

€D 210 Semiologfa

HU 210 Hist. Sociop. Contemporan.
CO 211 Cine

CO 212 Comunicacién Masiva

€O 213 Redaccion Periodistica

CO 214 Taller de Diagramado

CO 215 Lenguaje de la Imagen

. CUARTO SEMESTRE
HU 220 Filosofia de! Lenguaje
PS 221 Persuasion
€O 220 Sociol. de la Comun. Boliv.
CO 221 Publicidad y Propaganda
€O 222 Comun. Organizacional
CO 223 Taller de Guionizacién
CO 224 Television y Video

QUINTO SEMESTRE A

HU 310 Metod: de la Invest. Social
HU 311 Hist. Sociopolifica Boliviana
€0 310 Mercadeo Comunicacional
€O 311 Creatividad Publicitaria

CO 312 Diagnéstico de Com. Organiz.
CO 313 Taller de Prod. Radiodifénica.

CO 320 Campafa Publicitaria

CO 32} Medios de Com. Organiz.

CO 322 Programacion de la Com. Organi
CO 323 Taller de Prod. Periodistica

SEPTIMO SEMESTRE
CO 410 Técnicas de Invest. en Com.
HU 410 Actualidad Nal. e Internacional
CO 411 Nuevas Tecnologias
CO 413 Taller de TV y Video
CO 412 Practica Profesional

(200 hrs, semestre)

OCTAVO SEMESTRE

CO 420 Proyecto en Multimedias *

CO 421 Lab. Producc. Periodistica *
CO 422 Lab. Produccién Radiofénica *
CO 423 Lab. de Prod. en TV. y Video *

NOVENO SEMESTRE

CO 510 Trabajo Final de Grado |

CO 511 Deont. Legisl, y Polit. de Com.
CO 512 Organizacién de Eventos

AD 517 Adm. de Empresas de Comun.

DECIMO SEMESTRE

€O 520 Trabajo Final de Grado Il

€O 521 Proyecto Publicitario

CO 522 Asesorias en Comunic. Organiz.

CO 110  Lenguaje

EC 112  Economia General

CO 111  Estilos Literarios y Periodist.
CO 112 Historia de |la Comunicacién
CO 113  Taller de Fotografia

SEGUNDO SEMESTRE

MT 126  Estadistica Social

PS 120  Fundamentos de Psicologia
CO 120 Expresion Oral y Artistica
CO 121 Com, Interpersonal y Grupal
CO 122  Pupdamentos de Prensa
CO124  Audiovisual

TERCER SEMESTRE

CO 210  Semiologia

HU 210  Hist. Sociop Contemporanea
CO 220 Sociologia de la Com, Boliviana
CO 212 Comunicacién Masiva

CO 213  Redaccién Periodistica

CO 214  Taller de Diagramado

CO 215 Lenguaje de la Imagen

CUARYO SEMESTRE

HU 220 Filosofia del Lenguaje

PS 221  Persuasion

CO323  Taller de Prod. Periodistica
CO223  Tallerde Guiomizacion

CO 224 Televisién y Video

QUINTO SEMESTRE

HU 310  Metod. de la Inv. Social

HU 311 Hist. Sociop. Boliviana

HU 511  Deont. Leg. y Palit. de Comunic
CO 411 Nuevas Tecnologias

SEXTO SEMESTRE

HU 320  Antrop. Cultural Boliviana

HU 321  Ciencia Politica

HU 410  Actualidad Nacional e Internacional
CO 420 Proyecto en Multimedias (*)

CO 421  Lab. de Produccion Periodistica (*)

Creatividad Publicitaria

Taller de TV y Video

Fotogratia Publicitaria

SEXTO SEMESTRE

Proyecto de Disefio Graf y Public
Produccion de Impresos
Ambientacion y Escenografia

[ ——
Periodismo

Objetivos: Formar
profesionales a nivel Técnico
Superior, bajo los principios
basicos de la ética, vocacion de
servicio y responsabilidad
social, capaces de
desenvolverse en cualquier
medio de comunicacién social
(radio, prensa,TV), con una
vision amplia.

Caracteristicas Profesionales:
Utilizacion adecuada de los
lenguajes oral, escrito.
Habilidad, perspicacia y
persistencia en la busqueda de
hechos noticiosos. Correcto
procesamiento y analisis, de la
informacion.

APORTES de la Comunicacién y ka Cultura 15



