Diseccion de la manifestacion
periodistica
(apuntes para la teoria)

‘Lo que se opone a la ideologia no es, pués un pensamiento no ideoldgico que seria la
ciencia, es en realidad, la prictica transformadora de lo real...” (Duvignaud J.)

L

a efectividad (1) del
periodismo, entendida en
sus alcances e influencia,
ha sido profundamente
estudiada en los diversos
campos referentes al
fenémeno Opini6n
Publica, formacion y
acciones posteriores a la
internalizacion
(cristalizacion,
aprehension) de la
informaci6n social actual.
Es decir, la toma de
posicion después de una
informacion.

Estos procesos de
conocimiento,
aprehension, valoracion,
sin embargo, no podrian
significar los tinicos
parametros de efectividad
en el proceso periodistico.
La representacién de
categorias periodisticas
pretende reflejar cada vez
mas el desarrollo de un
conjunto de elementos
implicitos en la actividad
periodistica y su producto
que se manifiesta, no s6lo
en la accion participativa,
decisoria o pensante del
publico, sobre el asunto
social. Para explicar la
realidad desde el prisma
periodistico, es necesario
considerar los procesos
que éste desencadena y
cuyo origen hace
referencia a un proposito.

Manifestacion
Periodistica.

Es la publicacion
resultante del desarrollo
de un fenémeno social
concreto. La elaboracion
de todo articulo requiere
de procesos de
conocimiento, valoracion,
seleccion, adaptacion al
medio, difusion, y muchos
otros mads, seguramente
desempefiados por la
redaccién en busca del
efecto deseado (2).
Sujeto-objeto pueden
definir el contenido de
todo articulo que no es
otra cosa que una
representacion
periodistica de la realidad
circundante de actualidad.
A. Benito, citado por
Davara (1990:21) sostiene
que todo proceso de
comunicacion social tiene
implicita una informacion.
"La informacion es el
proceso de produccion y
de transmision de los
mensajes y la
comunicacion sera la
situacion posterior al
proceso, donde los
mensajes son
compartidos".

Esta informacion muy
bien puede ser
periodistica. En este caso,
se trata de toda
informaci6én de
importancia social actual
llevada a la actividad

periodistica y articulada a
su difusién con ayuda de
técnicas periodisticas.
Deviene de éste quehacer
profesional la recoleccion
de la informacion, una
seleccion tematica,
geogréfica y otras de
acuerdo a los intereses y
necesidades de la
institucion, de la sociedad
y/o del publico.
Elaboracion con recursos
estilisticos, de género,
composicién (en su
conjunto aspectos de
forma), tratamiento
periodistico del hecho
social y su posterior
distribucién o difusion con
ayuda de los medios de
comunicacién social.

Contenido de la
manifestacién
periodistica.

Este principal elemento
del conjunto que lleva a la
consecucion del proposito,
trae consigo implicita la
relacion periodista-hecho
social actual (sujeto-
objeto).

El factor subjetivo del
proceso concentra las
capacidades adquiridas
por el periodista (destreza
profesional, amplia
cultura, comprension e
interpretacion cientifica de
la realidad). El emisor de
David Berlo retine las
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habilidades comunicativas de
hablar, pensar, escribir, nivel de
conocimiento, actitudes y el
sistema social al que pertenece el
individuo.

El sujeto es quien recoge, organiza,
elabora, selecciona y difunde
informacién, haciendo uso de
capacidades y destrezas que le
facultan a interpretar los
fendmenos sociales, con el
proposito de influir sobre la
realidad cambiante.

Sujeto pensante. Decisorio en la
conformacién del contenido.

Es susceptible de prolongar su
actividad a la organizacion,
direccibn, y planificacion de la
institucion que formaliza el proceso
de informacién. Probablemente la
conformacion y divisién del trabajo
en la redaccion, le otorga esta
potestad, asi como la de asumir la
concepcion estratégica de ésta y
disefarla en la elaboracion
tematica, geografica, cronologica
de su agenda de trabajo, esto en
consideracion a la planificacion a
largo, mediano y corto plazo de los
objetivos perseguidos. Ubica,
prepara, domina y publica
tematicas periodisticas que
representan las tendencias de la
época. Esta manera ordenada,
previsora, estratégica de encauzar
el proceso de informacién es parte
de la efectividad que se revelara
posteriormente.

El objeto es la realidad que existe
fuera de nuestra conciencia (3). El
periodismo, a diferencia de la
historia, sociologia y otras ciencias
sociales, se preocupa de rescatar
periédicamente de ésta realidad en
movimiento, los fenémenos de
importancia social actual. Este
aspecto verdaderamente, es el
campo que ocupa nuestro estudio.
Indudablemente, el contenido esta
determinado en todas las esferas de
la actividad periodistica por el
caracter de nuestra época,
necesidades e intereses que de ella
derivan: Preservacion del
ecosistema, fortalecimiento de la
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ONU, Nuevo Orden Internacional
imperante, incluso por hechos de
apariencia coyuntural que no son
otra cosa que manifestacion de las
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relaciones que crea y desencadena
lo actual como parte de las
tendencias de la sociedad.
Gregorio Iriarte destaca fenémenos
cientifico-técnicos y su empleo en
la industria, biogenética, "hogar
electrénico”, fuentes de energia
nuclear, nuevas ideas y concepcion
del mundo pragmatico,
relativizacion de las ideologias,
contaminacién ambiental,
desempleo, hedonismo, inclinacion
a lo esotérico (Iriarte G., 1992:18).
Las esferas politica, econémica, y
cultural también son afectadas en
los paradigmas que se establecen.
El contenido es manifestacion de
esta realidad social actual,
intermediada por el sujeto-emisor.
“"Cada manifestaci6n periodistica es
resultado subjetivo de la realidad
objetiva” (Hladka, J., 1989).

La relacion sujeto-objeto (una
relacion que varia de acuerdo a:
predominio de objeto: noticia;
predominio de sujeto: comentario;
cuento, editorial; relacién de
equilibrio: reportaje) se manifiesta
como es de observar, en la forma.

La forma en la manifestacién
periodistica
La forma, categoria periodistica

generalizadora de técnicas,
capacidades e instrumentos,
estudiados en las materias de
lenguaje, redaccion periodistica,

géneros periodisticos, talleres
diversos de composicion, estilo
periodistico, diagramacion, diseiio
de la pagina y varios otros
procesos, se supedita a las
necesidades de contenido.
La desinformacion (4) puede ser
expresion, deliberada o no de la
desavenencia entre estos elementos
universales de la manifestacion
periodistica.
Asimismo conlleva el riesgo de
desfigurar la realidad social actual
en la informacién y desorientar.
Adquiere prioridad,
indudablemente, la comprensién
del caracter y las tendencias de
nuestra época a nivel nacional,
mundial, regional, internacional, ya
sea en la esfera econdmica, politica,
cultural, cientifica, deportiva, de
salud, artistica y otros fenémenos
constantes en el desarrollo social.
"La forma organiza la relacion
entre los elementos del contenido,
de la materia, que con su mérito
llega como una totalidad y puede
complir su funcién” (Hladka, J.,
1989).
Esta forma, estudiada en areas del
lenguaje, redaccion periodistica,
géneros, estilos periodisticos,
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composicién, diagramacion,
- espacio, seccion, ubicacion,
tipografia a emplear, etc. debe
corresponder a las exigencias de
datos determinantes en la
manifestacion periodistica. La
noticia por ejemplo de un hecho
social actual, en su forma se
presenta: género informativo, estilo
periodistico (claro, breve, conciso)
presentacion de los hechos
principales y la derivacion a los
' secundarios (pirdmide invertida).
~ Responde a las exigencias de
urgencia de hechos como: Quién
protagoniz6, qué sucedid, cuando,
donde, por qué.
Lainterdependencia e
inseparabilidad la subordinan al
contenido.
 Acertar en la disposicion e
importancia otorgada en la
elaboracion de cada uno de estos
entos, es fundamental para la
ectividad.

A
"Aparece siempre
Rousseau con su buen
salvaje que no podia
' cantar, tan desprovisto
como estaba del
grafismo musical”

(L. Sfez)

sociedad no es un conjunto de
menos desorganizados,

dos, menos atin, cadticos. La
interpretacion de la realidad social
ende reproducir en su cambio y
devenir los modos de relacionarnos
entre individuos en sociedad,

uraleza. Las tendencias,
cesos, relaciones, fenGmenos,
secuencias, perspectivas,
alcances, etc. son aspectos de las
partes y del todo social en
movimiento, transformacion y

Periodismo - Sociedad - Individuo.

cambio constantes. "El periodismo
orienta el proceso con
representaciones sociales existentes
y cambiantes en la practica de los
miembros de la sociedad y
resultantes ademas de la historia en
su conjunto” (Hudec, V., 1987).

La consecucion de objetivos nos
induce a dominar instrumentos
como el lenguaje, estilo,
composicién, redaccion y diversos
géneros que se perpetian en las
péginas informativas (noticia) y de
acuerdo a la trascendencia y
exigencias del hecho social,
desencadenan la aparicion de
géneros de interpretacion,
investigacion, periodismo cientifico,
opinién, propaganda.

No basta mencionar esos aspectos.
Incluso, la interpretacion de la
realidad social actual y su
adecuaci6n en la constante regular
y organizada forma periodistica
(formato, periodicidad, secciones
permanentes del peri6dico, etc.)
requiere de un método adecuado.

Efectividad.

Todo influye en este proceso,
conjuncién de conocimientos y
creacion, valoracion e interpretacion
sistematizada de la realidad actual.
Tecnologias (medios, instrumentos,
soportes, y otros elementos
adecuados a las necesidades,
funciones, principios, objetivos del
periodismo concreto), todo
relacionado con el enfoque y
tratamiento de necesidades sociales
objetivas e intereses. Elementos
mutantes en el proceso social que
independientemente del
periodismo se suscitan en la
realidad.

Vladimir Hudec, considera sobre
esta problemadtica la importancia de
"la representacion de las
necesidades objetivas que el
periodismo deberia estimular en el
desarrollo social”. Indudablemente
las funciones permiten esta
realizacion.

No hay que perder de vista que el
periodismo es un fenémeno cultural

de tipo ideolégico, manifestado en
cada institucién de comunicacion
social real, concreta, existente con
una filosofia determinada
(presencia indiscutible en su
accionar de principios, funciones y
objetivos). Este conjunto,
expresado en el proceso de
informacion periodistica, requiere
de su método para un
conocimiento y valoracion
exhaustivo de los fenémenos que
guian el proceso hacia la
efectividad: Periodismo-sociedad-
individuo.

La interdependencia relaciona la
préctica periodistica con su
contexto y extrae en su
conocimiento las necesidades e
intereses del individuo en
sociedad. Ambos en constante
reaparicion y sujetos a cambios y
satisfaccién continuos.

"La interaccion del lector, oyente y
televidente, con la manifestacion
periodistica, es un proceso
subjetivo con arraigo objetivo
durante el cual, los individuos,
seleccionan, valoran,
complementan, con anteriores
conocimientos y experiencias, los
hechos e ideas de la manifestacion.
Es un proceso de elaboraci6n de
informacion o de intercambio de
opiniones. Esta actividad estd
condicionada por una escala de
valoracion social, por las
experiencias sociales, normas, etc.
En base a éstas, se determinan las
relaciones de produccion y de
conformacién de clases en la
sociedad"..."La determinacion
social en la recepcion de la
manifestacion periodistica se
declara sumamente modificada y
de un modo variado, porque el
efecto transcurre como un proceso
en movimiento, con una alta
variabilidad interindividual"
(Hudec).

La eficacia del proceso se traduce
en un conjunto de manifestaciones
que en el desarrollo de la actividad
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periodistica se planifican, realizan,
incluyen (calidad, propiedad,
objetivos, prop6sitos) y que
garantizaria el efecto o resultado.
Es la manifestacion activa del
publico, lo que posibilita que la
informacién periodistica realice su
recorrido en el circulo social e
influya. Con esto el periodismo
tiene delante suyo, objetivos
concretos, en dependencia de sus
funciones, aspira a un maximo
nivel de influencia social y de
efectividad.
La manifestacion periodistica,
entonces es:
- La representacion
del hecho social
actual, contenido
con técnicas de

Consideraciones ideolégicas del
proceso.

Toda manifestacion periodistica,
presupone la existencia y
participaci6n implicita o explicita
de la cosmovision del autor, vale
decir sus valores, creencias,
formacion, responsabilidad, sentido
ético en consonancia con los valores
de nuestra época. No se desliga la
ideologia de éste proceso.

La noticia, producto irremplazable
de la actividad periodistica y del
consumo diario de informacién
publica, ingresa al debate
ideol6gico. "Mucho se ha escrito
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- Parte de un proceso de
conocimiento (gnoseolégico) y de
valoracion (axiologico).

- Expresion de principios, valores,
objetivos de un tipo de
periodismo.

- Revelador de efectividad.
Revelado en el efecto o resultados.

- Es fenébmeno de cardcter, también
politico-ideoldgico. "Lo que se
opone a la ideologia no es, pués,
un pensamiento no ideolégico que
seria la ciencia, es en realidad, la
practica transformadora de lo
real..." (Duvignaud J. 1982, p. 53).
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sobre la objetividad periodistica y
parece haber un acuerdo general en
que es al mismo tiempo necesaria e
imposible”..."en la actualidad se
reconoce que no es mucho mas
imposible que la objetividad de las
ciencias sociales, con la que tiene en
comuin el hecho de ser un
planteamiento o actitud méds bien
que una consecucion” (McQuail, D.
1985:131).

"Ideologia es un sistema global de
interpretacion del mundo historico-
politico. Tiene caracter historico
cierto, ya que expresa y valora una
sociedad o un grupo, en un

momento y lugar determinados,
pero es ahistorica en cuanto
idealiza a un régimen o una
situacién, y quisiera fijar
definitivamente hasta la eternidad
lo que ella misma manifiesta e
interpreta”. (Duviagnaud ]. 1982, p.
15).
Esta definicién nos permite
encontrar dos momentos: La
orientacién como funcion
editorialista del periédico,
expresion y opinion sobre diversos
temas de actualidad y el
compromiso politico-partidario.
Gerbner citado por McQuail
sostiene que "no hay ningin
sistema de captacion y
comunicacion de noticias que sea
fundamentalmente aideolégico,
apolitico y apartidista”.
Esta representacion periodistica del
ambito ideolégico puede sostenerse
perfectamente en cuanto a que "la
informacién debe conformar y
desarrollar una cosmovision para
que las masas elaboren una
determinada opinion" (Hudec).
Este periodismo “"optimizadotraea
colacion -sin duda alguna-
planteamientos diversos, en los que
se entrelazan ética-compromiso-
responsabilidad. Sin embargo, cabe
"...reflexionar sobre los valores dela
ideologia y la ciencia. Ambos en la
dicotomia verdad-error, ciencia-
opini6n, objeto-sujeto que se ubican
en la escala de los grados del
conocimiento y de la jerarquia de
las objetividades (Rev. de dos
mundos, Lucien Sfez, p. 22).
Una vez mas, la relacion sujeto-
objeto, también tiene en el drea
ideologica sus funciones. Estas son
basicamente: Politico-ideoldgicas.
La participacion activa del
periodista en la efectividad del
proceso ha sido debatida
duramente por la escuela objetivista
que es la méds difundida en América
Latina. Rechaza categdricamente
como valor periodistico la
participacion del sujeto. Esta
sostenida por valores como:
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Objetividad, imparcialidad y
periodista observador de los
endmenos. Algo asi como una
antena, de acuerdo a la corriente
desarrollada por los franceses
Bernard Voyenne y J. D.
Brouckner, en su libro "La Préctica
dela Informaci6n”. Definen el
odismo como la antena para
recepcion y distribucion de
informacién. Sostienen que
"nuestra profesién consiste en
informar a otros sobre lo que hace
unos pocos instantes hemos
“gscuchado”.
Vale decir en contraposicion, que la
aricion de diversas tendencias en
elacion a los valores
fundamentales de la prensa e
influidos por problemas de
desarrollo social, cientifico-técnico
vel achicamiento del mundo, han
incorporado firmemente el
glemento sujeto en el proceso
periodistico como sine quo non de
nuestra época. Su reconocimiento
estd expresado hace mucho tiempo
(desde sus inicios) en las paginas
denuestros diarios.
Laescuela de la interpretacion de
acuerdo a Petra Secanella, entiende
labisqueda de informacion y
omprobacion como una tarea
mpleja y subjetiva. Provee
tontexto a la informacion.
Precisamente de ésta tendencia se
desprende el periodismo de
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elementos de actualidad de
acuerdo a la responsabilidad social
de la prensa. La tercera escuela
estd estrechamente vinculada a esto
que mds arriba se denomind
compromiso politico-partidario. La
escuela de los activistas tiene como
primer objetivo los cambios
sociales y politicos (Petra Secanella;
Periodismo de Investigacion ). Esto
evidentemente connota la
importancia del elementos sujeto
en la realizacion de este tipo de
periodismo.

Los dos momentos tomados de la
definicién de Lucien Sfez sobre
ideologia, y las divergencias
existentes en el campo tedrico,
indudablemente afectan los
paradigmas: error = (léase igual)
ideologia, verdad= ciencia.

Lukécs, citado por Sfez, enriquece
nuestra reflexion: "La conciliacion
entre la audacia ideolégica y la
amplitud del conocimiento esta
asegurada”... "por el privilegio
gnoseologico de una situacion
social analizadora".

El presente estudio acerca del
proceso de efectividad en la
manifestacion periodistica estaria
distorsionando en caso de omitirse
las necesidades e intereses del
publico diferenciado.

La interaccién con el publico
expresa la efectividad del mensaje
en el tipo de acci6n que éste tome
depués de la informacién. Aunque
en éste sentido no podemos
desconocer las limitaciones de la

relacion emisor-receptor.
Anteriormente a la experiencia de
informacién y fuera de ella, existe
una préctica de vida indiscutible, lo
contrario seria imaginar que
“aparece siempre Rousseau con su
buen salvaje que no podia cantar,
tan desprovisto como estaba del
grafismo musical”

(L. Sfez, pag. 28). §

Notas

(1) Marco de nuestras relaciones esenciales
(calidad, propiedades, cuadlidades) de
nuestras manifestaciones que apoyan el
efecto.

(2) Efecto, consideramos comoe la creacién
de un modelo subjetivo del mundo exterior
con una Infensa relacion con respecto al

propésito.
(3) Diccionario de Filosofia.
(4) Desinformacién es el intento de deformar
la realidad con fines politicos, econdmicos e
ideolégicos, mediante la utilizacién de
diversas técnicas de informacién. Entre las
formas tenemos la desinformacién ideclégica
conceptual, represion del pensamiento,
tergiversacion noticiosa y marginacién
Informativa (Gonzales M. La guerra oculta e
informacién, 1987).
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