Nuevos publicos en una libertad concreta

La democracia naciente, asentada en el pluralismo politico, toma para st
la bandera de la libertad de expresion.

E

1A
‘1L L',/ 1 b xF )
R X0 \
‘a b
W, \
- 37 p
Ay

Kathya Jemio A., Ph. D.
Periodista
Docente de la UPSA

a opinién piblica, como fe-
némeno social aparecido en
torno a la informacién que
genera la Cosa Piblica, in-
formacién actual, candente
y de importancia social, ha
conseguido un grado de
desarrollo en sus perspecti-
vas que, hoy, no sélo abar-
ca espacios de esta esfera o
actividades privadas, vin-
culadas o, que puedan afec-
tar a lo piiblico. Su desa-
rrollo se manifiesta tam-
bién en la aparicién de nue-
vos ptblicos y por tanto, de
enfoques novedosos en el
campo de la informacién y
la comunicacién. La pre-
sencia tradicional de los
medios de comunicacién
social ha sido renovada por
medios alternativos y co-
munitarios.

Génesis de libertad y
Opinién Publica.-

Tal vez, el origen més
préximo de la expresién y
comprensién de este fen6-
meno, se encuentra en el
triunfo de la Revolucién
Francesa y la Revolucién
Industrial. Ambas, marcan
las libertades politicas y
econdémicas de la pequefia
burguesia que asciende al
poder y acaban con el régi-
men de servidumbre.
Indudablemente, la Revo-
lucién Industrial lleva con-
sigo los gérmenes de lo que
mas después seria una soli-

da economia de mercado
basada en el capital y la pro-
piedad privada sobre los
medios de produccién. Lo
expuesto estd expresado en
la libertad de empresa, li-
bertad de comercio y la pro-
piedad privada. Son todas
ellas libertades defendidas
férreamente con el naci-
miento de las sociedades ac-
tuales que gozan de un régi-
men politico basado en la
igualdad y la libertad.

La democracia naciente,
asentada en el pluralismo
politico, toma para si la ban-
dera de la libertad de expre-
sién. Al mismo tiempo, el
ingreso del ciudadano al de-
bate de la Cosa Piiblica y el
reconocimiento de sus dere-
chos y obligaciones, se cons-
tituyen en factores determi-
nantes para el reemplazo,
en forma pensante, a la ma-
sa sometida, subordinada y
pasiva, al esquema vetical
que le imponfa el poder mo-
ndrquico y el poder clerical.
Acababa con la Opinién No
Publica, establecida e im-
puesta por las élites gober-
nantes que desconocian en
el pueblo los poderes que a
éste les son conferidos en el
régimen democrético.

Este nuevo contexto politico
y econémico - democracia
que en un capitalismo inci-
piente reconocfa libertades
civiles (libertad a seguridad
o proteccion contra arrestos,

habeas corpurs, inviolabili-
dad de domicilio, libertad
de correspondencia, etc.),
libertades publicas (libertad
de prensa, de espectaculos,
de reunién y manifestacién,
de asociacién) y la igualdad
(la autoridad es resultado
de un acuerdo de los ciuda-
danos), pluralismo polit-ico,
separacién de los poderes,
la libertad de empresa, li-
bertad de comercio, la libre
competencia - no tendria la
fuerza motriz de cambio,
sin la participacién de un
publico, conformado pri-
mero (Monzon C. 1989) por
los burgueses, propietarios
e ilustrados. Evidentemen-
te, este publico al asumir su
condicién de ciudadano,
demanda un papel dindmi-
co, participativo y respon-
sable de los medios para su
reaccién inmediata en los
acontecimientos que afec-
tan a la Cosa Publica.
Sin embargo, como resulta-
do de estos procesos hoy
consolidados, sintetizados
en un sistema econémico
capitalista, en su forma
neoliberal, con régimen po-
litico asentado en la demo-
cracia representativa (1) y
toques de pluralismo politi-
co, la pinién publica, causa
y efecto de estos procesos,
en su relacién con los me-
dios y su propia conforma-
cién, se ha diversificado y
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universalizado. Similar fenémeno
se ha dado con los escenarios, los
protagonistas de la informacién y
frente a todo esto, las expectativas
de nuevos piiblicos.

Si bién es cierto que los primeros
componentes han sido burgueses,
propietarios e ilustrados, esto cam-
bia radicalmente, cuando la infor-
macién se inserta hoy también a
factores de desarrollo, transforma-
cion, educacién, orientacién y for-
macién. Se sostiene que quién tiene
la inforamcién, tiene el poder.
Indudablemente, el elemento inte-
grador, movilizador y organizador
es la informacién que busca su via-
bilizacién a través de nuevos
recursos.

Nuevos medios para

un pablico nuevo.-

De acuerdo a la particularizacién de
los medios a partir de sus objetivos,
funciones y piiblico, se pueden es-
bozar algunas consideraciones en
cuanto a su conformacién.

Un rasgo conocido es el desarrollo
acelerado de medios de comunica-
cién social, en los centros urbanos.
El caracter es preponderantemente
comercial y actua bajo los pardme-
tros en que se desenvuelve el hom-
bre urbano, en su relacién con la
naturaleza, el pensamiento y los
hombres en sociedad. Dispone de
grandes recursos econémicos, cua-
dros profesionales y tecnologia de
punta. La libertad de empresa es el
respaldo de creacién, principios,
funciones y objetivos en detrimento
de otros valores de la prensa sus-
tentados ya en los albores de la Re-
volucién Francesa y posteriormente
introducidos a las constituciones
politicas de cada estado moderno
actual.

La libertad de expresién, la respon-
sabilidad social, la formacién de la
opinién publica, referidas a la préc-
tica social y a los actores sociales
urbanos, se desliza hacia nuevas
formas, bajo la exigencia de un pi-
blico no sélo raciocinante (2), sino
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amplio, disperso, heterogéneo, ciu-
dadano, politico, masivo y partici-
pativo.

Medios Alternativos.-

Los medios alternativos aparecen,
se instalan y realizan précticas de
comunicacién que, sin entrar a ni-
veles de competitividad, se convier-
ten en posibilidades con diferente
estructuracién, para las necesidades
de determinados grupos en materia
de comunicacién y, en determina-
dos contextos sociopoliticos, se con-
vierten en una fuente de informa-
cién principal.

Estas formas alternativas de infor-
mar y comunicar se han abierto co-
mo abanico. Recursos técnicos, fi-
nanciamiento, periodistas y ptblico
realizan una simbiosis, donde fun-
damentalmente el criterio es decir
“por que pasa”. Es que el ptblico
de hoy ya no espera una prensa que
le diga lo que pasa, sino principal-
mente por qué pasa (3), coincidien-
do con Reyes Matta, Director de
ILET.

Comunidad y alternativas.-
Otros son los medios comunitarios.
Responden a la aparicién de nuevos
piiblicos. Son considerados una
compensacién a las limitantes de
los medios tradicionales y nuevo
modelo de participacién a la ges-
tién y produccion.

Los medios comunitarios estdn re-
presentados por su vocacién educa-
tiva y cultural. Los movimientos
populares hacen uso de este recur-
so. Obtienen ingresos por concepto
de publicidad y salen a la opinién
publica con la utilizacién de un mi-
nimo de equipamiento y personal.
Son medios también financiados
por organismos internacionales,
fundaciones europeas de caracter
confesional y otras.

Los procesos sefialados, s6lo son un
reflejo de los cambios y las actuales
condiciones de la libertad de expre-
sién, como fenémeno concreto, re-
sultado del pluralismo politico exis-

tente en regiones del mundo que
bajo un régimen democréico, tienen
diversos intereses, necesidades as{
como expectativas en cuanto a su
protagonismo en la informacién so-
cial actual.

(1) Ver Constitucién Politica del Estado,
art. 1, 1967.

(2) Op. cit. Monzon Céndido.

(3) Reyes Matta F. Redes y periodismo
nuevas vias para el cambio, Chile, 1987,
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