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nquietos por difundir los resultados de observaciones cientificas y puntos de vista sobre
el mundo de la comunicacién y la cultura crucefia, la Carrera de Comunicacién Social de
la Universidad Privada de Santa Cruz de la Sierra abre este canal de expresién pensando
en aportar al conocimiento y comprensién de nuestra realidad comunicacional y cultural,
fragil todavia, debido a las dindmicas caracteristicas que la circundan y ala jéven trayec-
toria profesional y cientifica de uno de sus actores : el comunicador.

La comunicacién social actualmente se sitiia como una préctica profesional emergente en
Santa Cruz. Tanto los medios de comunicacién social, como otras organizaciones de di-
versa indole cuentan con profesionales de la Comunicacién entre sus ejecutivos

y/o empleados. Al mismo tiempo existe un evidente cambio en favor de un juicio cohe-
rente del rol y las posibilidades profesionales del comunicador en nuestro medio, lo que
revela por otro lado, el caracter profesional adquirido por la empresa moderna.

Sin embargo, mientras las posibilidades laborales se concretan y el comunicador inicia su
real aprendizaje en el lugar de los hechos, generando a su vez nuevas y mayores dinami-
cas comunicacionales, queda relegada la sistematizacién y difusién de estos procesos.

Es aquf donde las Universidades deben recobrar su funcién investigadora y difusora del
conocimiento. En nuestro caso, si bien nos interesa destacar el &mbito estrictamente co-
municacional, extendemos nuestras paginas a otras dreas humanisticas, primero para
subsanar la ausencia de otro canal académico de expresi6én y segundo porque considera-
mos que la cultura y la comunicacién conviven de la mano y se alimentan mutuamente,
pues todo hecho cultural conlleva procesos comunicacionales que ademds pueden ser di-
fundibles, y viceversa.

Resulta interesante contar con dichas perspectivas, pues ellas también contribuyen al co-
nocimiento de esta realidad regional y mientras la disciplina comunicacional se fortalece,
su aporte nos enriquece.

Concretamente aspiramos que éste sea un canal de difusién de los temas presentados y
defendidos por los alumnos de Comunicacién Social de la UPSA a través de sus Trabajos
Finales de Grado, asf como de los articulos de opinién, ensayos e investigaciones de los
docentes.

Tenemos interés en presentar estos Aportes de la Comunicacién y la Cultura al menos
una vez al afio. Esperamos que tenga la acogida esperada en el &mbito universitario y pro-
fesional y también contribuya a promocionar el rol profesional y social del comunicador

en la sociedad.
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¢ Cuan importante es la publicidad?

Lie.Joaquin Osorio
Ing. Comercial, Publicista
Docente de la UPSA

En Santa Cruz es perfectamente comprobable la
sobresaliente calidad con que estin avanzando
los mensajes publicitarios.

i conversamos o escucha-
mos una definicién de
alguién que no esté ambien-
tado a la publicidad, lo més
probable es que pensard
que ella se refiere a los
MONOS que vé en Prensa o
TV., o sea, se reduce su
definicién, al resultado del
golpe de vista adquirido
como un hébito.La verdad
es que también ocurre
lamentablemente en
muchas situaciones de
orden profesional. No ha
escuchado Ud. decir en
forma muy liviana, “los
meteorélogos nunca
aciertan con sus prondsti-
cos”.

En el caso de Publicidad,
generalmente se ignora y
no se puede entender
porqué tenemos que
estudiar sicologfa, estadisti-
cas, economia, informaética,
artes, etc, etc. A raiz de este
desconocimiento de los
verdaderos valores, existe
en nuestro medio, decenas
de autodenominados
“publicistas”. Nos reser-
varemos en esta opor-
tunidad el derecho de
definirlos en su real ca-
pacidad, y que lamentable-
mente son aceptados en el
mercado por una muy mal
entendida economia de
tarifas o remuneraciones.
Parece entonces evidente y
extrafio que los publicistas
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o las Agencias Publicitarias
no hayan sabido ubicarse
en el 100% de la masa
siendo que existen pocos,
pero excelentes
profesionales
(independientes o
dependientes de Agencias)
que pueden ser llamados
con absoluta justicia,
CONFIABLES.
Paulatinamente y por
exigencias propias de la
necesidad de tener que
llegar a un mercado con-
sumidor amplio y complejo,
se ird exigiendo cada vez
mds a la Comunicacién
Publicitaria, y ésta tendré
que responder con la
amplia gama de recursos
profesionales que adquirié
en sus estudios y la expe-
riencia que va acumulando
dia a dfa.

El desarrollo general de la
humanidad ha entregado
inquietudes y motivaciones
a los muchos profesionales
distribuidos en las agencias
Publicitarias que existen en
el mundo y por esa tre-
menda velocidad los ha
obligado a adoptar nuevos
medios artisticos, cientificos
y tecnolégicos.

En Santa Cruz al igual que
en el exterior es perfec-
tamente comprobable la
sobresaliente calidad con
que estdn avanzando los
mensajes publicitarios.

Basta con observar las
piezas gréficas y audiovi-
suales para establecer la
diferencia positiva que se ha
producido en los dltimos
afios. Es innecesario tal vez
aclarar que nos estamos
refiriendo a las empresas
debidamente establecidas y
reconocidas, por eso quizas
ya va siendo prudente una
legislacién al respecto, o la
opinién clara y autorizada
de un organismo que
proteja debidamente los
derechos, conocimientos y
responsabilidades que
afrontan hombres y mujeres
enamorados de esta impor-
tante carrera profesional,
incluso hasta con la exa-
gerada intromisién de
trabajos realizados en el
exterior.

La Carrera de Publicidad,
los publicistas independien-
tes y las Agencias
Publicitarias son una
vertiente de saber y
construccién, tienen ademds
una necesidad espiritual de
sentirse cada dia mas
eficiente en el servicio a los
anunciantes y a la
comunidad total, he ahi su
verdadera y gran importan-
cia.



Nuevos publicos en una libertad concreta

La democracia naciente, asentada en el pluralismo politico, toma para si
la bandera de la libertad de expresion.

E

Kathya Jemio A., Ph. D.
Periodista
Docente de la UPSA

a opinién-ptblica, como fe-
némeno social aparecido en
torno a la informacién que
genera la Cosa Publica, in-
formacién actual, candente
y de importancia social, ha
conseguido un grado de
desarrollo en sus perspecti-
vas que, hoy, no sélo abar-
ca espacios de esta esfera o
actividades privadas, vin-
culadas o, que puedan afec-
tar a lo publico. Sudesa-
rrollo se manifiesta tam-
bién en la aparicién de nue-
vos piiblicos y por tanto, de
enfoques novedosos en el
campo de la informacién y
la comunicacién. La pre-
sencia tradicional de los
medios de comunicacién
social ha sido renovada por
medios alternativos y co-
munitarios.

Génesis de libertad y
Opinién Pdblica.-

Tal vez, el origen més
préximo de la expresion y
comprensién de este fené-
meno, se encuentra en el
triunfo de la Revolucién
Francesa y la Revolucién
Industrial. Ambas, marcan
las libertades politicas y
econémicas de la pequefia
burguesia que asciende al
poder y acaban con el régi-
men de servidumbre.
Indudablemente, la Revo-
lucién Industrial lleva con-
sigo los gérmenes de lo que
mas después serfa una séli-

q

da economfa de mercado
basada en el capital y la pro-
piedad privada sobre los
medios de produccién. Lo
expuesto estd expresado en
la libertad de empresa, li-
bertad de comercio y la pro-
piedad privada. Son todas
ellas libertades defendidas
férreamente con el naci-
miento de las sociedades ac-
tuales que gozan de un régi-
men politico basado en la
igualdad y la libertad.

La democracia naciente,
asentada en el pluralismo
politico, toma para si la ban-
dera de la libertad de expre-
sién. Al mismo tiempo, el
ingreso del ciudadano al de-
bate de la Cosa Piblica y el
reconocimiento de sus dere-
chos y obligaciones, se cons-
tituyen en factores determi-
nantes para el reemplazo,
en forma pensante, a la ma-
sa sometida, subordinada y
pasiva, al esquema vetical
que le imponfa el poder mo-
ndrquico y el poder clerical.
Acababa con la Opinién No
Publica, establecida e im-
puesta por las élites gober-
nantes que desconocian en
el pueblo los poderes que a
éste les son conferidos en el
régimen democrético.

Este nuevo contexto politico
y econémico - democracia
que en un capitalismo inci-
piente reconocia libertades
civiles (libertad a seguridad
o proteccién contra arrestos,

habeas corpurs, inviolabili-
dad de domicilio, libertad
de correspondencia, etc.),
libertades publicas (libertad
de prensa, de espectaculos,
de reunién y manifestacién,
de asociacién) y la igualdad
(la autoridad es resultado
de un acuerdo de los ciuda-
danos), pluralismo politico,
separacién de los poderes,
la libertad de empresa, li-
bertad de comercio, la libre
competencia - no tendria la
fuerza motriz de cambio,
sin la participacién de un
publico, conformado pri-
mero (Monzon C. 1989) por
los burgueses, propietarios
e ilustrados. Evidentemen-
te, este publico al asumir su
condicién de ciudadano,
demanda un papel dindmi-
co, participativo y respon-
sable de los medios para su
reaccién inmediata en los
acontecimientos que afec-
tan a la Cosa Publica.
Sin embargo, como resulta-
do de estos procesos hoy
consolidados, sintetizados
en un sistema econémico
capitalista, en su forma
neoliberal, con régimen po-
litico asentado en la demo-
cracia representativa (1) y
toques de pluralismo politi-
co, la pinién ptblica, causa
y efecto de estos procesos,
en su relacién con los me-
dios y su propia conforma-
cién, se ha diversificado y
=
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universalizado. Similar fenémeno
se ha dado con los escenarios, los
protagonistas de la informacién y
frente a todo esto, las expectativas
de nuevos piiblicos.

Si bién es cierto que los primeros
componentes han sido burgueses,
propietarios e ilustrados, esto cam-
bia radicalmente, cuando la infor-
macién se inserta hoy también a
factores de desarrollo, transforma-
cion, educacién, orientacién y for-
macién. Se sostiene que quién tiene
la inforamcién, tiene el poder.
Indudablemente, el elemento inte-
grador, movilizador y organizador
es la informacién que busca su via-
bilizacién a través de nuevos
recursos.

Nuevos medios para

un pdblico nuevo.-

De acuerdo a la particularizacién de
los medios a partir de sus objetivos,
funciones y publico, se pueden es-
bozar algunas consideraciones en
cuanto a su conformacion.

Un rasgo conocido es el desarrollo
acelerado de medios de comunica-
cién social, en los centros urbanos.
El caracter es preponderantemente
comercial y actua bajo los parame-
tros en que se desenvuelve el hom-
bre urbano, en su relacién con la
naturaleza, el pensamiento y los
hombres en sociedad. Dispone de
grandes recursos econémicos, cua-
dros profesionales y tecnologia de
punta. La libertad de empresa es el
respaldo de creacién, principios,
funciones y objetivos en detrimento
de otros valores de la prensa sus-
tentados ya en los albores de la Re-
volucién Francesa y posteriormente
introducidos a las constituciones
politicas de cada estado moderno
actual.

La libertad de expresién, la respon-
sabilidad social, la formacién de la
opinién publica, referidas a la préc-
tica social y a los actores sociales
urbanos, se desliza hacia nuevas
formas, bajo la exigencia de un pu-
blico no sélo raciocinante (2), sino
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amplio, disperso, heterogéneo, ciu-
dadano, politico, masivo y partici-
pativo.

Medios Alternativos.-

Los medios alternativos aparecen,
se instalan y realizan practicas de
comunicacién que, sin entrar a ni-
veles de competitividad, se convier-
ten en posibilidades con diferente
estructuracién, para las necesidades
de determinados grupos en materia
de comunicacién y, en determina-
dos contextos sociopoliticos, se con-
vierten en una fuente de informa-
cién principal.

Estas formas alternativas de infor-
mar y comunicar se han abierto co-
mo abanico. Recursos técnicos, fi-
nanciamiento, periodistas y ptiblico
realizan una simbiosis, donde fun-
damentalmente el criterio es decir
“por que pasa”. Es que el ptblico
de hoy ya no espera una prensa que
le diga lo que pasa, sino principal-
mente por qué pasa (3), coincidien-
do con Reyes Matta, Director de
ILET.

Comunidad y alternativas.-
Otros son los medios comunitarios.
Responden a la aparicién de nuevos
publicos. Son considerados una
compensacion a las limitantes de
los medios tradicionales y nuevo
modelo de participacién a la ges-
tién y produccién.

Los medios comunitarios estan re-
presentados por su vocacién educa-
tiva y cultural. Los movimientos
populares hacen uso de este recur-
so. Obtienen ingresos por concepto
de publicidad y salen a la opinién
publica con la utilizacién de un mi-
nimo de equipamiento y personal.
Son medios también financiados
por organismos internacionales,
fundaciones europeas de caracter
confesional y otras.

Los procesos sefialados, sélo son un
reflejo de los cambios y las actuales
condiciones de la libertad de expre-
sién, como fenémeno concreto, re-
sultado del pluralismo politico exis-

tente en regiones del mundo que
bajo un régimen democréico, tienen
diversos intereses, necesidades as{
como expectativas en cuanto a su
protagonismo en la informacién so-
cial actual.

(1) Ver Constitucién Politica del Estado,
art. 1, 1967.

(2) Op. cit. Monzon Céndido.

(3) Reyes Matta F. Redes y periodismo
nuevas vias para el cambio, Chile, 1987.
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La verdad aunque duela

i

German Casassa Zapata
Comunicador y
Periodista

Docente de las Carreras
de Comunicacién Social
de |gs Universidades
crucenas UPSA, NUR, y
Evangélica.

El periodismo crucerio actual...salvo contadas
excepciones se caracteriza por estar orientado a
repetir lo que se dice en los centros de poder.

ontar con un periodismo
serio y responsable es
prenda de garantia para la
buena marcha de una
comunidad.

La profesién de periodista
debe constituir un servicio
para la sociedad, la cual
ocupada en miiltiples
quehaceres dificilmente
podria estar al tanto de
todos los acontecimientos
que se producen a su
alrededor, con mayor
razén si estos pueden
afectar directa o indirec-
tamente a sus intereses.
Dentro de ese contexto el
periodista establece un
pacto no firmado, por el
cual se compromete a
brindar la informacién de
todo cuanto acontece a su
alrededor. Para que esta
tarea sea bien cumplida
ofrece ajustarse a la verdad
y desarrollar su tarea con
la mayor ecuanimidad.
Exponentes de esa sacrifi-
cada tarea de servicio
tenemos muchos dentro de
la vida de Santa Cruz y de
nuestra patria en general,
ya que el periodismo
boliviano marché en forma
permanente velando por
los intereses nacionales y
regionales.

Sin remontarnos mucho en
la historia, resultaria dificil
olvidar el periodismo que
sigui6 a la Guerra del
Chaco y que sent6 las

bases de los cambios
sociales logrados con la
Revolucién Nacional, sin
que ello signifique que
consideremos ese hecho
como un dechado de
virtudes.

A nivel regional vemos
cémo la prensa crucefia
tuvo activa y
comprometida partici-
pacién en las luchas reivin-
dicativas de 1957, que no
buscaban otra cosa que la
reparacién de una
injusticia.

Sin embargo, esa imagen
qued6 atrds; parece que
dentro de las secuelas que
dejaron los gobiernos de
fuerza en nuestro pafs, una
de las més lamentables
censuras impuestas por el
gobierno democrético de
Paz Estenssoro, en los
primeros afios de la década
del sesenta, se convierte
poco después en una
actitud complaciente de la
que hoy, luego de tres
décadas, no podemos salir.
El periodismo crucefio
actual no puede escapar a
ese marco y salvo muy
contadas excepciones, se
caracteriza por estar orien-
tado a repetir lo que se dice
en los centros de poder; se
sigue los pasos de los
protagonistas
prescindiendo de los
hechos, aunque las
actuaciones de éstos sean

muy poco relevantes para el
interés de la comunidad.
El nuevo estado de cosas ha
llevado al extremo de
sembrar dudas sobre si al
hacerlo el periodista no
persigue ademds beneficios
personales, como lo afirmé
con énfasis el Sefior Alcalde,
Percy Ferndndez, en su
discurso de posesién.
Trabajos de investigacién
cientifica realizados en
nuestras universidades
privadas, nos muestran que
el periodismo actual sélo
satisface el interés de deter-
minados estratos de la
sociedad en perjuicio del
resto de la poblacién que ha
quedado poco menos que
ignorado.
El periodismo parece dejar
de lado, en forma
deliberada, los grandes
problemas que trae consigo
el subdesarrollo en nuestro
pafs, para contarnos en su
lugar lo que sucede con la
familia real de Espafia o
Inglaterra o el nacimiento de
un nuevo oso panda en el
zoolégico de Pekin.
Estamos hablando sélo del
ambito informativo, sin
mencionar el rol fiscalizador
que debe cumplir el perio-
dismo y por el cual en deter-
minado momento recibié el
calificativo de Cuarto Poder.
Cuando en otras latitudes el
periodismo alcanza tales di-
=
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mensiones, en nuestro pais no es
raro escuchar acusaciones de par-
cialidad y tergiversacién. La
funcién de entretener en forma
inocua, atendida con esmero, ha
dejado de lado aquellas de informar
y orientar.

Mientras la prensa de otros paises
no tiene reparo en poner en eviden-
cia grandes negociados y casos de
inmoralidad funcionaria, entre
nosotros no pasa nada. Pese a
todos los rumores que circulan de
boca en boca sobre irregularidades
que se cocinan, nadie se atreve a
destapar la olla.

Parece haber llegado la hora de
revertir esta situacién, deseamos
que el periodismo como labor
profesional sea desempefiado sélo
por personas capacitadas, con
responsabilidad profesional,
dejando de lado la improvisacién.
Deseamos que el periodista ocupe
el lugar de dignidad que por su
funcién social se merece, que
abandone la tarea de repetir
deliberada o inocentemente todo lo
que otros quieren decir, que deje
de ser alguien facilmente doble-
gable. Que sea capaz de cumplir
con su rol de servicio a la sociedad
antes que buscar el beneficio
personal. Que esa funcién de
servicio se encuentre desligada de
los centros de poder, de partidos

politicos o de otra clase de intereses
que lo tinico que pueden hacer es
condicionarlo.

El periodismo es, lo dijo un autor, el
permanente servicio a la verdad.
Una verdad comprobada, irrefu-
table, una verdad que no es repeti-

legalizar su situacion.

Los periodistas deben hacer esfuer-
zos por lograr su profesionali-
zacién, el medio les ofrece grandes
posibilidades, ademds estén en la
obligacién de velar porque su
desempefio se ajuste a la ley, a los

cién de rumores interesados o de
denuncias sin fundamento, sino
una verificacién de todas las
pruebas.

Estas afirmaciones no deben con-
siderarse como una declaratoria de
guerra contra quienes hoy ejercen la
profesién sin la debida preparacién,
la ley les brinda la oportunidad de

cédigos de ética y a los valores
morales y sociales que nos imponen
nuestra tradicién y nuestras buenas
costumbres.

Santa Cruz debe tener el perio-
dismo que se merece. Honesto,
imparcial, vigilante y por sobre
todo comprometido con los inte-
reses de la region y de su pueblo.

AR

M.

Representantes de:

SANITARIOS CELITE
CERAMICA GYOTOKU
AZULEJOS Incepa

INDUSTRIA Y-COMERCIO

Importadores y fabricantes de
materiales de construcccion

Pinturas - Tinas de bafio- - Sanitaries - Cerémica para piso -
azviejos - lavaplates - angulares - hisrro T - platine - plancha

de acero laminado -malla para tumbado - alambre galvanizado

~alambre de péa - caeria - alambre de amarre - hierro
corrugado y liso.

Santa Cruz Bolivia

Oficina Central: Av. Los Cusis No 11. Telf.: 423896 - 429511 - 422598 - 422597.
Télex 4347 HERPAR Bv. Fax 322057. Casilla 267.
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La comunicacion y los
comunicadores en Santa Cruz ©

H

Lic. Radl Justiniano
Comunicador. Periodista.
Presidente del Colegio
Departamental

de Comunicadores de
Santa Cruz.

El mundo de la Comunicacion Social ya no
es el mismo en Bolivia ni en Santa Cruz.

ace meses atrds quedé
perplejo cuando miraba
una entrevista que le hacian
al periodista norteameri-
cano, Peter Arnett, famoso
por sus reportajes durante
la guerra del golfo, cuando
fue el tinico periodista a
quien Saddam Hussein
permitié reportar en vivo
desde Bagdad.

Un grupo de comunica-
dores y periodistas le
cuestinonaba enfdticamente
el por qué, para quedarse,
tuvo que hacer ciertas
concesiones con Saddam,
atentando de esta manera
contra los intereses
nacionales de los Estados
Unidos. La respuesta que
di6 Peter Arnett sorprendié
a todos, pués dijo muy
tranquilo: “es que ustedes
colegas, estdn ignorando la
época que estamos
viviendo, a pesar de ser
ciudadano estadounidense,
lo que representa mi
universo de audiencia, es
decir con la CNN llegamos
a més de 120 pafses en el
mundo, entonces ya yo soy,
primeramente, ciudadando
del mundo; no sélo me
debo a los Estados Unidos,
me debo principalmente a
todos los ciudadanos de
todas partes del mundo que
ven nuestros reportajes”.
Me sorprendi6 bastante
esta respuesta singular.
Pero, luego recordé las

afirmaciones un poco
atrevidas del cientifico y
comunicélogo canadiense,
Marshall McLuhan, quien
ya hace 20 afios decia:
“quien no entiende los
medios masivos electréni-
cos (la radio yla TV) no
entiende el siglo 20”,
también, la respuesta de
Peter Arnett me hizo
recordar la famosa tésis
MacLuhana de “el medio es
el mensaje” y que a causa
de estos medios electré-
nicos y con el nacimiento de
nuevas tecnologias “el
mundo iba a ser una Aldea
Global”.

Recordé que la radio, el
periédico y, princi-
palmente, la televisién ya
son parte de nuestro ser y
quehacer cotidiano...son
elementos inherentes a
nuestra vida psiquica,
moral, econémica y politica.
Se podria argumentar con
fundamento que la comuni-
cacién de masas puede ser
enumerada entre aquellos
componentes indispen-
sables de la estructura
social, sin los que no podria
continuar la sociedad
contemporénea tal como la
conocemos.

Todo esto de la Aldea
Global, de ser ciudadano
del mundo, necesariamente
me llevé a la pregunta
infaltable: Y nosotros en
Santa Cruz dénde estamos?

Somos parte protagénica o
afectada de estos
fenémenos? sabemos los
crucefios lo que estamos
atravezando?

A pesar de ser un pais
pobre, una sociedad subde-
sarrollada, Bolivia tiene
algunos rasgos y facetas de
sociedades modernas y
post-modernas: produccién
en serie, tecnificada, compe-
titiva y més barata; mentali-
dad secular, abierta,
desacralizada; surgimiento
de nuevas formas de organi-
zaci6n social: sindicatos,
comites civicos, juntas
vecinales, etc.; Medios
masivos de comunicacién
social vestidos con nuevas
tecnologias. Excesivo
pragmatismo, individua-
lismo exhacerbado. Muerte
de las ideologias y de los
grandes ideales de igualdad
y de justicia para todos.
Pérdida de identidad y
valores culturales propios.
Mimetismo. Culturade
masas. Predominio de la
méquina sobre el hombre.
Masificacién. Mercanti-
lismo, relaciones familiares
restringidas, etc., etc.

Santa Cruz esté en este
trance; con democracia,
medios masivos electrénicos
y tecnocracia, ha cambiado
de rostro; para bien o para
mal y se necesitan hacer

muchos ajustes.
o
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El mundo de la Comunicacién
Social ya no es el mismo en Bolivia
ni en Santa Cruz. En nuestro pafs
existen 12 diarios con 82.000
ejemplares de tiraje; 228 radioemi-
soras AM y FM con 3.850.000
aparatos radio-receptores; y cerca
de 70 estaciones de TV con 500.000
televisores en todo el pafs. Hace 10
afios Santa Cruz tenfa 2 periédicos,
un solo canal de TV y 10 ra-

comunicacionales y en el contexto
descrito anteriormente, nace el
Colegio Departamental de Pro-
fesionales en Ciencias de la Comu-
nicacién Social para constituirse en
el organismo normativo, represen-
tativo, regulador y fiscalizador del
ejercicio profesional de las discipli-
nas comprendidas por la Ciencia de
la Comunicacién Social; para

cadores sociales. Todo este
universo de accién contempla
nuestro estatuto aprobado, el afio
pasado, por el actual gobierno,
quien nos otorg6 la personeria
juridica que le da vida legal e
institucional a nuestro Colegio.
Nuesta Institucién Colegiada,
durante estos 3 afios de existencia
se ha abocado a la consolidacién de
su membresfa que, actual-

dioemisoras, hoy afio 1992
en los umbrales del siglo
XXI nuestra ciudad cuenta
con 3 periédicos, 6 canales
de TV en VHS, 2 en UHF, y
compafifas que ofrecen
hasta 16 canales por cable
de més de 10 paises del
mundo y con peliculas las
24 hrs. al dia, cerca de 40 ra-
dioemisoras, varias revistas
especializadas, y un sinnu-
mero de video clubs. Los
crucefios ya vivimos en un
mundo donde predomina,
cada vez con més eficacia e
intensidad, la cultura de la
imagen que incuba al
hombre audiovisual. Més
del 50% de la poblaci6én
capitalina puede ser consi-
derada como de la genera-
cién audiovisual.

Estos tltimos quince afios
la historia de la comunica-
cién cruceiia se ha partido
en dos partes: antes y

mente existen en nuestra
ciudad mds de 50
profesionales con formacién
universitaria a nivel
licenciatura. También hemos
estado realizando algunas
actividades de formacién y
actualizacién académica.
Actualmente estamos
realizando una serie de
cursos de post-grado con
miras a un programa de
maestria a ser iniciado el
préximo afio. Por otro lado,
préximamente, de cumplir
con todos los requisitos,
formaremos parte de nuestra
Federacién Dptal. de Pro-
fesionales, como miembros
regulares.

El Amplio Universo de la
Comunicacién Social le
otorga a nuestro Colegio una
importancia singular. Sin
exagerar ni pretender
afirmar verdades destempla-
das, el universo de la Comu-
nicacidn Social es infinito

después de los medios
masivos electrénicos; antes
y despiies de la llegada de la
primera camada de profesionales
académicos que se formaron en
universidades del interior y exterior
del pais; antes y después del
nacimiento de las carreras de
comunicacién social aqui en

nuestra ciudad antes y después de
la televisién privada; antes y
después del satélite; antes y de-
spués de la televisién por cable;
antes y después de las computa-
doras.

A la luz de estos fenémenos socio-
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asumir defensa del gremio y de sus
afiliados ante agresiones de caracter
profesional o moral; para orientar a
la colectividad en conflictos rela-
cionados con la Comunicacién
Social; para buscar la profesionali-
zacién y jerarquizacion del Comu-
nicador Social, como requisito
indispensable para el ejercicio de su
profesion; nace el Colegio de
Comunicadores de Santa Cruz para
brindar apoyo y orientacién a las
instituciones universitarias y
académicas formadoras de comuni-

porque empieza

por Dios, el Creador de la
comunicacién, pasa por el hombre,
éste la ejerce haciendo uso de su
libre albedrio y, termina en Dios,
autor y consumador del més
perfecto nivel de comunicacién. Y
a la vez, Juez de nuestras formas y
conductas Comunicacionales.
Entonces cuando hablamos de
comunicadores sociales no sélo nos
referimos a periodistas, sino
también a relacionistas publicos,
publicistas, investigadores y

=



docentes de la comunicacién,
radialistas, cineastas, especialistas
en la opinién piblica y otros
especialistas en diferentes ramas de
la Comunicacién Social.

Hablar de Comunicacién Social es
referirse a la comunicacién y
nuevas tecnologias; comunicacién y
politica, etc., etc.

En suma, el sistema comunicacional
de un pafs se convierte en el
sistema respiratorio de la sociedad
porque coordina su accién, su
existencia y su supervivencia. En
otras palabras nadie queda afuera
de la red de las comunicaciones.
Los medios de comunicacién
masiva, hoy son la columna verte-
bral de cualquier sistema, porque
son vehiculos esenciales para la
participacién publica y politica de
los ciudadanos; para la educacién y
cooperacién con el sistema educa-
tivo formal; para la informacién y la
formacién de la opinién publica;
para la difusién de la cultura y
fundamentalmente, porque deben
contribuir para que las libertades e
igualdades de los ciudadanos en el
sistema democratico sean reales y
efectivas.

Los medios masivos de comunica-
cién social se han convertido en la
conciencia de la sociedad a la vez
que fiscalizadores del poder
establecido; han roto la barrera que
separaba a la clase politica del
pueblo; ante la accién y efectividad
de la comunicacién masiva, el viejo
estilo politico no esté resistiendo la
confrontacién directa con la ciuda-
dania a través de los medios
masivos y, por ende, la cultura
politica exigida por la cultura
democrética estd tomando rumbos
mas enaltecedores.

Por otro lado, la misma democracia
le exige al comunicador social y a
los medios masivos mds
transparencia, mas profesionalismo
y mds participacion en la cobertura
de las realidades nacionales.
Finalmente, en ésta tltima parte de
mi discurso, quiero dirigirme a mis

colegas comunicadores, sean estos
docentes, periodistas, relacionistas
publicos, publicistas o investiga-
dores:

A los comunicadores de Santa
Cruz, s6lo esta pincelada reflexiva
de pensamientos:

- no dejemos que el dinero corrom-
pa nuestros suefios ni mancille
nuestra comunicacién. En este
mundo materialista, somos no-
sotros los que con nuestro estilo de
vida y conducta debemos mostrar
que podemos ser diferentes. Decia
el famoso Albert Einstein: “La
mayoria de la gente dice que, es el
intelecto y la capacidad lo que hace
un buen cientifico; estdn equivoca-
dos: es el caracter. En los asuntos
ordinarios de la vida, la laboriosi-
dad acompafiada de la disciplina y
perseverancia, puede conseguir lo
mismo que el genio y muchas cosas
mas que el genio no puede.”, decia
Einstein.

Asf es colegas, ordenemos nuestras
prioridades y cultivemos un
caracter sélido e integro, alimen-
tado de honestidad, justicia, amor
por el préjimo y dominio propio.
Si hacemos esto, aceptaremos con
humildad que es bueno ser impor-
tante, pero més importante es ser
bueno; que el que no vive para
servir no sirve para vivir; que el
ruido no hace bien, el bien no hace
ruido; que la alegria de hacer el
bien estd en sembrar no esta en
recoger; que lo importante para el
comunicador no es decir cosas
nuevas, sino cosas verdaderas.

En este mundo de confusién, relati-
vismo e inversién axiolégica: el
esfuerzo intelectual, la reflexién
profunda, el trabajo disciplindo y
perseverante, la superacion per-
sonal y moral, la verdadera soli-
daridad, la busqueda de justicia
social ... son cédigos de otros
mundos ... de otras galaxias ... y en
parte, es porque nosotros los
comunicadores sociales lo hemos
permitido asi; es mds, nos hemos
convertido, de una u otra forma, en

vehiculos y agentes transmisores de
antivalores que corroen los cimien-
tos més fundamentales de nuestra
sociedad.

Termino con ésto:

La democracia ha generado una
época y una praxis de exigencias
reciprocas: Si como comunicadores,
exigimos a los politicos que hablen
menos y hagan més, entonces
nosotros orientemos més y desin-
formemos menos. Si a los dirigen-
tes de nuestra sociedad le exigimos
mayor transparencia, entonces,
cuidémonos en no dejarnos seducir
por el adulo, y no dejarnos cautivar
o tentar por invitaciones y regalos
subliminalmente mal intenciona-
dos. Si exigimos a los que detentan
el poder ser éticos en el uso de estd
herramienta; entonces, nunca
olvidemos que el comunicador
social debe tomar su herramienta
de trabajo como un instrumento
sagrado que Dios puso en sus
manos para ennoblecer la vida y
edificar al préjimo.

Colegas: “Ser comunicador social
no es un dulce privilegio; es una
tremenda responsabilidad”.
Asumamos el reto con humildad,
transparencia y vidas ordenadas e
integras desde nuestros hogares
hasta lo publico de nuestras fun-
ciones.

(*) Discurso del Lic. Raul Justiniano,
Presidente del Colegio Departamen-
tal de Profesionales en Ciencias de la
Comunicacién, en ocasion de con-
memorar el tercer aniversario del
Colegio.(Sep/92)
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Las Misiones Jesuiticas
en la América del Sur

....los jesuitas realizaron con los indios guaranies del Paraguay
un original experimento de gobierno teocrdtico, sobre la base de la
comunidad de bienes y de rigida disciplina en la vida individual y

Lic. Marcelino Pérez
Psicbélogo y Pedagbgo
Docente de la UPSA
Investigador e Historiador,

social.

ue en el siglo XVI, con la
llegada de los jesuitas que
comenzaron a formarse las
reducciones. El plande los
miembros de la Compafifa
de Jesus era osado: pre-
tendfan formar un cordén
de pequerias reptblicas
hasta el Alto Amazonas.
Pero los “encomenderos”,
que buscaban esclavos
entre los indios, y los
“bandeirantes”, no permi-
tieron que ese plan se
concretizase. La historia de
las Misiones es la de una
larga lucha, comprendiendo
Brasil, Uruguay, Argentina,
Paraguay y, sobre todo,
Portugal y Espafia. El resto,
aparte de las ruinas de unos
pocos poblados de la época,
que todavia pueden visi- .
tarse, quedé en que los
indios fueron diezmados, y
en una de las experiencias
mads importantes, en
tiempos recientes, de la
implantacién de un Estado
teocrético: La Reptblica
Guarani.

Desde 1609 hasta 1767, los
jesuitas realizaron con los
indios guaranies del
Paraguay un original
experimento de gobierno
teocratico, sobre la base de
la comunidad de bienes y
de rigida disciplina en la
vida individual y social.
Primeramente instalados en
el Guaira, donde sobresalié
el P. Antonio Ruiz de

Montoya, luego se esta-
blecieron entre los rios
Tebicuary y Uruguay y alli
treinta y tres pueblos
alcanzaron un alto grado de
esplendor material y
espiritual. E1 P. Roque
Gonzélez de Santa Cruz,
nacido en el Paraguay, fue
uno de los méds conspicuos
misioneros. Los bravios
guaranies abandonaron sus
hébitos guerreros y se
convirtieron en agricul-
tores, artesanos y artistas.
Nicolas Yapuguay fue el
mas famoso de los indios
reducidos, autor de libros,
muisico, orador y gramatico.
En las misiones surgié la
primera imprenta del Rio
de la Plata, fabricada con
materiales de la selva. El
guaran{ fue la lengua
utilizada y a ella fueron
vertidas importantes obras
de teologia.

Las Reducciones Jesuiticas
del Paraguay formaban
verdaderas unidades
socioeconémicas, inde-
pendientes de toda autori-
dad que no fuese la de los
padres. Su estrecha vincu-
lacién entre si, en torno a la
persona del superior
residente en Candelaria, les
di6 fisonomia de Estado
Nacional. Las Reducciones
tenian su propia urbani-
zacién, y su economia
dirigida, de indole agricola
y ganadera, en que se

conciliaba la propiedad
privada con la colectiva de
amplia base artesanal, les
imprimié un fuerte impulso
demogréfico, econémico y
cultural.
El carécter que los jesuitas
les dieron a las misiones era
el de lucha contra la ser-
vidumbre personal de los
indios. A ella obedece la
formacién de las misiones
del Parand y Guair4, que
comenzadas estas tiltimas a
principios del siglo XVII
(1609) fueron destruidas por
los portugueses ante la
inoperancia del gobernador
Céspedes Xaria,
trasladdndose los habitantes
de ellas a las del Paran4,
donde, habiendo obtenido
armas de fuego, los indios
pudieron derrotar a las
bandeiras esclavistas en la
batalla del Mbororé (1641).
A partir de entonces la
prosperidad reiné en las
misiones pese a entrar en
frecuente colisién con la
poblacién blanca y mestiza
del Paraguay que no habia
perdido sus apetencias
sefioriales sobre los indios.
Se crearon como dos cris-
tiandades distintas, la
Repiblica de los Espafioles
y la Reptiblica de los Indios.
Esta dltima pervivié hasta
su desaparicién tras varios
conflictos, con la Revolucién
de los comuneros, la guerra
=
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guarani, la expulsién de los jesuitas
y el cambio del régimen comunal ,
hasta entonces existente, por un
librecambismo que produjo el
abandono indigena de sus
misiones, proceso que se consuma
con la guerra de la Independencia
hispanoamericana.

Los jesuitas en sus reducciones
sostuvieron una campaiia social, a
favor de los indios y en detrimento
de los encomenderos espafioles y
de los esclavistas portugueses. Fue
tal la importancia que alcanzaron
que puede decirse que llenaron la
historia del Paraguay por mas de
dos siglos. Expulsados Los jesuitas,
en la segunda mitad del siglo XVII
(1767), se pierde el equilibrio entre
Estado e Iglesia, siendo esta ate-
nazada por aquél, situacién que
continta con la independencia
durante el periodo del Dr. José
Gaspar Rodriguez de Francia (1814~
1840), quien someti6 a la Iglessia a
larga y constante persecusién.

No es propio decir que el Paraguay
fue conquistado por los espafioles;
sinc més bien que el elemento
indigena, guarani y cario, se
fusioné con el invasor. De ahi su
bilinguismo, respetado por los
misoneros y practicado en todo el
pais desde el comienzo hasta ahora.
El arte religioso florecié profusa-
mente en las Misiones jesuiticas. Es
el llamado barroco hispano-
guarani, de caracteristicas perfec-
tamente diferenciables, dentro del
barroco americano.

Los jesuitas, desde su llegada
introdujeron gran cantidad de
miisica religiosa en sus Misiones,
existiendo datos fidedignos de que
formaron coros y orquestas de
nativos e instruyeron a éstos en la
fabricacién de instrumentos musi-
cales.

La imprenta fue introducida en
Paraguay en 1705, pero casi no se
conserva ninguna de sus primeras
impresiones.

Los centros misonales, llamados
Misiones o Reducciones, o sea
poblaciones de indios fundadas por
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los misioneros, con fines de
evangelizacién, en América del Sur
estaban distribuidos de la siguiente
manera:

En el actual Brasil, las Reducciones
del Tapé (1626-1634), asi llamadas
por el nombre de una tribu guarani

Iglesia de San José de Chiquitos.

que habit6 en el pasado los territo-
rios de los estados brasilefios de

Santa Catarina y Rio Grande do Sul.

Las Reducciones del Guaird (1612-
1630), en territorio del estado
brasilefio de Parand y del actual
Paraguay. Oportuno es aclarar que
todos estos territorios en tiempos
de las Misiones pertenecian a la
dominaci6n espaiiola.

Las Reducciones del Guaird tienen
especial significacién para Santa
Cruz ya que en ellas desarroll6 su
labor apostélica un joven jesuita
crucefio, el P. Cristobal de Men-
doza (1589-1635) y participé en la
organizacién social y productiva de
los indios del Guaird y en la
dramaética huida hacia la Argentina
(1636-1639), intentando organizar
una resistencia, pero fue muerto y
degollado el afio 1635, cuando
contaba 46 afios de edad, por los
indios ibianguaras que dominaban
la provincia de Ibiazas.

Ademas en territorio Paraguayo
estaban establecidas las Reduc-
ciones de Itatin (1632) entre los

indios del mismo nombre.

Otras Reducciones tuvieron por
escenario las hoy provincias
argentinas de Entre-Rios, territorios
entre los rios Parand y Uruguay y la
denominada provincia de Misiones,
cuya capital es la ciudad de
Posadas, zona de enorme riqueza
forestal, y productora de yerba
mate.

Organizdronse también reducciones
en la llamada Repiiblica Oriental
del Uruguay, antigua Colonia
Sacramento fundada por los
portugueses en 1680, y que fue
cambiando de duefio alternativa-
mente, entre portugueses y es-
pafioles, hasta su independencia.
En los departamentos orientales del
Beni y Santa Cruz de la Repiiblica
de Bolivia, prosperaron entre los
afios 1680 y 1767, las misiones de
Mojos y Chiquitos. Las misiones
chiquitanas se iniciaron en 1690,
quince afios después de haberse
fundado la primera misién de
Nuestra Sefiora de Loreto en Mojos.
En total se llegaron a fundar doce
reduccioens, de las cuales diez
todavia permanecen como pobla-
ciones importantes. San Javier
(1690), San Rafael (1696), San José
(1698), San Juan Bautista (1699),
Concepcién (1700), San Miguel
(1721), San Ignacio (1748), Santiago
(1754), Santa Ana (1755) y Santo
Corazén (1757). En 1691 también se
fundé con chiquitanos la misién de
los Santos Desposorios de Buena
Vista.

A esta epopeya jesuitica se debe la
fundacién de la mayoria de los
pueblos de Santa Cruz y el Beni y el
florecimiento de la agricultura y la
ganaderia.

Es opinién unanime que las mi-
sones de los jesuitas en Bolivia,
entre 1680 y 1767, particularmente
en los territorios de Mojos y Chiqui-
tos, resultaron de extraordinaria
importancia, porque con ellas la
Audiencia de Charcas pudo ocupar
y desarrollar una vasta regién que
hoy corresponde al Oriente de
Bolivia.



Las relaciones publicas
para un grupo social

Un buen programa de Relaciones Piiblicas a nivel de Grupo Social,
puede lograr una mayor participacion de sus miembros en la

biisqueda de sus objetivos, una mayor cooperacion de la Comunidad
y una mejor imagen a los ojos del piiblico.

Sergio Wieler
Administrador de
Empresas

Docente de la UPSA.

i partimos del concepto de
que todo lo que no es
produccién o finanzas es
marketing, comprendemos
que todo lo que una organi-
zacién social hace es
Marketing y
principalmente su actividad
més importante que es lade
proyectar una Imagen
positiva en la comunidad
donde desenvuelve sus ac-
tividades. Las Relaciones
Piblicas aplicadas al grupo
social, se las puede definir
como la Imagen total
proyectada por la Organi-
zacién, tanto a sus miem-
bros individuales como al
publico que las rodea. Por
lo tanto los grupos sociales
- fraternidades, grupos fe-
meninos, club de Leones,
Rotarios, Jaycees,
voluntariados, etc.- hacen
Marketing de su Imagen.
Un buen programa de
Relaciones Ptblicas a nivel
de Grupo Social, puede
lograr una mayor partici-
pacién de sus miembros en
la basqueda de sus objeti-
VOS, una mayor coopera-
cién de la Comunidad en
los trabajos realizados y
una mejor imagen a los ojos
del publico.

Las Relaciones Publicas,
trabajan en la proyeccion de
la imagen total de una
Organizacién, con una
mezcla de publicidad
institucional, promocién

social y de actividades
diarias destinadas a infor-
mar e impartir noticias para
lograr que el publico
conozca y tome en cuenta al
Grupo Social.

Si una Organizacién Social
desapareciera hoy, lo
sentirfa la comunidad.
Aunque parezca extrafio, la
verdad es que hay muchas
comunidades que no saben
que una determinada
Organizacién Social, se
encuentra funcionando
dentro de sus ciudades o
pueblos. La palabra
IMAGEN se usa con
frecuencia en Relaciones
Publicas, sin embargo hay
muchos grupos sociales que
no tienen ninguna imagen o
consiguen una muy pobre.
Esto demuestra la necesi-
dad de buenas Relaciones
Publicas, que constituye la
sangre de toda organi-
zacién que desee tener un
impacto positivo en la
comunidad.

Los directivos de una
Organizacién Social partici-
pante en la comunidad,
deben no solamente hacer
saber que existe esa Organi-
zacién, sino también
informar, interesar y hacer
participar al publico en las
varias actividades del
Grupo Social y hay dos
clases de publicos que les
debe interesar: los ptiblicos
especiales y el publico en

general.

Los piblicos especiales
incluyen a los dirigentes
civicos locales, los funcio-
narios de gobierno, las
organizaciones civicas y las
organizaciones similares de
trabajo social. El publico en
general se compone de
todos los miembros de la
comunidad y que son
informados por los lideres
de opinién, que son los que
deben comprender los
objetivos y los logros de la
Organizacién Social. La
imagen de un Grupo Social,
se puede resumir en dos
conceptos:

* La imagen es la impresién
de si mismo que cada Grupo
Social procura causar a
través de sus comunica-
ciones en general.

* Suimagen es lo que los
diferentes grupos - el
publico, los medios informa-
tivos, los lideres de la
comunidad y sus compo-
nentes - piensan realmente
de la organizacién del
Grupo Social.

Con estos dos conceptos, se
determina que lo importante
no es solamente “lo que el
Grupo dice” y “como lo
dice”, sino también que las
personas con las que se
relaciona y se estd comuni-
cando, comprendan y crean
lo “que se dice”.
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La novela de la escritura y el recuerdo

Claudia Bowiles
Lic. en Literatura
Docente de la UPSA.

...El hombre en Urzajasti tiene conciencia del mestizaje cultural,
se da cuenta de su ambiguedad. Es un sujeto con conciencia de su

temporalidad.

esuis Urzagésti, nacié en la
Provincia del Gran Chaco
en 1941. Sus primeras
publicaciones fueron de
poesia, algunas de las que
han sido recogidas en
antologfas latinoamericanas
(Antologia de la Poesfa viva
Latinoamericana, de Aldo
Pellegrini; Historia
Universal de la Literatura
de Ramén D. Perés.)

En 1969 publicé en Buenos
Aires, su primera novela:
Tirinea (Sudamericana Col.
El Espejo.) novela por la
que oktuvo la beca Guggen-
heim. En 1972, publicé
Cuadernos de Lilino, textos
de poesia; de 1977 es
Yerubia, libro también
dedicado a la poesfa., El
Pais del Silencio, segunda
novela publicada en
Bolivia, es de 1987. Su
dltima obra es De la
Ventana al Parque, editada
en febrero del presente afio,
un pequefio libro de relatos
que contintia con la linea
inaugurada con Tirinea.
Sabemos por el propio
autor, que algunas de sus
obras quedaron sin termi-
nar y por consiguiente sin
publicar, por su propia
voluntad; algunos fragmen-
tos han permanecido
enterrados en una quebrada
de su zona de origen; como
un simbolo de su iniciacién
en la poesia, enterr6 los
versos que le fueron
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dictados en un suefio, en
1958, estando en la ciudad
de Salta (1). La presencia
de la actividad onirica
como proceso de iniciacién
y laimagen de la tierra
donde es enterrado el
poema, (relacionado con la
aldea natal), son objeto y
sustento de toda su préctica
literaria. La narrativa, por
otro lado, se nutre de las
tradiciones rurales, inten-
cién que se observa sobre
todo en la segunda novela.
Veremos también que junto
con su preocupacién por
intercalar los discursos
netamente narrativos, y los
“reflexivos” estos elemen-
tos van construyendo una
“tradicién” en el propio
escritor, tradicién literaria
que relaciona sus tres obras
de relatos, conformando
una suerte de trilogia. Los
signos de intertextualidad
entre las distintas obras y
sus personajes comunes,
son caracteristicas de la
obra narrativa de Urzagasti.
El paisaje, como ya dijimos,
no constituye mas en éste u
otros autores de la época,
un objeto central. (No por
lo menos a la manera
costumbrista).

De acuerdo a lo declarado
por el autor, (2) no lo
inclufmos en ninguna
escuela literaria, aunque
Rivera-Rodas lo incluye en
la llamada promocién de la

“Nueva Narrativa Boli-
viana” de fines del 60.
En principio consideramos
que la realidad nombrada
por este autor no corres-
ponde a la tradicionalmente
conocida, aunque ésta
hubiera sido objeto de
atencién a partir de la
guerra del Chaco (1932-
1935). Le cabe entonces
“inventar” esta geografia a
través de su escritura,
recrear a partir del “recuer-
do”, la aldea desde donde se
conoce el mundo y se inicia
el recorrido de la literatura.
Por eso se hace necesario
nombrar una y otra vez,
desde distintos dngulos, a
través de ditintas voces, la
tierra y el hombre del
Chaco, hasta completar el
sentido. Esta reiteracién
que se acerca al barro-
quismo del que habla
Carpentier (3), en lugar de
cargar el discurso, permite
que lo nombrado adquiera
contornos identificables.
Por otra parte estos relatos
no sélo “cuentan” historias
sino que evocan aquello que
supera la anécdota: san-
ciones, sentiminentos y todo
lo que remite a la existencia
del narrador moderno, en la
tensién de escribir y de
vivir.
Urzagasti alterna los relatos
que se refieren a la provin-
cia del Gran Chaco (centro
=



del mundo) con otros de contexto
urbano. En la década del 60 su
itinerario lo lleva a la ciudad de La
Paz, compleja y atractiva capital
que hasta hoy lo alberga como
habitante. Alli se desempefia en
calidad de periodista en el diario
“Presencia” . Tanto en En el pafs
del silencio como en De la ventana
al parque la ciudad de La Paz es el
marco de la escritura. Se intercalan
entonces los recuerdos con lo
inmediato y lo que llamamos
reflexiones; el discurso de las
tradiciones (discurso oral
aprendido escuchando a curan-
deros, brujos y nativos) (4), se
combina con las tradiciones
aprendidas en la zona andina. Esta
recuperacién del lenguaje de los
mitos y de la palabra de la tradi-
cién, intenta construir una memoria
colectiva, volver a las raices con la
mirada urbana, descubrir el sus-
trato de lo pasado en el &mbito de
lo moderno. Cuando decimos
“tradicién” hablamos también de lo
oculto, de lo nocturno, del pasado
ancestral que en Urzagasti se
homologa a la voz del inconciente y
que se manifiesta a través de los
suenos.

Esta vuelta a las tradicones més que
retorno es una reconstruccion del
andamiaje de una cultura que

incorpora elementos de diverso
origen en un esfuerzo por elaborar
una estructura literaria que abarque
la multiplicidad de voces que
hablan en el narrador boliviano: lo
oral/ escrito, lo rural /urbano, lo
andino/chaquefio.

Consideramos que la préctica
literiaria del autor, al incorporar el
universo de las tradiciones, puede
prescindir de la descripcién de los
contextos al estilo naturalista,
universalizando asf su discurso. Se
rompe la dependencia del “medio”
como determinante del significado
de las acciones de los sujetos; la
relacién del sujeto con el mundo en
Urzagasti, no estd mediatizada por
el ambiente o la raza a la manera de
la novela indigenista: el hombre en
Urzagasti tiene conciencia del
mestizaje cultural, se da cuenta de
su ambiguedad. Es un sujeto con
conciencia de su temporalidad.

Las dos primeras novelas presentan
destinos no construidos de
antemano, sino que se van
configurando a medida que el
relato se escribe. Serd en la tltima
novela que encontraremos un
estado de cierta “plenitud”.

1) Urzagasti, Jesus: “Narrativa: del
Campo a la Ciudad”. Conferencia
dictada en Montevideo. Uruguay
1991

2) Urzagasti, Jests: "De diay de
noche”. Entrevista en la revista
“Hipbtesis”, mayo 1977. Vol. | no. 3.

3) Carpentier, Alejo: “Tiempos y
Diferencias”. Universidad
Nacional de México, 1964

4) Urzagasti, Jests: Conferencia.

(*) EL PRESENTE FRAGMENTO
PERTENECE A “LAS VOCES DE
LA PINTURA”
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El carnaval cruceno:
un estudio en busca de un autor

U

Alcides Parejas

Dr. en Fisolofiay Letras
Historiador cruceno
Docente universitario

de la Universidad Privada
de Santa Cruz de la
Sierra.

Se debe tratar de establecer si la fiesta grande de los crucefios puede
ser clasificada dentro del grupo del carnaval carioca, el rioplatense o el
andino, o por el contrario necesita una clasificacion especial.

na de las manifestaciones
més importantes de la
cultura crucefia es, sin lugar
a dudas, el carnaval al que
se ha bautizado, precisa-
mente para afirmar esta im-
portancia, como la fiesta
grande de los crucefios. Sin
embargo, aunque es un
tema del que mucho se
habla y del que opinan
moros y cristianos, estd
esperando un estudio que
determine la verdadera di-
mensién de este hecho y su
evolucién histérica, asi
como su futuro dentro de
una sociedad tan dindmica
como la que nos ha tocado
vivir.

A la hora de encarar el
estudio del carnaval dentro
del contexto de la sociedad
crucefia se hace necesario
tener en cuenta los siguien-
tes factores para una mejor
comprensién de la
problematica.

1. Una de las caracteristicas
mas importantes de la
cultura es su dinamicidad.
En otras palabras, al ser la
cultura un instrumento
creado por el hombre para
su mejor adaptacién al
medio natural y al medio
social, al cambiar las
circunstancias que rodean
al hombre, la cultura posee
una gran capacidad de
cambio. Cuando estos
cambios se dan dentro de la

misma cultura sin influen-
cias externas, estamos
hablando de innovaciones,
que pueden ser de descu-
brimientos 'y de invencién; en
cambio, cuando son pro-
ducidos por influencias
procedentes de otra cultura
estamos ante un fendmeno de
aculturacion.

2. Ya sea por medio de
innovaciones o de procesos de
aculturacion los fenémenos
culturales se nos presentan
como permanentemente
dindmicos. Por tanto, todo
fenémeno cultural implica
un cambio permanente, mas
o menos perceptible, de
acuerdo a las circunstancias
y al tipo de fenémeno que
se trate. Asf, pues, todo
fenémeno cultural estd
conformado por una parte
que puede ser considerada
inmutable que tiene cuali-
dades o accidentes. Lo
inmutable vendria a ser lo
sustancial, lo que estd debajo
de una serie de cualidades o
accidentes. Mientras las
cualidades o accidentes
cambian de acuerdo a las
circunstancias de cada
etapa histérica, la sustancia
permanece; por tanto, un
cambio de cualidades o
accidentes no significa
necesariamente que la
sustancia pase a ser otra
cosa, mientras que un
cambio de sustancia - algo

excepcional - es un cambio a
otra sustancia.

3. El carnaval es un
fenémeno cultural de origen
greco-latino que recibi6 el
impacto de la influencia del
Cristianismo al ser incorpo-
rado a la cultura mediebal
europea. En este proceso de
aculturacion el carnaval no se
despoj6 de todos sus
elementos “paganos”; es
mas, se produjo un sin-
cretismo que de una forma u
otra se conserva hasta
nuestros dias.

4. Formando parte del
bagaje cultural espafiol el
carnaval llegé al Nuevo
Mundo y se fue incorpo-
rando a la cultura americana
sufriendo un proceso de
aculturacioén que poco a poco
lo convirti6 en un fenémeno
cultural mestizo: incorpora
elementos propios de la
cultura americana con mas o
menos intensidad de
acuerdo a las diferentes
regiones; deja de lado
algunas caracteristicas que
son tipicamente europeas
por que no se adaptan a la
nueva realidad o no son del
gusto de los americanos; y,
finalmente, surgen nuevos
elementos fruto de la nueva
estética y de otra forma de
encarar la vida.
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escritas, orales, visuales y audio-
visuales.

* Fuentes escritas. Mientras para el
periodo colonial y el siglo XIX son
poco abundantes, se multiplican

5. Al ser el carnaval un fenémeno
de origen europeo se hace necesario
conocer sus rafces para poder
comprenderlo en su verdadera
dimensién. Este conocimiento

siglo XX la principal fuente de
informacion la constituyen los
protagonistas del hecho. Por tanto,
se hace necesario la organizacién de
un archivo oral por medio de

servird asimismo para hacerle un
adecuado seguimiento al proceso de
aculturacion.

6. El carnaval se presenta como un
fendmeno urbano; su irrupcién en el
medio rural es tardia.

7. Finalmente, el estudio del
carnaval crucefio no debe hacerse
en forma aislada: se debe hacer un
ensayo de definicién y ver su
insercién dentro del contexto del
carnaval sudamericano. En otras
palabras, se debe tratar de esta-
blecer si la fiesta grande de los
crucefios puede ser clasificada

dentro del grupo del carnaval
carioca, el rioplatense o el andino, o
por el contrario necesita una
clasificacién especial.

Las fuentes para la realizacién de
este trabajo son de tres tipos:

para el siglo XX. La principal
fuente de informacién son las
publicaciones periédicas.

* Fuentes orales. Para la etapa
carnavalera que corresponde al

entrevistas grabadas magne-
tofénicamente.

* Fuentes visuales y audiovisuales.
Esta informacién se complementa
con fotograffas y otro material
audiowisual. &
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Caracterizacion de la prensa

diaria de Santa Cruz o

Lic.Rolando Parejas E.
Graduado de la Carrera
Comunicacién Social de
la UPSA.

Docente Universitario

La prensa diaria de nuestro medio pareciera estar todo el tiempo junto
al status quo y pocas veces orientada hacia una verdadera
transformacion de la sociedad local y nacional.

i bien entre los estudios de
prensa el andlisis hemero-
gréafico aun recibe la
adhesién de muchos y
también la critica de otros,
andlisis de este tipo son
atiles en casos como el
nuestro, ocupados en
establecer una aproxima-
cién y evaluar la situacién
del periodismo crucefio
actual.

La prensa diaria de Santa
Cruz no habia sido estu-
diada siguiendo criterios de
sistematicidad cientifica a
fin de ofrecer una vision
general y, comparativa,
para auscultar sus semejan-
zas o diferencias més
acusadas.

De ahi que nuestra pro-
puesta de estudio fue
examinar la prensa diaria
de Santa Cruz de la Sierra
(en los tres tinicos diarios
del departamento)
siguiendo la metodologia
aportada por J. Kayser, .M.
Casasts y otros, a fin de dar
respuesta a tres aspectos u
objetivos, sefialados en sus
alcances y logros a
continuacion.

1. DECRIPCION Y ANALISIS
DE LA MORFOLOGIA
Se efectué un examen del
contenido manifiesto de los
diarios con el objetivo de
conocer sus elementos
estructurales mas
caracteristicos, sus géneros

mas abundantes, sus
fuentes informativas, las
materias incluidas, la
procedencia de sus textos.
Los periédicos crucefios se
encuentran compuestos en
mads de un tercio por textos,
seguidos ligeramente por
elementos de ilustracién y
por tltimo de titulos entre
los elementos estructurales.
La mayor porcién del
contenido impreso de los
periédicos de Santa Cruz, la
ocupa la parte periédistica,
en tanto la publicidad cubre
hasta un cuarto la superficie
impresa en dos de estos
diarios.

Los géneros periodisticos
mas destacados en la
prensa crucefia son los
pertenecientes al perio-
dismo informativo (supe-
rior a la mitad del espacio
de redacci6n), en especial la
noticia que cubre un tercio
de este contenido. Se
advierte en este mismo
periodismo de corte infor-
mativo, la ausencia de
variedad en cuanto a
géneros -nada abundantes
comparativamente- como la
entrevista y la crénica.
Entre los géneros de
opinién, el més frecuente es
el comentario, mientras son
casi inexistentes el ensayo,
articulo y la critica. A
diferencia de lo anterior, el
llamado género ameno, que
retine elementos diversos

de entretenimiento acapara
buena porcién del periédico
crucefio, en especial en los
suplementos (sociales,
humoristico, guia de
televisién).
Las fuentes informativas
maés usuales constituyen los
trabajos periodisticos
anénimos de la Redaccién
(més de un tercio del total),
luego los despachos de
agencias extranjeras (espacio
apenas inferior a los
anteriores), dato que
demuestra el significativo
espacio concedido a
mensajes de origen
extranjero que superan
notablemente a las restantes
fuentes de informacién de
nuestros diarios, Alguna
significacién particular
tienen, no obstante, las notas
de colaboradores locales en
alguno de ellos (EL DIA).
Menos significativas en el
contexto son las materias
culturales, femeninas,
infantiles, temas de nar-
cotréfico, administracion y
judiciales, en tanto los
asuntos educativos, univer-
sitarios, juveniles, laborales,
sobre servicios publicos
entre otros, reciben un
espacio reducido en nuestra
prensa diaria.
La procedencia de los
mensajes de los periédicos
crucefios en conjunto, es
local, en tanto las de origen
==
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extranjero ocupan en algun caso
hasta un tercio (EL MUNDO, EL
DIA) o un cuarto del espacio
periodistico (EL DEBER). Los
mensajes de origen nacional son
notablemente inferiores (menos de
la mitad de los extranjeros), lo cual
indica la tendencia a valorizar los
mensajes fordneos antes que los
nacionales.

2. LA CULTURAEN LA

PRENSA CRUCENA
(Cudl es la funcién de la prensa
crucefia en relacién a la cultura?
Los diarios locales asumen una
actitud préctica respecto ala
cultura y circunscriben a un espacio
fijo y regular el contenido de este
género, bajo el rétulo de “cultural”.
Con pocas variantes interpretan por
cultura las expresiones artisticas
tradicionales y variadas actividades
(video, espectéculos, educacién,
amenidades y otros). En sentido
amplio, la cultura desborda obvia-
mente estas secciones y se esparce
en el resto del periédico.
El contenido cultural en los diarios
cubre un espacio reducido respecto
al total: algo més de 4% (EL DIA,
EL DEBER) y menos del 3% (EL
MUNDO).
En su interpretacién de lo cultural,
la concepcién difiere de uno a otro
diario: esencialmente informativa
(EL DEBER), en absoluto informa-
tiva con estrictos criterios de valor
noticioso (la cultura como noticia:
EL MUNDO) y sobre todo forma-
tiva o de orientacién, junto a lo
informativo (EL DIA).
La apertura en los tres diarios varia
en correspondencia con esta
concepcién: sélo informacién
noticiosa local en la pagina diaria
(EL DEBER) y comentarios y otras
notas en el suplemento semanal en
este mismo: apertura a lo local,
nacional e internacional en tanto
“noticia” o espectaculo (EL
MUNDO); apertura local y ex-
cepcionalmente de procedencia o
temética internacional (EL DIA).

El periodismo como reflejo de la
cultura de masas, debe presentar
entre sus propositos y fines el
cuadro de actividades de los hechos
y productos culturales, tanto de la
cultura material como de la
espiritual. Esta condicién o
atributo de la creatividad impedird
la uniformidad de los medios de
prensa (“todos los periédicos
publican lo mismo”) y supone un
espacio ilimitado para la libertad
del espiritu en la visién humana
personal, subjetiva e intima de los

periodista del area.

3. HACIA LA CARACTERIZACION
DEL PERIODISMO CRUCENO
ACTUAL

Nuestro periodismo otorga impor-

tancia a los valores informativos

objetivos o con presuncién de
objetividad, tanto en el género
noticioso como en el reportaje
objetivo y la crénica. Deficiencias
de nuestro periodismo, son -se

advierte- la falta de variedad y

riqueza, de profundidad y estilo

(caso del reportaje profundo, la

acontecimientos cotidianos. Una
orientaci6n enriquecedora de la
prensa en medio de la voragine
informativa.

La prensa y nuestra sociedad, vive
sin embargo una creciente
valoracién de lo informativo,
concepcién al parecer dominante
entre los directivos de los medios.
En el caso del periodismo cultural,
las expectativas de los responsables
de la seccién no se hallan del todo
satisfechas (trato de menor remu-
neracién econémica o tiempo
compartido con otras actividades),
lo cual incide inevitablemente en
un tratamiento diferenciado
respecto a la cultura y a la labor del

entrevista creativa, la crénica...) a
diferencia del valor otorgado a un
género, el informativo-noticioso,
que acapara virtualmente la
méxima atencién de la prensa
diaria.

Este examen, de carécter cuantita-
tivo de los medios de prensa, al
menos nos ofrece una certeza, tal
vez obvia a simple vista pero que
ahora resulta de la comprobacién:
nuestros diarios desarrollan bési-
camente el periodismo informativo
como principal funcién, con
abundante contenido y valoracion
ademads del entretenimiento o
recreacion. El periodismo de
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opinién no ocupa todavia el espacio
suficiente o, dicho de otro modo,
tiene un lugar muy secundario en
nuestros diarios.

El diario crucefio en general tiene
poco de periodismo creativo, de
cuestiones de estilo en la presen-
tacién de textos tanto informativos
como de otros géneros.

.En el drea informativa, la entrevista
es reducida y la noticia de interés
humano es un subgénero
inexistente. Por el lado de la
creatividad y variedad de estilo,
esta es una falta muy
notoria. Pero lo es més la
ausencia de opinién en
cuanto este espacio se halla
habitualmente librado a la
voluntad de colaboradores
independientes y no asf a
periodistas de la Redaccién
de los medios.

La notoria ausencia y
deficiencia de opinién -
excepto claro estd el espacio
editorial y unas pocas
columnas elaboradas en la
Redaccién del diario
crucefio-, demuestra una
postura no moderada sino
especialmente condescendi-
ente y conformista. La
prensa diaria de nuestro
medio pareciera estar todo
el tiempo junto al statu quo
y pocas veces orientada
hacia una verdadera transforma-
cién de la sociedad local y nacional.
Cabe en este aspecto plantearnos el
cuestionamiento siguiente, de no
facil explicacién: ; Tenemos hoy la
prensa que Santa Cruz se merece en
términos de nivel cultural, de
aspiraciones o de necesidades de
desarrollo integral de la sociedad?
La prensa crucefia en conjunto, con
leves variantes entre uno y otro
diario, es conservadora en la
préctica segtin el examen de sus
funciones manifiestas, conforme a
la ideologfa dominante de la
sociedad crucefia. Esta ideologia se
define, entre otros rasgos, poco
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partidaria de la funcién critica (de
ahi en parte la ausencia de opinién),
de “aire festivo” y amiga de exaltar
los acontecimientos sociales (“la
cultura de la exhibicién” del
“crucefio”) que la prensa refleja y
promueve sin actitud critica,
ocupada de enaltecer los modelos
sociales de poder econémico y
posicién social, antes que otros.
Junto a ello, la situacién de domi-
nacién impuesta en la préctica por
los poderes econémicos y politicos
en nuestro medio, constrifie a la

REDACCION

Local Provincial

Nacional

necesidades y tareas comunes al
desarrollo integral de la sociedad y
la comunidad. Una comprensién
profunda de esta responsabilidad y
labor, repercutira sin duda en una
actitud mds abierta, eficaz y cons-
ciente del tratamiento periodistico,
la presentacién de sus materiales en
el periédico, junto a una definida
politica editorial.

En términos de aspiraciones y de
funciones, la prensa debe ser
gestora del cambio y del desarrollo
integral de la sociedad en su papel

PORCENTAJE SEGUN EL ORIGER DE LOS MENSAJES EN LA SUPERFICIE DE
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prensa (como empresa periodistica
dependiente del soporte comercial)
a una actitud virtualmente con-
descendiente con las estructuras de
poder, y con ello a la renuncia de
ejercer su funcién orientadora y
fiscalizadora de la sociedad
nacional y la comunidad local.

La prensa actual, sin llegar a ser
excesivamente exigentes con su
independencia absoluta -cosa
imposible- de unas ideas o deter-
minadas corrientes del pensa-
miento -legitimas ademds por tradi-
cién a todo érgano de prensa-, debe
asumir, creemos, su rol esencial de
informadora y orientadora de las

orientador del didlogo social.
Nuestra prensa actual, sin embargo,
segtin el presente estudio no llena
aun estas expectativas, no cumple
sino en parte su funcién. &3

(*) El presente articulo constituye un
resumen del andlisis y conclusiones del
Trabajo Final de Grado titulado:
"Diagnéstico de Eficacia de la Prensa
Diaria de Santa Cruz en la actualidad”,
presentado por Rolando rarejas en la
carrera de Ciencias de lka Comunicacién
Social, Universidad Privada de Santa Cruz
de la Sierra.

Santa Cruz. Junio de 1992.



La propaganda politica
televisiva y el voto electoral®

Las camparias politicas televisivas... se caracterizaron por su
espectacularidad en cuanto al uso y presentacion de la imagen,
confundiéndose con la publicidad comercial en cuanto a las formas y
procedimientos de planificacion disefio y ejecucion.

Lic. Liiana Tobia de
Handdl

Graduada en Cienclas
de la Comunicacién
Social de la Universidad
Privada de Santa Cruz
de la Sierra.

Objetivos de la investigacion:

e Caracterizar estructural,
estilistica e ideolégi-
camente los mensajes
televisivos de la propa-
ganda politica difundida
durante las elecciones de
1989.

* Establecer el comporta-
miento de la poblacién
crucefia frente a los ele-
mentos que intervinieron
para determinar su
preferencia electoral.

Para el primer objetivo se
utiliz6 los recursos para el
analisis de Mensajes,
propuesto por Daniel Prieto
Castillo y para el segundo
objetivo se aplic6 dos
encuestas (antes y después
de las elecciones) a una
muestra poblacional en tres
barrios de Santa Cruz.

Las principales conclusiones
son las siguientes:

¢ La campafia politica de
los tres principales partidos
politicos (ADN, MNR,
MIR), que participaron en
las elecciones de 1989, se
caracterizé por el uso
predominante de los
medios de comunicacién
masiva, entre los que
sobresale la TV.

e Si bien los recursos
econémicos de los partidos

estuvieron destinados a
financiar la campana
propagandistica televisiva -
pues todos reconocen el
poder de la imagen para
tratar de cambiar y orientar
opiniones y actitudes-

la radio sigue siendo un
medio muy utilizado,
especialmente por los
sectores mayoritarios de la
poblacién, para informarse
y en este caso, para ex-
ponerse a los mensajes
politicos, aunque esto no
quiere decir precisamente
que la radio fue la que
influy6 més en la preferen-
cia del voto.

LA PROPAGANDA POLITICA
e Las campaiias televisivas
de los tres partidos se
caracterizaron por su
espectacularidad en cuanto
al uso y presentacién de la
imagen, confundiéndose
con la publicidad comercial
en cuanto a las formas y
procedimientos de planifi-
cacién disefio y ejecucion.

¢ Las tres campafias
responden al tipo de propa-
ganda denominada propa-
ganda de indoctrinacién,
expansién y recluta que
surge y se desarrolla por la
rivalidad de los partidos y
cuya principal orientacién
ha sido lograr la conversién
del electorado mediante la
ejecucién de estrategias
persuasivas.

» También se destaca bas-
tante el uso de la contra-
propaganda. Se ha tratado
de atacar los puntos débiles
del otro, denunciar sofismas
y desviaciones de la verdad
histérica y por supuesto
ridiculizar al enemigo.
*Todos los partidos han
puesto hincapié en la
imagen del candidato, pero
més atin el MNR con los
spots biografia I, II, I,
donde se muestra lo que
Hugo Jaime (1) llama un
~Candidato Dirigente Real”.
¢ Se evidencia que los
mensajes del MNR presen-
tan un estilo nuevo en el
arte de hacer propaganda.
por el contrario ADN y MIR
presentan propagandas
clasicas.
* El MNR ha sido el partido
que ha emitido mayor
cantidad de spots seguido
de ADN vy por tltimo del
MIR.
¢ ADN y el MNR presentan
a un cadidato caudillo, sin
embargo el MIR se presenta
como partido integrado por
lideres capaces que tienen
mayor participacién.
e La propaganda politica ha
sido enfocada unila-
teralmente, es decir ha pre-
sentado argumentos desde
el punto de vista
tinicamente de quien ha
emitito los mensajes. Eslo

que Prieto Castillo llama
(=1
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oposicién. Sin embargo y segiin la
teoria de Monzén Arribas la
propaganda politica que presenta
argumentos bilaterales es mds
eficaz que la argumentacién
unilateral.

* El contenido de los mensajes del
MNR ha sido racional mientras que
los mensajes de ADN y del MIR son
mds emocionales. Por ejemplo, de
Bénzer se muestra una imagen
paternalista a través de los términos
amor y experiencia, y el MIR
muestra un discurso donde pro-
mulga valores y reacciones sen-
timentales. Se predica que el MIR es
un partido de pobres, de los
desocupados, de los que sufren, se
toma a los electores como amigos
personales, se les llama hermano,
compariero.

Dado que las propagandas de ADN
y MIR gustaron mds, se comprueba
la teoria de Mc Quail referida al
mensaje, que afirma que los men-
sajes de tipo emocional producen
mayores incentivos al receptor y lo
predispone a las condiciones
deseadas.

* El discurso de los tres partidos ha
sido complementario, se han
presentado como organizaciones
que tienen las soluciones ideales y
Unicas para los problemas del pais.
* Entre los recursos estilisticos méas
utilizados se observa que la perso-
nalizacién y la inclusién han sido
empleadas sobre todo en el dis-
curso de ADN, la hipérbole en el
discurso del MNR y la metéfora en
el discurso del MIR.

* Sdnchez de Lozada se presenta en
mensajes de puro objeto, en los
ataques a los otros candidatos y en
la serie “Més Fuentes de Trabajo”,
ambas categorias junto a la forma-
cién de su imagen son la columna
vertebral de la campafia. Banzer
Sudrez se presenta en mensajes de
puro objeto para responder a los
ataques del MNR y para explicar
algunos temas. Paz Zamora se
presenta en puro objeto también
cuando ataca a los contrincantes.
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Se podria concluir que en la cam-
pafa propagandistica los mensajes
considerados como mds importan-
tes, los presenta el candidato en
puro objeto. ( medio cuerpo, de
cara al publico)

* La campafia propagandistica del
MNR se caracterizé por el uso
valorativo del lenguaje, la predica-
cién de un cadidato serio y capaz
para resolver los problemas del

presenta a un candidato serio,
capaz y crucefio.

El discurso de este partido tiene
una referencialidad distorsionante,
los mensajes estdn orientados a
persuadir o cambiar actitudes, pero
en ninglin momento a informar.
Los resultados en favor de esta
tienda politica contradicen la teoria
de Mc Quail (2) quien sostiene que
la campafia politica es mds eficaz
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pais. Sibien es la campafia mds
informativa, basada en argumentos
légicos y racionales e incluso utiliza
datos estadisticos, no alcanza a
tener un grado de referencialidad
alto. Ademads es la campafia que
menos ha gustado al receptor por
su caracter agresivo hacia los
opositores. Se estructura en la
promesa de crear nuevas fuentes de
trabajo y presentar a su candidato
como el hombre més capaz entre
todos.

¢ La campafia propagandistica de
ADN se caracteriza por el uso
apelativo y valorativo del lenguaje,
como también por el recurso
expresivo.

ADN estructuré su propaganda en
base a la experiencia del candidato
y en la promesa de bienestar. Se

cuando estd destinada a informar y
no a cambiar actitudes.

La campafia politica de ADN ha
sido poco informativa, sin embargo
es el partido que gané en Santa
Cruz, esto nos lleva a observar que
los formatos teatralizados tradi-
cionalistas, los spots musicales, el
estilo clientilistico con ofrecimien-
tos a cambio del voto, un candidato
crucefio, paternalista, entre bueno y
autoritario, seria el tipo de campafia
que logra llegar con mejores
resultados a la poblacién de Santa
Cruz.

¢ El MIR utilizé sobre todo el uso
valorativo del lenguaje en una
apelacién al sentimiento del
receptor, tratando de motivar al
auditorio. El candidato mirista
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acompafia el lenguaje oral con el
gestual y Kinésico, se puede
afirmar que hasta llega a la exagera-
cién. Muestra también una imagen
inmejorable del candidato que
gracias a la televisién se convierte
en un actor mas que compite con la
programacién de variedades de la
television, trasformando el tradi-
cional carécter lineal de la propa-
ganda en una forma mas

politico.

* Los elementos que intervinieron
en la conducta electoral de la
poblacién crucefia de acuerdo a
nuestra investigacién serfan los
siguientes:

a). La existencia y difusién tele-
visiva de campafias propagandisti-
cas ante las cuales se expone el

quien ejerce considerable influen-
cia tanto en la esposa como en los
hijos. Evidencidndose de este
modo la formacién y fuerza de los
lideres de opinién en la sociedad.

* Los encuestados gustaron més de
la propaganda del MIR ,en segundo
lugar por ADN y en tercer lugar la
propaganda MNR ,incluso los
encuestados que no

de publicidad

RESPUESTA DEL
ELECTORADO

Discrepancia o fidelidad

del voto.

¢ La considerable dismi-
nucién de abstemios e
indecisos verificada con
las encuestas realizadas
antes y después de las
elecciones, nos muestra
que la propaganda politica
televisiva tiene un efecto
de reforzamiento en las
actitudes preexistentes. Es

votaron por ADN ni por
el MIR les gusté la
propaganda de esos
partidos. La propaganda
de ADN tiene carac-
teristicas similares a las
del MIR.

El receptor recordé la
propaganda de ADN en
primer lugar, la del MIR
en segundo lugar y del
MNR en tercer lugar. La
propaganda del MNR fue
bastante agresiva y esto al
parecer provocé rechazo
.en gran parte de la

decir, que el elector
crucefio, inicialmente indeciso y
abstemio, decidi6 optar por el
candidato que de alguna manera y
de acuerdo a las caracteristicas de la
campaiia, se identifica con su forma
de vida, su regién y sus valores, Lo
que significa que el individuo sin
ser un militante elige la posibilidad
menos arriesgada, que por una
parte responde a sus necesidades y
por otra asegura el mantenimiento
de sus normas y valores.

No hay sin embargo un efecto de
conversion, es decir que el elector
no cambi6 (en un porcentaje
significativo) de un candidato a
otro. Por el contrario se puede
observar que en Santa Cruz hay
fidelidad de voto, incluso con
elecciones pasadas. Este fenémeno
contrasta con otras regiones del
pafs donde el viraje de voto de una
eleccién a otra es muy notorio. La
disminucién de abstemios también
nos muestra que hay un efecto de
polarizacién hacia algtin partido
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elector para conocer el tipo de
candidato que presenta cada
partido. Se verifica que los partidos
que hicieron considerable uso de la
televisién fueron los preferidos. No
ocurre lo mismo con partidos que
utilizaron poco o nada la television
en sus fines electoralistas.

b). La existencia de un tipo de
propaganda que se basa en los
valores compartidos de la region,
aludiendo a las espectativas del
electorado, de una forma verosimil
utilizando lenguaje explicativo y
haciendo uso del recurso de la
personalizacién e inclusién.

c). La proyeccién de una imagen
paternalista del candidato, con
conocimiento para tratar los temas
nacionales (este tltimo ha sido el
factor que mds influy6 en el cambio
de candidato)

d). La opinién del padre de familia

poblacién, por eso
tampoco la recordé con facilidad
aunque en otros sectores
minoritarios tuvo bastante
aceptacién. Es decir que
independientemente a la actitud o
preferencia politica, las campaiias
llegaron a gustar debido al uso de
otros factores no precisamente
politicos ni ideolégicos. Podemos
hablar entonces del uso de recursos
técnicos modernos por un lado y
por otro, el rescate y proyeccién de
los valores éticos de solidaridad y
los valores vitales.

(1) HAIME Hugo: Votando Imagenes.
Edit. Tesis. Buenos Aires. 1988.

(2) Mc. QUAIL, Dennis. La influencia y los
efectos de los medios masivos, en

GRAVER Doris (Compilkadora): El Poder de los
medios en ka politica. Edit. Gel. Bs.As. (1986)

(*)Resumen de las conclusiones del
Trabgjo Final de Grado presentado
por la Liiana Tobia de Handal para
obtener el grado de Licenciatura en
Comunicacién Social, en la Universi-
dad Privada de Santa Cruz
de la Sierra.



Basilica Menor de San Lorenzo

Significados arquitecténicos del Hito Urbano N° 1

L

Arq.Victor Hugo Limpias
Master en Arquitectura
(Mencién Historia y
Teoria)

Jefe del Departamento
de Arquitectura
Universidad Privada de
Santa Cruz.

Su impacto mofoldgico trasciende facilmente la simplicidad de
sus voliimenes; presentdndose como el hito referencial niimero
uno para toda la ciudad, y por extension, de toda la region

de los Llanos bolivianos

a imagen urbana de Santa
Cruz esta fuertemente
caracterizada por las edifi-
caciones religiosas
existentes en el drea urbana.
El crucefio comun tiene
como referencia visual
inmediata de su calle o su
barrio, a uno de los dos
centenares de templos,
capillas y oratorios
existentes actualmente.

Si consideramos a la
arquitectura como la
cultura manifestandose
materialmente, y recono-
cemos a la imagen urbana
como referencia fundamen-
tal en la definicién de una
identidad colectiva, vere-
mos que, por su magnitud y
naturaleza, la infraestruc-
tura religiosa de la ciudad
se constituye en un sistema
de hitos arquitecténicos o
referencias urbanas de
singular importancia.

Tal sistema de referencias
presenta hoy una hetero-
geneidad y dinamismo que
contrastan notablemente
con la unidad y estabilidad
que le caracteriz6
histéricamente. La enorme
diversidad confesional de
las edificaciones religiosas
crucefias parece no corres-
ponder a la realidad social-
religiosa de la comunidad.
Si bien no existen investiga-
ciones que aporten datos
objetivos sobre el grado de
identificacién religiosa de

los crucefios, es muy
evidente que una abruma-
dora mayoria de ellos se
considera miembro de la
Iglesia Cat6lica Romana, y
en menor medida, de los
cultos cristianos protestan-
tes !. Sin embargo, la pre-
sencia fisica urbana de éstos
tltimos ha alcanzado una
dimensién superior a la
Catélica. Otras organi-
zaciones religiosas no
cristianas, no participan de
manera relevante en la
imagen urbana.

Dentro de este sistema de
referencias, destaca particu-
larmente la Basilica Menor
de San Lorenzo, mejor
conocida como Catedral. Su
relevancia no se limita al
simple reconocimiento de
sus dimensiones o a las
cualidades de su resolucién
morfolégica-estructural,
sino al importante rol que
ha desempefiado en la
definicién de la estructura-
ci6n histérica de la imagen

1) Las estadisticas al respecto son
algo conftradictorias. Dependiendo
de la fuente, el nUmero de Catoli-
cos fluctla entre 92 5% y 88%, el de
Protestantes entre 23% y 7,.5%. y el
de otros cultos y no religiosos entre
5,2% y 4,5%. Ver: CELAM. Hacia un
Mapa Pastoral de América Latina.
Bogoté: 1986; y Mendoza, Nilson.
Guia Evangélica 1990.

urbana crucefia. De hecho,
su impacto morfolégico
trasciende facilmente la
simplicidad de sus volime-
nes; presentdndose como el
hito referencial niimero uno
para toda la ciudad, y por
extension, de toda la regién
de los Llanos bolivianos.
Para comprender la dimen-
sion del valor signico de la
Basilica Menor de San
Lorenzo, es necesario
recorrer su tumultuada
historia de casi cuatro
siglos, tiempo en el cual se
sucedieron cuatro diferentes
edificios antes del actual.
Por razones de espacio,
dejaremos de lado los
detalles arquitecténicos
provistos por el rescate y
revision de referencias
documentales de diversa
indole, y nos limitaremos a
describir el largo y penoso
camino de la sede de los
cristianos del oriente
boliviano, comentando los
significados implicitos de su
morfologia.

LAS CUATRO CATEDRALES
COLONIALES: Ensayos de
la pobreza

Santa Cruz de la Sierra es
desde 1981 sede de la
Arquidi6cesis del mismo
nombre, y previamente,
durante 370 afios fué
matriz—con un receso

intermedio—de la Diécesis
=)
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homénima. Sin, embargo, su
histérica jerarquia eclesidstica que
se inicia en la Colonia, no se
manifest6 en importantes edificios
urbanos hasta bien entrada la
Repblica.

El sentido misional de la conquista
espaiiola no fue sélo un pretexto
para justificar la invasién y ocu-
pacién del Nuevo Mundo, sino que
era la expresién auténtica de la
cultura europea de la Contra-
Reforma, que tuvo precisamente en
Espaiia, a su principal baluarte.
Efectivamente, desde el inicio del
proceso, la Iglesia particip6 activa-
mente en la ardua tarea de eliminar
la extraordinaria variedad de
religiones nativas, contribuyendo, a
través de la evangelizacién forzada,
a fortalecer la ocupacién primero y
la produccién colonial despues. 2
Alo largo de las colonias américa-
nas, la importancia de la Iglesia se
manifesté urbanisticamente en la
privilegiada ubicacién de la iglesia
matriz en cada pueblo fundado por
los conquistadores. Sobre el tema,
Gutiérrez recuerda que:?

Las Leyes de Indias jerarquizan la
ubicacion urbana de la Iglesia Mayor,
base de la parroquia inicial (Matriz) ...
Indican su localizacion en la Plaza
Mayor o de Armas y con cardcter
aparente es decir privilegiando su
imagen arquitectonica dentro del
conjunto (urbano).

Aunque la mayor parte de éstas
normas urbanas se aplicaron
parcialmente en los llanos orien-
tales, en lo que respecta a la ubica-

2) Gufiérrez, Ramén: Arquitectura y Urbanismo
de Iberoamérica; Madrid: Céatedra, 1984.
pp.247.

3) Gutiérrez, ibid. pp.250.

4) AG.l. Audiencia de Charcas, legajo 142.
Citado de Parejas Moreno, Alcides. Historia
del Oriente Boliviano: S. XVl y XVII. Santa Cruz:
UGRM, 1979. pp.106.

5) UGRM. Cronistas Cruceios del Alfo Perd
Vieindl. Santa Cruz: UGRM, 1961. pp.91.
Introduccién de Germén Coimbra Sanz a la
crénica de Lorenzo Caballero.
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cién de la iglesia matriz y el ca-
bildo, se siguieron al pie de la letra.
Sabemos que el primer sacerdote
designado para Santa Cruz de la
Sierra (la Antigua, a orillas del
Sutés), el mercedario Diego de
Porres, construy6 en la ciudad al
menos una iglesia matriz y un
convento durante la segunda mitad
del Siglo XVI* Al parecer existi6
también durante el mismo periodo
un otro convento jesuita. > No
conocemos descripciones de tales
edificaciones; pero por el cardcter
de ciudad frontera, asumimos que
debieron ser construcciones
precarias como las que se

construyeron posteriormente. Lo
mismo podemos decir de la
primera iglesia de San Lorenzo cl
Real, ciudad fundada en 1590 como
una prolongacién de la misma
Santa Cruz. Cuando se traslad6 San
Lorenzo al sitio que actualmente
ocupa la ciudad en 1595, ya se
habfa construido alli una iglesia
para los soldados de la Fortaleza de
la Punta de San Bartolomé,
construida para proteger
precisamente a la primera San
Lorenzo de la contra-ofensiva
indigena. Este templo se convirtié
en 1605 en la primera catedral del
Obispado.

1

2L

L

En 1768 se inicié la construccién de la cuarta catedral de San Lorenzo, bajo la
direccién del sacristén mayor, Antonio Lombardo. El nuevo templo fue bendecido el

8 de Septiembre de 1771.

Proyecto original de Bertres. 1839

Al lado de ésta primera catedral
efectiva de Santa Cruz, se
construyé el edificio del Cabildo y
la Céarcel. De esta manera, las insti-
tuciones que ejercian el control
espiritual y politico de los crucefios,
quedaron una al lado de la otra en
el mismo frente sur de la plaza,
manifestando arquitecténicamente
la unidad politico-religiosa de la
Colonia.
Caprichosamente, la modesta
capilla del Fuerte, se convirti6 en
=3




sede de uno de los obispados de
mayor extension en las Américas.
Se construyé en base a una estruc-
tura de madera, muros de tapia o
tabique y su cubierta de tejas de
palma cubria una sola y reducida
nave, con su capilla mayor y dos
altares colaterales. ¢ Era una
construccién improvisada, y la
extrema simplicidad de su
tecnologia requeria un
mantenimiento constante. Por otro
lado, tanto su interior como los
terrenos adyacentes, cumplieron las
funciones de cementerio de la
ciudad.”

El partido arquitecténico adoptado
para este espacio religioso se basé
fielmente en la més sencilla tipo-
logia europea de arquitectura
religiosa: la de nave tinica. No
existi6 aporte indigena alguno,
aparte de la mano de obra. La
aplicacién de tejas de troncos de
palmera representé por un lado, el
rechazo al uso de la tecnologia
indigena de las hojas de palmera
trenzada, y por otro, el deseo de
establecer una relaci6n—aunque
precaria—mds estrecha entre la
Casa de Dios americana y los
templos europeos cristianos. Para

1666 se vincula el estado de aban-
dono de ésta primera catedral con
“la vida un tanto licenciosa de los
clérigos."®
Para 1674, durante el obispado de
Juan de Isturizaga ? el gobernador
de la di6cesis, Juan Antonio de
Luque y Saldafia, se vié obligado a
levantar una nueva catedral, pues
la anterior ya se habfa derrumbado
“tantos afios habia”. A pesar de
construirla desde sus cimientos, el
mismo Luque la juzga como “... la
iglesia mas pobre que ... tiene la
cristianidad." '° Sobre la arquitec-
tura de la misma, José de Mesa
escribe: 1!

Era iglesia de tres naves con 16
columnas, capilla lateral para sagrario,
bautisterio y sacristia. Tenta un portico
de ocho columnas, hacia la plaza y otro
lateral al costado con otras ocho

Planta Bgja definitiva. Ledbn Mousnier,
1904-15

columnas. El templo era muy fuertey
muy hermoso por lo bien enmaderado
como por las paredes.

Este segundo templo, basado en el
tipo europeo de iglesia-salén, fué
reparado en 1684 por orden del
Obispo Pedro de Cardenas y
Arbieto, es decir, menos de diez
afios después de su construc-

cién. 12 Tales contradicciones,
evidentes en los informes enviados
a los centros administrativos, al
parecer responden o al deseo de
trasladar la sede episcopal a
Mizque, y para ello se apelaba a la
exageracién de los aspectos negati-
vos de las condiciones de la co-
marca grigotana; o para justificar
aumentos de salario y

privilegios. *

Segiin un informe del Obispo Jaime
Mimbela (Entre 1713 y 1719) al Rey
Felipe V, se levant6 una tercera
edificacién, ya sin el rango de

catedral, realizada en base a una
donacién de la corona, “con la
mayor perfeccién que en aquella
tierra se puede conseguir, donde se
carece mucho de materiales y
oficiales para éstas obras.” Esta
iglesia habria sido inaugurada en
1735 por el Obispo Miguel Ber-
nardo de la Fuente y Rojas. *
Teniendo en cuenta que el Obispo
Mimbela visité en 1718 las
misiones jesuiticas de Moxos y
Chiquitos, '® se podria esperar que
la elegancia de los templos
misionales le hubiera inducido a

=

6) Un informe de 1654 del Obispo Juan de Ar-
guinao explicita las caracteristicas y
materiales con que estaba construida la
iglesia. Ver Gericke Sudarez, Carlos. Nuesfra
Catedral Santa Cruz 1991

7) Hasta 1811 precisamente. Bameville
Vasquez, Réger (Editor). Manuscrifo Lara,
extractos compendiados y reelaborados,
Santa Cruz: 1990. pp.15. El autor del manus-
crito parece haber sido José ml. Cazarrubla D.
En la edicién de Barneville un error tipografico
imprimié 1911, en vez de 1811.

8) A.G.l. Audiencia de Charcas, legajo 150.
Sobre el comportamiento impropio de los
sacerdotes en Santa Cruz, existen varios docu-
mentos donde se denuncian amancebamien-
tos, hijos, etc. Ver Parejas, ibid. pp.98,112-4.

9) También se escribe Asturzaga, Esturrizaga,

e Isiurrlo?o.
10) A.G.l. Audiencia de Charcas, legajo 98.
Citado de Parejas, ibid. pp.91.

11) Mesa, ibid. No se especifica la fuente de
referencia.

12) Mesa y Gisbert, Monumentos..., pp.110.

13) Si bien Mizque era de hecho la sede de la
diécesis, los obispos de turno sufrian perma-
nentes presiones para residir en San Lorenzo,
como sede oficial. Las presiones aumentaron
para fines del siglo XVII, y finalmente se
resolvié el fraslado de la sede alrededor del
ano 1703.

14) Mesa y Gisberf, Monumentos..., pp.110.
Ademés de ciertas dudas, hay una contradic-
cién en las fechas. En el arficulo de Mesa en El
Mundo, se menciona el afo del informe
como 1721, fecha posterior al obispado de
Mimbela segn Hernando Sanabria. Mesa no
precisa su fuente de referencia para la
conclusién en 1735, pero debe ser la misma
de Terceros, cuando confirma al Obispo De la
Fuente Rojas como el que inaugurd la iglesia,
en el discurso de septiembre de 1981, cuando
se consagré a la Catedral como Basilica
Menor. Ver: Terceros Banzer, Marcelo. "Dis-
curso” Diario El Deber. Santa Cruz: septiembre
9, 1990.

15) A.G.l. Audiencia de Charcas, legajo 375.
Citado de Parejas, ibid. pp.126.
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reedificar el templo de San Lorenzo
siguiendo los mismos moldes, pero
no fué asi.

El caracter efimero de todas éstas
obras comprueba la aseveracién de
Mimbela de que no existia en la
region personal calificado para
levantar eficientemente construc-
ciones de mediana envergadura.
Pero no sélo eso, sino que posible-
mente afecté més a la calidad de las
obras la ausencia del titular del
obispado, lo que debié también
mermar la disponibilidad de fondos
para equipar y mantener apropia-
damente los templos.

San Lorenzo o Santa Cruzde la
Sierra volvid a ser sede de la
di6cesis al tener Francisco Ramoén
de Herboso y Figueroa, que cum-
plir el decreto metropolitano de
1767 de expulsar a la Orden Jesuita
de las reducciones de Moxos y
Chiquitos. Herboso fué entonces el
primer obispo en residir en la
ciudad, la cual se beneficié acciden-
talmente de la expulsién, La visita
personal del prelado a los pueblos
liberados al afio siguiente, le
permitié contar a su regreso por
primera vez con mano de obra
calificada para intentar levantar
una nueva catedral.

Asi, en 1768 se inicié la construc-
cién de la cuarta Catedral de San
Lorenzo, bajo la direccién del
sacristdn mayor Antonio Lom-
bardo. ' El nuevo templo fué
bendecido el 8 de septiembre de
1771 y el mismo Ramén de Herboso
lo describi6 asi: 7

... su largo y ancho es el mismo que
tenia antes pero las paredes se levan-
taron mds y aunque no pasan de cerca
de cinco varas tiene dos hileras de
columnas de madera para dividir las
naves y sostener el techo que en la del
medio tiene nueve varas de alto, y el
Presbiterio, que tiene diez de largo y
ocho de ancho se levantd mucho mds y
se hizo una sacristia nueva fuera de la
antigua con buenos cajones de madera
para los ornamentos, todo el circuito
estd de corredores de madera para librar
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Alzado definitivo. Leén Mousnler, y Demetrio Bruno, 1904-48,

las paredes de las aguas, por lo mucho
que llueve porque son de tierra are-
nisca.

Esta arquitectura maderera repre-
sent6 en los llanos el punto culmi-
nante de la sintesis cultural que se
manifiesta entre lo espaiiol y lo
indigena, pues si en términos
generales éstos templos del tipo
iglesia-salén, no eran ajenos a las
premisas espaciales europeas,
también mostraban una compro-
metida adaptacién a las condi-
cionantes climéticas del medio
tropical y las posibilidades técnicas
de sus constructores nativos,
manifestada en su atrio cubierto y
corredores laterales.

A pesar de las pretensiones de
Herboso, tal edificio parecié no
impresionar a Viedma, quien la
califica como muy reducida e
indecente" en 1830.® Yaenel
periodo republicano, el naturalista
D'Orbigny asiste en diciembre de
1830 a la consagracién de un
sacerdote en la misma iglesia, y la
califica después como edificio

provisorie hecho de barro acla-
rando inmediatamente "...que todos
los dias se pensaba sustituir por
otro digno de su objeto." ** El
aislamiento y la pobreza de la
comarca parecié condenar al
pueblo crucefio a contar con
precarios edificios para su culto
religioso, al margen del asenta-
miento de los prelados. La carenda
de un templo “digno” debié afectar
profundamente los sentimientos
cristianos de la comunidad.

A pesar de la relativa precariedad
de su catedral, los crucefios no
comprendian que éste y los otros
templos existentes en los alre-
dedores y provindias, mostraban en

=

16) Mesa y Gisbert, ibid, pp.110.

17) Mesa y Gisbert, bbid. pp.110. Seglin Ter-
ceros Béanzer, Marcelo. ibid. se Invirtié en la
obra un total de 8.703 pesos fuertes.

18) Viedma, ibid. pp.117.
19) D" Orbigny, Ibid. Tome Il pp.1135.



su arquitectura la impronta del
medio y su gente. La tipologia de
los templos pseudo-peripteros,
sustentada por materiales y
tecnologia locales, establecia una
serie de relaciones entre los
“corredores” o galerias de la
arquitectura de la “Casa de Dios” y
los de las “casas de los hombres.”
La diferencia era simplemente de
escala. Iglesia y pueblo estaban
construidos bajo las mismas
premisas morfolégicas y con los
mismos materiales, y éste parecido
no era accidental, sino que
mostraba que las fuerzas sociales
que los levantaron respondian a los
mismos intereses.

LA CATEDRAL REPUBLICANA:

El ensayo definitivo

La relativa unidad morfolégica de
la imagen urbana colonial habria de
desaparecer para siempre en el
siglo XIX, cuando una serie de
coincidencias de parentesco e
influencias politicas parecié poner
fin a la serie de frustraciones del
vecindario en sus aspiraciones por
contar con una catedral “digna y
duradera.” Las condiciones para
ello las dieron por un lado el
Presidente de la Confederacién
Pert-Boliviana, Andrés de Santa

20) El cuestionamiento de Gericke respecto a
la verdadera fecha de inicio, nos obligaria a
reconocer que Bertrés falsed los hechos al
Presidente Velasco, algo extremadamente
improbable. Por otro kado, Rivero y Eglez,
testigo de los hechos, confirma la fecha de
demolicién en 1839. Ver Rivero y Eglez, Vic-
torino. Historia de Santa Cruz durante ka 2da.
mitad del Siglo XIX. Santa Cruz: Serrano, 1978.

pp.87.

21) El Gnico antecedente que conocemos de
ésta solucién es Cluny lll, en el Romanico
francés del Siglo XII. Algunas iglesias Alfope-
ruanas dejaron libre tres frentes de los
campanarios (Sicasica, Santiago de Pomata,
y otros) ; en clertos casos, el campanario fué
separado del cuerpo de k iglesia (San José
de Cala, Sabaya); y en muchos ofros, una
sola forre definia lateralmente un afrio abierto
hacia el otro frente, pero en ningln caso se
dejaron libres los cuatro frentes de los dos
campanarios y avanzaron hacia adelante del
frontis. La solucidn de Bertrés tiene mas
parecido con el afrio cublerto de La Merced
de Tarija, antes de remodelacion.

Cruz, y por el otro, dos crucefios
prominentes: el Obispo Francisco
de Paula Leén de Aguirre y Ve-
lasco, y su primo, entonces Prefecto
del Departamento, el General José
Miguel de Velasco, politico hébil e
influyente que ya habfa ocupado la
presidencia provisoria de la
Repiblica en 1828.

Dado el grave estado de deterioro
que presentaba el templo en la

solucién de fachada, que retrasa el
frontén central y lo flanquea con el
par de campanarios, creando un
atrio tinico en Latinoamérica para
su tiempo. # Es una estructura
sustentada en muros de carga de
cal y canto, revestidos con ladrillo.
El disefio de Bertrés trasciende lo
meramente morfolégico precisa-
mente por la singular solucién del
atrio hacia la plaza. Sin duda, éste
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Los elevaciones en ladirillo visto, a pesar de su natural belleza, no corresponden en
absoluto al fratamiento morfoldgico de los cuerpos y calles de la iglesia.

tercera década del Siglo XIX, el
obispo y el prefecto solicitaron al
Presidente su intervencién. Asi, en
una orden fechada el 6 de junio de
1838, Andrés de Santa Cruz ins-
truy6 a Velasco la demolicién de la
iglesia existente y la inmediata
construccién de una nueva en el
mismo sitio. Luego, el ingeniero
francés Phillippe Bertrés fue
designado como el arquitecto y
director de la obra, llegando a Santa
Cruzen 1839.%

En el proyecto de Bertrés, del cual
sé6lo conocemos la elevacién frontal,
es posible reconocer, en sus trazos y
en lo construido, una seccién
basilical, con planta en cruz latina,
con tres naves en el cuerpo princi-
pal y una en el transepto. Destaca
en el disefio una muy interesante

arquitecto cre6 un espacio virtual
excepcional, que evita una confron-
tacion directa del frontis con la
calle, y se convierte en un elemento
articulador de gran valor urbano.
Pero no podemos olvidar que con
Bertrés se descarta cualquier
adaptacién de los modelos ar-
quitecténicos europeos a la realidad
de los llanos tropicales de Bolivia.
En éste sentido, el quinto y dltimo
disefio de catedral crucefia significé
en principio un retroceso en
relacién a la tipologia pseudo-
periptera de los dos anteriores, y al
mismo tiempo, introdujo el len-
guaje clasico europeo, que habria
de marcar la arquitectura crucefia
de la segunda mitad del Siglo XIX.
Tal vez el aporte méds significativo
=
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de Bertrés se di6 en el sentido
tecnolégico, pues introdujo en la
regién la fabricacién industrial del
ladrillo, la cal, y su uso en
mamposteria en conjuncién con la
piedra.

La frustracién habria de afectar
nuevamente el espiritu crucefio,
cuando otra serie de coincidencias
pone término al frenes inicial de
las obras. Ademads de las responsa-
bilidades administrativas, hay que
apuntar como factor decisivo para
la paralizacién de las obras a la
misma dimensién de la iglesia,
cuya desmesurada desproporcién
en la escala no guardaba relacién
con las posibilidades

serie de condiciones: Por un lado, la
presencia de un emprendedor
obispo crucefio como José Belisario
Santistevan, y por otro, el aporte
técnico de varios jévenes construc-
tores europeos que llegaron a la
ciudad atraidos precisamente por el
auge gomero. El Obispo Santis-
tevan organizé una Junta Impul-
sora, que desde 1904 se dedicé a
buscar el financiamiento. Del total
de recursos invertidos hasta la
inauguracién en 1915, alrededor del
60% del dinero invertido provino
de los propios vecinos de la ciudad,
y el 40% restante, de los crucefios
gomeros del Territorio de Colonias

fueron en todos los casos satisfacto-
rios. La ampliacién de la iglesia,
obligé a trasladar el transepto,
provocando una no muy agradable
superposicién de volimenes en las
elevaciones laterales, perdiéndose
la simetria y el equilibrio de masas
necesarios en un obra de espiritu
clasicista y de grandes dimen-
siones. Igualmente imperfecta
resulté la solucién formal dada a la
elevacion de las naves laterales, al
superponerse arquerias a partir del
tejado inferior. Para completar las
deformaciones, entre 1928 y 1930 se
contraté a Juan Knez para retirar
los paramentos laterales, armando
aleros en voladizo que

econémicas de los crucefios
para financiar la misma. La
precipitada salida del pais de
Bertrés en 1843 dej6 los muros
a menos de 5 metros, es decir
a la altura del primer cuerpo,
identificable hasta hoy.

Los crucefios tendrian que
esperar varias décadas para
completar el capricho megalo-
maniaco de un dictador. 2
Con un tropiezo tras otro, un
buen ntimero de obispos y
maestros de obra, con el
apoyo decidido de la pobla-
cién entera, se esforzaron en
levantar, hilada por hilada, el
primer elefante blanco de la

desmerecieron para siempre la
incuestionable calidad del
disefio original de Bertrés.

En 1945, treinta afios después
de la consagracién de la
Catedral, el Congreso
Nacional aprobé un
financiamiento para terminar
las torres y revocar los muros
extetiores. En base a un nuevo
proyecto para los
campanarios, el constructor
italiano Victor Querzolo,
complet6 los tltimos cuerpos
de la torres en base al disefio
de Demetrio Bruno, y aplicé
un revestimiento de cal y
arena a todo el exterior,

historia crucefia.

El auge econémico de la goma en la
Gltima década del Siglo XIX,
contribuyé a acelerar los trabajos,
pero dicho auge por si solo no
hubiera bastado para terminar la
obra inconclusa, de no mediar otra

22) La ciudad de La Paz también espera por
més de un siglo la terminacién de los
campanarios de su catedral, cuyo proyecto
fué ampliado precisamente por Santa Cruz.

23) Exactamente se invirtieron Bs. 279.562,63.
La cludad aporté con Bs. 170.151,53 (608%) y
los crucefos gomeros con Bs. 109.414,10
(39.2%). Ver Gericke, ibid.

24) Gericke, ibid.
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(hoy Pando). 2 Las obras se
desarrollaron bajo la direccién del
constructor francés Leén Mousnier,
colaborado estrechamente por los
italianos Bernardo Cadario y Luis
Queirolo, y el fraile Camilo
Agrazar. * Sin duda, que dicha
obra se constituy6 en toda una
escuela para la arquitectura e
ingenieria cruceias.

Las modificaciones méas importan-
tes al proyecto de 1839 se manifes-
taron en una substancial ampliacién
de la longitud total del templo, en
el tipo de cubierta, y en la defini-
cién de las naves y el Altar Mayor.
Infelizmente, los resultados no

entregando la obra en 1948. En
resumen, la Catedral de San
Lorenzo fué completada en un
lapso de 109 afios. Pero su tumul-
tuada historia no terminé entonces.

LA CATEDRAL DESNUDA
Poco tiempo después de su conclu-
sién definitiva, se inici6 una serie
de intervenciones aisladas que
comprometieron seriamente la
coherencia arquitecténica del
edificio, mientras se descuidaba
peligrosamente su mantenimiento,
repitiéndose los descuidos del
pasado. Atn con un presupuesto
limitado, la necesidad tedrica de
=



atender anualmente los requeri-
mientos técnicos de mantenimiento
del edificio, no debié olvidarse.
Pero como en muchas opor-
tunidades, sélo la inminencia del
desastre parecié conmover los
espiritus inmediatistas. Presionado
por lo grave de la situacion, el
Obispo Luis Rodriguez Pardo
organiz6 en agosto de 1968 una
Junta Impulsora con el objetivo de
conseguir fondos para iniciar
urgentes reparaciones del templo,
cuya cubierta amenazaba con
desplomarse.

Los principales trabajos culminaron
a mediados de 1980. La mayor
parte de los fondos provino de la
propia comunidad, y sélo un 3,9%
de aportes nacionales y extranjeros.
Sin duda, la pujante economia
crucefia de los afios setenta se bast6
a s{ misma para financiar los
trabajos. ® Por un accidente de la
historia, lo que una vez fué un
elefante blanco, se convirtié en una
edificacién de magnitud manejable.
Entre los logros mds sobresalientes
se destaca la ampliacién y ajardi-
namiento del atrio frente a la calle
René Moreno. Igualmente apropia-
da fué la proteccién de la base de la
cubierta con material hidréfugo, y
la ambientacién de algunas depen-
dencias interiores para el Museo de

Arte Catedralicio y el Archivo.

A pesar de la aprobacién popular
respecto a la decisi6én de no pintar
ni cubrir el intrad6s de madera de
las bévedas de las naves, tal
medida no fué bien recibida por la
critica especializada. Y lo mismo
puede decirse de la decisién de no
aplicar un nuevo revoque y pintura
al revestimiento de ladrillo mam-
puesto de los muros exteriores. Si la
primera medida no presenta
problemas técnicos mayores, la
segunda implica costosas aplica-
ciones de revestimiento hidréfugo
transparente cada cierto periodo de
tiempo. Repitiendo las mismas acti-
tudes negligentes del pasado,
nuevas aplicaciones no han sido
realizadas y el ladrillo se est4
deteriorando.

Estas tltimas intervenciones
modificaron substancialmente el
espiritu espacial pretendido por los
autores originales, sea Bertrés,
Mousnier o Bruno. Las elevaciones
en ladrillo visto a pesar de su
natural belleza no corresponden en
absoluto al tratamiento morfol6gico
de los cuerpos y calles de la

iglesia. 26

La modelacién de una “nueva”
imagen para la Catedral en los afios
setenta, coincidié con su elevacién
al rango de sede de la Arquidi6ce-

sis, y al hecho que Santa Cruz
asumia un liderazgo politico y
econémico como la segunda ciudad
mads importante del pafs. Tales
coincidencias no deben ser vistas
como accidentales. De hecho, el
nuevo tratamiento morfolégico
puede comprenderse como expre-
sién natural de la actitud de
“borrén y cuenta nueva”, carac-
teristica del pragmatismo desarro-
llista del “boom”.

En cualquier caso, siempre ha sido
facil y barato lavar la cara de una
ciudad abusando de la importancia
de uno solo de sus edificios. Tal vez
en el futuro inmediato, decidamos
cambiar nuevamente la imagen del
Hito Urbano N®1, que hoy por hoy,
reina desnudo y descontextuali-
zado, rodeado de las blancas
fachadas de la Plaza “24 de Sep-
tiembre”. ;Quién lo vestird de
nuevo?

25) Hasta el 30 de junio el costo de la obra
ascendia a $bs. 6.722.141,98 de los cudles sdlo
$bs.265.912,00 resultaron de donaciones
estatales. Ver Gericke, ibid.

* La extremada “contemporaneidad” de la
Imagen impuesta al templo, se acentia alin
més cuando recordamos que ningln edificio
religioso Latinoamericano anterior a 1940 fué
concebido en ladrillo visto. Lo mismo
podemos decir de los cielos falsos de
machimbre de mara.
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La filosofia analitica al
rescate del lenguaje comun
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La filosofia... debe considerar los enunciados o modos de hablar
de los filosofos y someterlos a un andlisis clarificador para
descubrir sus defectos logicos.

INTRODUCCION A LA
FILOSOFIA ANALITICA:

asf se viene denominando
muy comunmente esta
forma de filosofia del em-
pirismo contemporédneo
que a principios del siglo
surge en Inglaterra por obra
de George Moore y Ber-
trand Russell, y adquiere su
fisonomia caracteristica con
Ludwing Wittgenstein y
que se ha extendido en
diversas escuelas y grupos,
sobre todo por el mundo
angloamericano,
constituyendo una de las
corrientes de filosoffa
dominantes en nuestro
siglo.

El apelativo genérico de
filosoffa “analitica” provie-
ne de andlisis, que significa
separacién, descomposicién
o divisién de las partes de
un todo, o de un compuesto
en sus elementos. De
Aristételes se emplea el
vocablo para indicar
aquella descomposicién o
resolucién de proposiciones
mds concretas en sus
antecedentes més genera-
les. En dltima instancia, el
andlisis es un regreso a los
primeros principios,
proposiciones indescom-
ponibles y evidentes por si
mismas.

Mas la nueva filosofia
analitica hace del andlisis el
método tinico de su filoso-
far. Centra dicho andlisis
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en las proposiciones
filoséficas y en el signifi-
cado de las mismas, mas
que en su contenido de
verdad. Segiin Moore, el
iniciador del método, la
mayor parte de los proble-
mas planteados en la
filosoffa siguen insolubles a
causa de la oscuridad y
ambiguedad en el lenguaje
de los filésofos. El
problema de la filosoffa por
tanto, no recide en la
complejidad de la realidad

de los seres del mundo, ni

en su dificultad de obtener
un conocimiento adecuado
de ellos, sino que el
problema de la filosofia
radica de una manera
especifica en el uso in-
debido del lenguaje; es
decir, por la oscuridad y la
ambiguedad de las palabras
utilizadas en las proposi-
ciones filoséficas elabora-
das por los fil6sofos, la
filosoffa como ciencia no ha
conseguido resolver de
manera correcta los proble-
mas que la realidad del
mundo le plantea.

Esta problemética que
afecta a la filosoffa, afecta
de la misma forma y de una
manera general al resto de
las demés ciencias hu-
manas. Ahora, si existen
tantas teorias filoséficas que
tratan del mismo asunto,
sobre diferentes perspecti-
vas, no es porque la reali-

dad tratada sea compleja,
sino porque los fil6sofos por
las expresiones linguisticas
que utilizan no consiguen
definir de una manera
adecuada la realidad
tratada; esto significa, que
el problema de la filosofia
se da a nivel del lenguaje.
Problema que es compartido
por las demés ciencias
humanas.
Consecuentemente, la
filosoffa analitica, propone
que se hace imprescindible
una labor de clarificacién de
las proposiciones para
detectar su precisa significa-
cién. La filosofia, méas que
investigar sobre la realidad
de los hechos, de los cuales
nos informa el sentido
comun y cuya naturaleza
estudian las ciencias, debe
considerar los enunciados o
modos de hablar de los
filésofos y someterlos a un
andlisis clarificador para
descubrir sus defectos
l6gicos. La tarea del filésofo
es, ante todo, de carécter
l6gico y linguistico; a él
pertenece el andlisis de las
proposiciones sobre la
realidad para establecer su
significado, detectando sus
ambiguedades.
Asf{ aparece que muchos
problemas de la filosofia
tradicional no son sino
pseudoproblemas debidos a
la confusién del lenguaje,
o



porque tal vez no sea la realidad la
que crea los problemas, sino el
lenguaje filoséfico.

La filosofia analitica se caracteriza,
por tanto, como una metodologia
de andlisis de estructuras légicas
del pensamiento y del lenguaje. El
pensamiento no puede conocerse
directamente en si, sino en cuanto
se refleja y expresa en el lenguaje,
sobre todo en su estructura l6gica.
El movimiento analitico recorre una
larga trayectoria, y pueden distin-
guirse en su desenvolvimiento tres
etapas.

1. El primer estadio es el de la
construccién de la filosofia
analftica. Se inicia con Moore, que
introduce la practica del andlisis
l6gico del lenguaje para clarificar
los problemas de la filosoffa. Y se
desarrolla con Russell y Wittgen-
stein, que son los fundadores de la
nueva filosoffa, y bajo cuya tenden-
cia se encuentran, de uno u otro
modo, las subsiguientes corrientes.
Constituyen la llamada Escuela de
Cambridge.

2. El segundo estadio lo forma la
corriente del neopositivismo o posi-
tivismo l6gico, denominada Circulo
de Viena. Su actitud peculiar es la
de un rechazo radical a cualquier
conocimiento que supere los datos
de la ciencia empirica; la filosofia se
reducird a ser una légica del
conocer cientifico.

3. El tercer estadio lo constituye la
llamada Escuela de Oxford, que
rechaza el andlisis reduccionista del
positivismo l6gico y da validez al
lenguaje comiin con sus diferentes
usos para denotar valores de la
realidad.

Genéricamente, las tesis centrales
de la Escuela de Cambridge son las
siguientes: dado que lo que crea
problemas filoséficos no es la
realidad ordinaria del mundo o las
ciencias, sino que son las cosas que

los filé6sofos han dicho sobre el
mundo, el andlisis tiene las siguien-
tes funciones:

A. Conocer qué significa cada una
de las proposiciones empleadas, o
mejor, qué han entendido los
filésofos en ellas.

B. Establecer el anélisis correcto de
su significacién.

La primera concierne al significado
exacto de las proposiciones em-
pleadas, a la exigencia de claridad
de los enunciados, ideas o cues-
tiones planteadas por los filésofos.
La segunda forma de andlisis se
refiere a su verdad, a conocer si las
proposiciones afirmadas son
verdaderas o falsas.

Se establece que la matemética y la
l6gica son idénticas, es decir, “la
matematica ha de reducir la totali-
dad de sus proposiciones a ciertas
nociones fundamentales de la
l6gica, puesto que toda matemética
se deduce de la I6gica simbélica”.
De la misma manera, a través del
andlisis, se debe reducir el lenguaje
a sus proposiciones elementales o
atémicas, de las que se derivan
todas las demds, y que han de
guardar correspondencia con los
dltimos datos empiricos o hechos
atémicos. Todo esto porque el
mundo de las cosas esta constituido
por construcciones légicas, o
simples conglomerados de 4tomos
16gicos que son los datos percibidos
por los sentidos.

A través de la reduccién del
lenguaje a sus dtomos 16gicos
mediante la utilizacién de la l6gica
simbdlica o 16gica matematica, se
pretende crear un lenguaje
cientifico inmune a las am-
biguedades de sus términos. Este
lenguaje cientifico , por tanto,
garantiza la correcta definicién de
las realidades tratadas por los
fil6sofos, dando una uniformidad a
las teorias filoséficas nunca antes
alcanzada. A este proceso de

reduccién del lenguaje, se lo ha
denominado de atomismo légico.
A su vez, el neopositivismo légico,
llamado también de Circulo de
Viena, adoptando el atomismo
l6gico de la Escuela de Cambridge
y admitiendo que las proposiciones
de la filosofia no son factuales, es
decir, no tiene contenido empirico,
sino que son exclusivamente de
caracter linguistico, postula el
criterio de la “verificabilidad”.
Este criterio establece que una
proposicién es significativa siempre
y cuando ésta expresa hechos
empiricos, verificable en la expe-
riencia sensible.

El significado del criterio de la
“verificabilidad” en el anélisis
l6gico de las proposiciones es el
siguiente. Por ejemplo: “el alma
humana reside en el corazén”, “el
sexo de los dngeles es femenino”.
Estas proposiciones somentidas al
criterio de la verificabilidad,
demuestran que su contenido no
expresa-hechos empiricos, verifi-
cables en la experiencia sensible;
por lo tanto, estas proposiciones no
pueden ser clasificadas como
significativas o verdaderas. A la
vez, proposiciones del tipo: la
naranja contiene dcido citrico; el
hombre es un animal mamifero; son
proposiciones significativas

( verdaderas) porque su contenido
expresa un hecho verificable
empiricamente, por tanto, el criterio
de verificabilidad se da plenamente
en estas proposiciones. De ahi que
toda teorfa que se sirva de concep-
tos no empiricos estd privada de
significacién.

Por ultimo, la Escuela de Oxford,
que representa el tercer estadio de
la filosofia analitica, centra su
andlisis 16gico del lenguaje, en el
lenguaje ordinario.

Antes de analizar el lenguaje
utilizado en las ciencias, se debe
analizar el lenguaje ordinario
porque este es un lenguaje rico en
términos y dindmico. Se parte de la
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tesis que el lenguaje ordinario no es
la ultima palabra pero es la primera
palabra, es decir, cuando el hombre
aprende el lenguaje (esctructua con
sistema de sonidos o fonemas que
designan algo y que tienen un
significado 16gico), no aprende
preliminarmente el significado por
ejemplo de “sol”, es decir, no
aprende que el sol es un astro
centro de la galaxia denominada
Via Lactea, que irradia calor a los
otros planetas del sistema a causa
de que su materia genera y libera
energia termonuclear. Previa-
mente, se domina la palabra “sol”
teniendo como tnica significacién
de astro césmico.

Cuando la persona habla algo, dice
una cosa, lo hace siempre desde
una “situacién”, es decir, el decir
algo implica directamente una
situacién espacial (temporal) e
histérica. Este decir algo, que
exprese la situacién vivenciada,
representa un problema, porque la
persona esté forzada a examinar
qué palabras ird a utilizar, como las
deberé utilizar. Todo porque el
hablar, el decir algo, estd
considerando fundamentamente la
realidad, es decir, cuando se dice
algo, no se estd considerando las
palabras (sus significados y su
ordenamiento 16gico), sino las
realidades de las que estamos
diciendo algo.

Para alcanzar este objetivo, se estd
empleando una agudizada aper-

cepcién de las palabras para
agudizar la percepcién de la
realidad tratada. El acto de decir
algo denominado “acto locuciona-
rio”, se compone de tres partes:

a. Un acto fonético, que consiste en
la emisién de sonidos o fonemas,
pertenecientes a un c6digo lin-
guistico comprendido por un
determinado grupo social.

b. Un acto ilocucionario, que
representa lo que el hablante
“hace” en el decir algo, tal como
declarar, argumentar, preguntar,
ordenar, responder, disculparse,
etc. Esto significa que cuando se
dice algo se estd realizando una
accion, es decir, con las palabras la
persona realiza acciones ya sean
subjetivas u objetivas.

c. Un acto perlocucionario, que
representa los “efectos” o conse-
cuencias que el hablante produce o
intenta producir “con el decir tal
cosa”, como convencer, intimar,
engaiiar, ensefiar, etc. Esto significa
que el decir algo siempre produce
un efecto o varias consecuencias.

La importancia del andlisis del acto
de decir algo (acto locucionario),
consiste en demostrar la dimensién
ética-pragmatica del hablar.
Cuando la persona dice algo no estd
simplemente pronunciando pala-
bras (fonemas) lanzadas al vacio.

Cuando se habla, se estd hablando
de una situacién personal o imper-
sonal, siendo que este decir algo,
envuelve una accién y como toda
accién tiene sus efectos o sus
consecuencias, por tanto, la persona
al decir algo al mismo tiempo que
realiza una accién (momento
pracmaético) estd pretendiendo
producir un o una serie de efectos.
Los efectos de este decir algo son de
reponsabilidad del hablante
(comunicador), por tanto, el ha-
blante debe hacerse responsable de
su decir algo. Esta responsabilidad
es de connotacién ética. Hay una
reponsabilidada moral por el decir
algo.

La labor realizada por la filosofia
analitica en su dedicacién por el
estudio del lenguaje, es bastante
positivo. Los andlisis l6gico del
lenguaje han posibilitado redimen-
sionar la gran importancia del
lenguaje en todos sus usos y
aplicaciones. Esta corriente
filoséfica de gran influencia en las
ciencias contemporéneas ha demos-
trado que sélo por el lenguaje lo
real puede ser alcanzado direc-
tamente; porque el pensamietno se
procesa con el lenguaje, puesto que
no se piensa sino en y por una
expresién linguistica. El lenguaje
tiene como funcién esencial la
representacién o descripcién del
mundo.
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Pedagogia: notas para la reflexion

N

Lic. Teresita de Sudrez
Linguista y Semiéloga
Docente de la UPSA.

La pasividad, la inhibicion, la negatividad y la indiferencia
son formas de incomunicacion, de aislamiento y
hermetismo, tipicas de un sistema pedagdgico caduco.

o es la primera vez que
esquemas de pensamiento y
préctica didécticas comien-
zan a cuestionarse debido a
que no surten los resultados
esperados. El indice de
desercién, cada vez en
aumento, el bajo
rendimiento, la apatia para
el estudio, son buenos indi-
cadores para los profesores,
de que el sistema peda-
gobgico vigente ha entrado
en crisis.

Es importante hacer unas
reflexiones acerca de este
sistema, que en vez de
favorecer el desarrollo
estudiantil, obstaculiza el
auténtico proceso
ensefianza-aprendizaje.
Quienes estan llevando a
cabo dicho sistema son en
su mayoria licenciados, sin
formacién en las dreas
pedagdgicas y psicolégicas
( o sin actualizacién).
Imbuidos de una con-
cepcién de ensefianza
(distorsionada de la reali-
dad) y de una concepcién
soberbia de autoridad
(tipica, también de un
sistema ideolégico) los que
estdn a cargo de grupos, se
erigen en los sabedores de
todo, y consideran a los
alumnos como entes
pasivos, sin muchas ca-
pacidades, a quienes hay
que llenar con conocimien-
tos para que luego los
reproduzcan.

Los alumnos son los que no
saben expresarse, los que
no saben razonar, los que
no tienen ansias de saber o
aprender y hasta estdn
destinados a fracasar.

Pero estos mismos juicios
contravienen los principios
cientificos de los distintos
campos del saber (lin-
guistico, comunicacional,
semibtico, psicolégico, etc.).
Ademads, esos mismos
enunciados delatan no sélo
un sistema pedagégico,
sino una visién del hombre
y de la vida. Un sistema
filoséfico que reduce al
hombre a ser un ser fisio-
l6gico que ante estimulos
reacciona de una manera
décil, y esto orienta todo
tipo de actividades. Por
eso, se justifica, bajo esta
concepcién la producién de
mensajes que no implican
mayor esfuerzo de interpre-
tacién por parte del
alumno. Todo se ofrece sin
sugerir, como algo ya

hecho, porque el alumno no.

tiene mucha capacidad de
hacer inferencias o deduc-
ciones de las distintas
relaciones que se presentan.
El resultado de este proceso
es: un ser dependiente de
una teoria, un libro, un
profesor, de otro, que no
cuestiona mucho, un ser
débil, que no tiene criterios
propios, poco o nada
creativo, que ante corrientes

extrafias o inmorales, es
capaz de ser arrastrado por
ellas, etc... Aqui es vélidala
cita biblica: “lo que se
siembra, se cosecha”.
Evidentemente, se ha caido
en una subestimacién de la
propia dignidad humana.
Este proceso no tiene en
cuenta las capacidades del
alumno (participacién,
capacidad creativa, de
interpretacién, enriqueci-
miento perceptual, etc), sus
necesidades, su realidad
histérica concreta que le
toca vivir, con la invasién de
los medios de comunicacién
masiva que calan més
hondo en su manera de
pensar, de sentir y de vivir.
Un joven, coartado, inhibido
en su capacidad creadora,
acostumbrado a imitar, més
que a expresarse por s
mismo, pierde interés en las
materias de estudio.
La pasividad, ta inhibicién,
la negatividad y la
indiferencia son formas de
incomunicacién, de
aislamiento y hermetismo,
tipicas de un sistema
pedagdégico caduco.
Evidentemente para darnos
cuenta de que el sistema
vigente, no funciona o
funciona mal, porque la
mayorfa de los alumnos no
estdn aprovechando, de una
manera eficiente, el paso por
una escuela o por una
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universidad, hay que asumir una
actitud de humildad, de conciencia
ante las limitaciones que se posee y
comenzar a indagar con base en el
didlogo fraterno y sincero, entre
profesores, y profesores y alumnos,
las causas del fenémeno y las
posibles soluciones que se pueden
dar.

La educacién debe estar en funcién
de una comunicacién natural, en la
cual todos deben participar. Esto,
va a generar una posicién cientifica
constante, de préctica continua de
comunicacién educativa: al diag-
nosticar, planificar, precisar objeti-
vos, formular problemas, apropiar-
se de técnicas de biisqueda de
informacién, hacer uso de marcos
tedricos conceptuales, trabajar con
hipétesis, contrastarlas con la
experiencia de la clase, usar peda-
gogicamente los medios técnicos,
liberar la capacidad expresiva,
evaluar, etc.

El fin primordial de la pedagogia
actual debe ser: estimular, pro-
mover y enriquecer la percep-
tividad, la capacidad critica, la
participacién, la creatividad. Y de
esta manera se va a contribuir a
formar personas conscientes de las
realidades politicas, econémicas y
sociales que vive el pafs. A
desarrollar j6venes que sean partici-
pantes activos en los procesos de
opinién y decisién; y se va a
contribuir a la aplicacién y
ensefianza mas idénea y eficaz de la
comunicacién en funcién del
desarrollo.

Para que los objetivos se logren,
depende de las habilidades de los
profesores, quienes son los
responsables directos del proceso.
Por lo tanto, es necesario tener base
sélida de psicologfa, pedagogia,
saber aplicar métodos y técnicas de
ensefianza més apropiados, saber
como motivar y sostener el interés
en materia de estudio, fomentar la
participacién continua, creadora,
critica y activa; promover una
atmésfera productiva y de cama-
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raderia en el grupo.

Educar no es sélo tomar conciencia
de la realidad, sino hacer efectiva
las soluciones a los problemas
planteados y, especificamente,
garantizar que los alumnos asimi-
len y aprendan una materia.

Para ello, hay que hacer operables
los objetivos con métodos de
comprobacién de resultados. Usar
métodos para maximizar
rendimientos del aprendizaje.

Si el aprendizaje es organizado, el
estudiante adquiere nuevos cono-
cimientos; si el material estd ligado
a conocimientos previos y a las
experiencias de los alumnos, se van
a establecer los nexos adecuados y
se har4 efectivo el proceso.

Se debe preveer la comprensién de
las distintas etapas de aprendizaje a
través de mecanismos de retroinfor-
macion, restimenes y trabajos en
grupo. Se debe procurar que la
atencién del educando se concentre
en la materia de ensefianza,
mediante elementos de actualidad,
de utilidad préctica y de
compromiso personal.

Se debe incorporar, ejercicios de
transferencia para facilitar que lo
aprendido pueda ser aplicado a
nuevas situaciones.

La pedagogia actual no debe estar
centrada en transmitir conocimien-
tos sino en llevar a cabo técnicas de
vivencias interpersonales de lectura
critica, de investigacién, de
dindmica de grupo, de creatividad,
etc. ;
Este nuevo sistema procura el
desarrollo integral de la persona.
Esta nocién, estd inmersa en una
concepcién comprometida y
optimista de la vida. La vida
implica un reaccionar creativo, una
biisqueda continua de integracién,
a través del planteo de problemas
comunes y de sus posibles solu-
ciones, un compromiso y no un
mero adaptarse.

Es interesante la tesis que sostiene
Francisco Gutiérrez en su libro El
Lenguaje Total: hacer un uso

pedagoégico de los medios técnicos,
porque ellos sirven para educar el
regis‘ro sensorial completo.

El sistema tradicional de ensefianza
fundamentaba su metodologia sélo
en la comunicacién verbal, oral o
escrita. Se hacfa énfasis en la
formacién intelectual solamente y
esto, en realidad, contribuye a
embotar las facultades perceptivas
y a anular la sensibilidad. La
inteligencia no es la tinica via de
conocer. Las vias més naturalesy
valiosas son la intuicién, los senti-
dos, los sentimientos, las
emociones, la misma accién del
hombre. Y es justamente por los
medios técnicos que el hombre
recupera su plenitud humana.
Cuando el hombre se expresa, todo
su ser se expresa: a través del
lenguaje verbal, de los tonos de
voz, de sus gestos, ademanes,
movimientos, etc.

Es altamente pedagégico hacer
sensibles los conocimientos; cuanto
més sensibles sean sus relaciones
con los seres, con mds facilidad
lograra el joven expresarse acerca
de ellos.

Para comprobar esta tesis, se debe
conocer los lenguajes (imégenes:
fija, mévil, los sonidos, etc.) para
darle un uso pedagégico adecuado,
valorando los beneficios y las
ventajas de ellos con el objetivo de
dinamizar las clases, concretizar los
contenidos muy abstractos, realizar
un despliegue de la actividad
creativa, crear una atmdsfera de
didlogo y critica del mensaje
difundido, etc.

Unas tltimas consideraciones
acerca de los principios que moti-
varon esta reflexién:

a). El hombre posee el deseo innato
de aprender, de investigar y tiene
habilidades para concretarlo.
Cuanto més aprende, més quiere
aprender.

b). Se aprende sélo cuando se tiene
la oportunidad de ser activo: hacer
preguntas, buscar informacién, etc



Para cada problema ....
una solucion!

R

Femando Flores U.
Disenador Grafico
Docente de la UPSA

Todo problema surge de una necesidad.

esolver un problema
requiere de un proceso y de
varios pasos que son
utilizados, en su mayoria,
en forma inconsciente. Es
decir que las personas
estamos resolviendo
problemas diariamente:
problemas en el trabajo;
problemas con la familia, en
el colegio, etc. Todos los
dias estamos resolviendo
problemas. Pareciera que
vivir es UN PROBLEMA!
Nuestra educacién empieza
precisamente con un
problema: tener que
levantarse temprano,
lavarse la cara, acomodar
los cuadernos, desayunar y
todo para qué, para ir a
clases a resolver problemas:
2+2=5; 9/3=4, solo para
nombrar algunos ejemplos
de los més complicados.
Pareciera que los problemas
que més sabemos resolver
despues de tanto estudiar
(12, 20 6 mas afios) son los
problemas de matematicas:
2+2=4, porque el profesor
nos dice: “En esta mano
tengo dos manzanas y dos en
esta otra”. Entonces nifios,
fijense bien. ;Qudnto suman
dos manzanas mas dos
manzanas?. Resultado:
Cuatro manzanas sefiori-
taaaaaaa.

Entonces pensemos y
recordemos. Aprendimos a
resolver el problema (de la
manzana) por medio de un

proceso simple pero que
necesariamente implicaba
varios pasos de aprendi-
zaje: primero, conocer la
fruta, probarla, tocarla,
verla; segundo, ver las
cuatro manzanas: dos en
una mano, y dos en la otra;
y por ultimo y a punta de
repeticién, memorizar las
cuatro manzanas juntas en
nuestra mente, Ldgica, se
llama.

Realizar un disefio, sea este
un logotipo, un aviso, un
afiche, la tapa de un libro,
etc. es un problema que hay
que resolver. La solucién
no surge como por arte de
magia, o con una IDEA
ORIGINAL! como equivo-
cadamente creemos. La

| solucién de un problema de

disefio, como cualquier
otro, esta muy relacionado
con una necesidad, la
necesidad de comunicar
una idea, un
mensaje,mediante el disefio
de un libro, un aviso, un
afiche, un nuevo producto,
etc.

Una industria (cliente) esta
fabricando un nuevo
insecticida (producto) para
combeatir a los chulupis. Su
plan de Marketing incluye
el disefio del nuevo envase
(necesidad) del que va a ser
portador de tan esperado
producto. El trabajo del
disefiador serd por tanto,
traducir el concepto (lo que

se quiere transmitir, decir)
en mensajes gréficos
(visuales): signos, simbolos,
textos, color, etc. para que
el mensaje pueda llegar con
claridad a los usuarios y
posibles compradores
acobardados ya de la
presencia de tan despre-
ciable insecto. He ahf el
problema.

Como se verd entonces, el
disefiador no puede resolver
el problema con una idea
original o sentarse y esperar

T que la inspiracién llegue.

NO! el disefiador tiene que
pensar primero en resolver
muchos subproblemas antes
de pensar en un resultado
final. Entonces analicemos:

e Lo primero que hay que
hacer es definir el problema
en su conjunto y asi lograr
definir los limites en que
deberemos movernos:

Si el problema es disefiar un
envase para un insecticida,
habré que definir si serd
para distribucién nacional,
si serd distribuido en los
supermercados, si serd un
producto tinico, es decir
exclusivo para los chulupis,
cudl serd su precio, si serd
de uso doméstico, etc.

* Habré que definir también
si el envase serd del tipo
econémico o serd un pro-
ducto muy exclusivo.
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Supongamos que se trata de un
producto exclusivo para los
chulupis, de distribucién nacional,
debera ser un producto muy
competitivo y que serd distribuido
en los supermercados.

Es un error querer

briendo nuevos elementos del
problema y de esta manera ir
eliminando y seleccionando las
mejores. La pregunta es, ;cémo
sabemos que es la mejor?

Existen, por lo menos, dos factores

el camino de nuestras vidas.

Una vez encontrada una "buena

idea", es necesario el talento para

poder plasmarla en el papel,

hacerla real y concreta.

De repente una "buena idea" es
aquella mds simple y

encontrar inmediatamente
una idea que lo resuelva
todo, el problema necesita
ser descompuesto en otros
subproblemas:

® De qué material serd
el envase

* De qué forma

e Cudl seré el tamafio

¢ El disefio serd a todo de sub

color

® Qué mensaje llevara
el envase

* A qué publico estard
dirigido...

Cada uno de los subproble-
mas tendrd una solucién en
particular e independiente
de las otras. Ahora, la
solucion general consistira
en la coordinacién creativa
de todas las soluciones de
los subproblemas.

Es en esta etapa donde
debemos informarnos de
todos los envases de pro-
ductos similares del mer-
cado, y descubrir defectos
u otros datos que nos pro-
porcionen sugerencias
sobre qué es lo que no hay
que hacer para disefiar bien
el envase. Mientras mas
informacién obtengamos
del cliente sobre los
objetivos de marketing de
la industria para con el

Problema ®

eficaz y aquella que
puede ser cambiada por
otra mejor, y ésta por otra
atn mejor, etc.

Definicién del l::> Proceso de
problema definicién del ma

e (6 &

Para que se dé un
proceso de seleccién es
necesario tener suficien-
tes ideas, no importa que

ONRORORORO

Varias soluciones de cada uno de los subproblemas.

inspiracién,
creatividad

)

- Qué tipo de solucién? gt
- Dl anite sokiclones éSt?S sean nuevas o viejas
Desebrimianio = 'T’ara qu: soporte? de igual forma todas
problomas | [— : - Cuéntos colores? pasaran por alguna
: gué P'::UP}:;FW; forma de seleccién. Si
e ey adoptamos el concepto
~olrms... de que una idea es una
"nueva combinacién de
elementos viejos" se
La definicién del problema entenderé entonces que
entos : :
y fmbes dervados delsndies la materia prima es toda
(o] 08 i 1
et la informacién que
puedan captar nuestros
! sentidos para despues y

gracias a nuestro talento
poderlas combinar en la
forma mds creativa
posible.

Todo este proceso de
seleccién de ideas,
obviamente no es estricto
ni Ginico, porque una
buena idea puede surgir
inmediatamente de
conocido el problema sin
necesidad de seguir
todos los pasos. Pero
como se sefiala més
arriba, aprendimos a
resolver problemas desde
nifios y adoptamos, a
veces por instinto,

nuevo producto,

obtendremos una mejor solucién.
Resolver un problema con crea-
tividad significa (seguramente)
considerar todas las opciones
necesarias que van siendo anali-
zadas a medida que vamos descu-
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importantes a tomar en cuenta:
talento y juicio l6gico.

Hay diferentes tipos de talentos
como oficios existen. Y es que el
talento lo heredamos en forma
natural, el que nos indicard, luego,

métodos para resolverlos,
entonces, ;porqué no aprender un
método para resolver problemas de
disefio? A
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....1n0s referimos a todos aquellos programas que presentan a los nifios
como una burda imitacion de los mayores con apariencia y modos de
expresion que no son los de su edad, a los que notoriamente se los ha
forzado a encajar en un molde que no corresponde

ivir en la sociedad crucefia
actual, es percatarse a
diario del vertiginoso
cambio que se esté pro-
duciendo en todos los
ambitos y sectores de la
ciudad. Es necesario tener
cuidado al sefialar estos
cambios con el nombre de
“proceso” pues esto no
siempre es asi, aunque se lo
intente sefialar como
aquello.

Si bien es evidente que la
ciudad en su aspecto fisico-
urbano- va mostrando
grandes mejoras, que el
proceso democratico se va
consolidando, y que en el
aspecto econémico y
laboral, las posibilidades,
mal que mal, alcanzan a
una gran mayoria. Atn asi,
cabe preguntarse si en el
campo de la educacién no
estaria el talén de Aquiles
de este “progreso” social.
Todos dirdn que es un gran
mal y esto ya es sabido. Sin
embargo, cabe preguntarse
{quién se pregunta sobre
ese quehacer? ;quién hace
ese quehacer? y ;de qué
manera lo hace?.

Una respuesta a medias es
que de ello se ocupan los
padres, educadores y
centros de estudios. Pero
enmudecemos ante el papel
educador que tiene la
television.

1. ANALISIS DEL CONTENIDO
DE LAT.V. EDUCATIVA
ACTUAL

Si realizamos un somero
analisis del contenido(1) de
lo que nifios, jévenes y
adultos, de diferente grado
de instruccién, ven a lo
largo del dia televisivo,
veremos lo siguiente. Gran
parte de la programacién
estd destinada a entretener
sin mds, allf incluimos a las
peliculas, recitales musi-
cales, shows en vivo,
concursos de bellezas, etc.
Otra parte mas reducida se
destina a informar, all{
incluimos a los noticieros
matutinos, meridianos y
vespertinos del acontecer
politico y social del mundo
entero, asi como también
los informativos del de-
porte. Los hay también,
programas que
proporcionan entreteni-
miento e informacién, que
en su forma y contenido
son maés ricos e interesantes.
Finalmente encontramos los
programas educativos que
intentan llegar princi-
palmente a sectores infan-
tiles y juveniles. Estos
programas no son muchos,
y ademds presentan escaso
contenido formativo o peor
atn, tienen un contenido
educativo distorsionado.
Con ello nos referimos a

todos aquellos programas
que presentan a los nifios
como una burda imitacién
de los mayores con aparien-
cia y modos de expresion
que no son losde su edad, a
los que notoriamente se los
ha forzado a encajar en un
molde que no corresponde.
Ejemplo de ello es la serie
mexicana “Carrusel”, donde
los nifios se expresan como
adultos, discuten, hacen
negocios, tienen intereses,
todo con un lenguaje y
comportamiento de perso-
nas mayores, fenémeno
asombroso y clara sefial del
proceso de alienacién
infantil.
Otro ejemplo es el show de
produccién crucefia: GRBT,
y no es el tinico donde la
presentadora es una nifia
vestida de adulta: con sedas,
zapatos de taco, peinado de
mofio, y un lenguaje y tono
de voz fingido y forzado a
crecer rapidamente. Su
fondo musical refuerza todo
este panorama, donde se
realizan concursos de
conocimientos escolares,
acompariados con musicas
propias de FM o discoteca,
que ademas de impedir la
concentracion de los nifios
€en su concurso, parece
indicar que existiera caren-
cia de melodias o personajes
o
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infantiles para complementar el
programa.

Anadamos a lo expuesto, la ausen-
cia de estimulos eficaces para el
desarrollo infantil en los programas
observados. Por un lado se intenta
instruir a los nifios, a través de
concursos de conocimientos, donde
sus procedimientos son similares a
los de la escuela, se lanzan pregun-
tas y luego de ser contestadas, la
conductora les dice “Correcto” o
por el contrario dice “no, estas
equivocado, perdiste”. Esta
modalidad es monétona y rigida
como lo era el sistema escolar
antiguo, sélo le falta la palmeta del
profesor. Allf no se ha contem-
plado el concepto de JUEGO el cual
implica un aprendizaje no directo
sobre el tema en particular, sino en
la fantasia, creatividad, destreza y
el gozo. (2)

En el otro polo se encuentran
lujosisimos programas de simple
entretenimiento como TVO de
produccién mexicana, el cual es
fantéstico en escenografia, derroche
de luces, vestimentas y premios
costosos, pero consideramos que si
de diversién se trata, las conduc-
toras del programa son las que més
lo disfrutan pues sélo a ellas se les
ve saltar, gritar, bailar y jugar. De
este tipo de programas se extrae un
minimo de material que motive de
algiin modo, al menos precario, el
desarrollo intelectual, personal y
social del nifio-perceptor al que se
le entrega como un regalo, siendo
que lastimosamente, es a veces un
gran perjuicio.

La ausencia de estimulos realmente
dirigidos hacia el desarrollo infan-
til, se nota también en los concursos
de baile de los Shows en vivo como
el de GRBT de produccién local o el
de Jacky de produccién pacefia, en
los cuales los chiquillos danzarines
sustituyen la accién educativa del
baile por el fingimiento y la pose de
movimientos provocativos, perci-
biéndose en ello un afan provoca-
tivo y de excibicién, disminuyéndo
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la importancia de la danza como
expresion corporal en respuesta
emocional a la misica y al ritmo, de
integracion del esquema corporal,
de crecimiento y liberacién interior
(3). Asi mismo, sus melodias son
las que responden a un piiblico
juvenil o adulto, a quienes se
intenta imitar en fonomimicas o
coreograffas, como Yury, Lambada,
Miriam Hernandez, etc.,. Una vez

mas nos preguntamos si existe
tanta carencia de personajes
infantiles a imitar o recrear.
Finalmente sefialamos la pasividad
que caracteriza a los nifios que
participan en los programas
infantiles en vivo como el Show de
Jacky, GRBT, TVO, en todos ellos,
el nifio en vez de ser el centro de la
actividad, pasa a ser el que mira,
aplaude, y besa a la conductora en
cuanto puede, ya que es en ella
donde se concentra la actividad.
Por otro lado la participacién de los
nifios en los juegos, es de caracter
eminentemente individualista, ya
que no se ha pensado en juegos
donde se ponga de manifiesto el
concepto de “aceptacién social”
como la habilidad para llevarse
bien con compafierons y amigos,
participar colectiva y
solidariamiente. Conceptos de
premiosa necesidad en el desarrollo
infantil(4).

Con todo ello creemos que la
Escuela estaria en posicién para-
dégica frente a la T.V. infantil, ya
que mientras en la una se aprende,
en la otra se desaprende, en la una
se trata de socializar, en la otra se
trata de la ganancia y el
individualismo, en la una se intenta
realizar el cambio de una educacién
pasiva a una educacién
participativa, y en la otra se

fomenta la pasividad. Lo mds
dramético se situaria en la paradoja
del objeto de aprendizaje, que
mientras en la escuela es siempre el
alumno, en la T.V. infantil ya no lo
es mas, y ha sido sustituido por los
productos que en los programas se
publican con fines lucrativos.
Finalmente, no todos los programas
infantiles tienen estas caracteristi-
cas; algunos presentan posibili-
dades educativas muy adecuadas.
Entre ellos se encuentra el Show de
los Muppets (difundido por el canal
11), presentando temas que dan
lugar a la fantasfa a través de sus
titeres que adquieren vida propia
en sus representaciones. Tenemos
también el Cantiflas Show (difun-
dido por el canal 13); éste presenta
temas histérico-culturales carica-
turizados y con un toque de
jocosidad que también ha contem-
plado la ligazén del aprendizaje
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con el JUEGO.

Por otro lado se encuentra el Show
de Xuxa que ha logrado tematizar a
través de la cancién y princi-
palmente brinda un espacio de
afectividad dirigida hacia el nifio.
Finalmente encontramos un pro-
grama de produccién local llamado
“Jugando con Vicky” (difundido en
el canal 4), es atin muy nuevo, pero
tanto su forma como su contenido,
brindan en una perspectiva de
JUEGO y entretenimiento, una serie
de elementos educativos: la estimu-
lacién del desarrollo motriz, los
valores sociales y nacionales, y
desarrollo del pensamiento en
diferentes aspectos.

El éxito de la educacién se encuen-
tra en estas posibilidades que han
tomado en cuenta estos programas;
de ellos intentaremos extraer lo més
significativo para poderlo brindar a
quienes intenten realizar programas
educativosen la T.V.

2. DESARROLLOS TEORICOS

SOBRE LA T.V. EDUCATIVA
Preocupados por este tipo de
fenémenos, un grupo de investiga-
dores mexicanos comandados por
Dias-Guerrero en el afio 1975
extrajeron de una extensa investiga-
cién, draméticos resultados para el
desarrollo infantil. Estos resultados
los traducimos en preguntas para
nuestra realidad nacional y local,
pensando que muy probablemente
al igual que en México la cultura
nacional y local, ampara una
tendencia a producir un retraso
significativo en el desarrollo
intelectual y cognocitivo de los
nifios pobres respecto a los nifios de
clases acomodadas. Més atin, es
importante meditar si esta cultura
transmitida también a través de la
televisién, estaria produciendo un
retraso cognocitivo intelectual de
las nifias frente a los nifios (5).
La ausencia de estimulos cognociti-
vos e intelectuales en la programa-
ci6én infantil a la que estamos
expuestos en la televisi6én, nos hace

presuponer que aquellos refuerzan
adn més la escasa cantidad de
estimulos de este tipo en sus
hogares y por tanto, no estamos
lejos de constatar estas hipétesis
meramente enunciadas, aunque no
confirmadas atin en riuestro medio.
Esta panordmica del acontecer
educativo se ve contrarrestada a
menudo con las expectativas que
todos tienen de los nifios y jévenes,
de quienes se espera sean futuros
pensadores, creativos, inteligentes y
maduros. Y luego sobreviene la
frustacién y la pregunta ;que pas6,
porqué es que no sobresalen en
algo al menos?.

Volvamos un momento a la cues-
tién planteada anteriormente,
dirigiéndola especificamente al
terreno de la educacién y la tele-
visién ;quién se preguta sobre qué
hacer? ;quién realiza ese quehacer
y de qué manera lo hace?.

El real problema radica en este
punto, ya que hasta hoy, no existe
un trabajo intelectual que sis-
tematice y articule los conocimien-
tos de Psicologia, Pedagogia y
Comunicacién de Masas, para
obtener una programacién televisa-
da que eduque, entretenga e
informe, sin parcializarse con uno
de estos objetivos aisladamente.
Allf se encuentra la fuente del
fracaso de muchos intentos empifri-
cos y hasta profesionales, sin querer
desmerecer con esto, la inquietud
de hacer algo al respecto, y de allf
se extrae de que esta no es tarea
facil para nadie.

2.1. DEFINICION PSICOPEDAGO-
GICA DE LA EDUCACION
La concepcién més apropiada de lo
que es la educacién se sitiia en una
perspectiva dialéctica, entendida
como un proceso-de biisqueda del
propio ser. La educacion es vista
como sistema y proceso a la vez, de
cardcter eminentemente social y
colectivo. Es un hecho gradual y
progresivo y tiene la finalidad de
preparar a los hombres para lo que

deben ser en la sociedad (6).

De tal modo, en cada época la
educacién se halla determinada por
dos hechos: la situacién social, que
involucra a la tradicién histérica y
los anhelos de cambio y renovacién.
Esta sobredeterminacién no debe
hacernos perder de vista el objetivo
principal de la ensefianza que es el
alumno o educando y no el cono-
cimiento en si mismo. Por ello es
que la educacién debe ser para el
hombre y con el hombre. Y para
eso hay que ir hasta el hombre,
encontrarle y después actuar (7).
La obra educativa sistematica debe
apoyarse fundamentalemente en
los intereses dominantes del
educando y en las experiencias
sociales, evitando descuidar las
caracteristicas individuales de cada
educando, respetando su condicién
personal (8).

La educacién del futuro, cada dia se
nos plantea més claramente como
una educacién de masas y por ello
es necesario preparar al hombre
para el futuro, ayudarlo a sobre-
vivir, buscando que la educacién se
adapte a los cambios presentes y
futuros.

2.2. EL PAPEL DE LA COMUNICA
CION EN LA EDUCACION
Entendemos por comunicacién a
todo proceso de intercambio
establecido entre sujetos que
comparten un c6digo, a diferencia
de la simple transmisién de infor-
macién que consiste fundamen-
talmente en la emisién de mensajes
y que esté caracterizada por su
unilateralidad (9).
La comunicacién segiin Parra
(1979) tiene, entre otras, las siguien-
tes funciones fundamentales:
informar, formar, integrar, sociali-
zar, entretener y educar, De ahi
que la educacién deba verse
siempre dentro de un marco de
comunicacién y viceversa (10).
En estos conceptos los medios de
comunicacién de masas, adquieren
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el sentido més pleno: una comuni-
cacién dialégica. Pero para pro-
mover y realizar esta auténtica
comunicacién se requiere de una
concepcién integral del mundo y de
la vida. Asf podemos decir que el
hombre actual no solamente tiene el
afdn de informarse sino que nece-
sita adquirir nuevos valores en
forma gradual, a fin de poder
acrecentar la realidad de su ser,
personal y social (11).

Esta expresién humana conocida
como comunicacién dialégica,
encuentra en la actualidad en los
medios de comunicacién de masas,
posibilidades insospechadas,
siempre y cuando sean utilizados
correctamente, esto es, tomando
como base, medio y fin, al hombre
mismo, considerado como ser tinico
y como valor incalculable (12).
Pensamos que para que exista
realmente una transformacién en la
vida educativa serd necesario que el
educador deje de ser informado
para ser animador o facilitador y a
la vez que el educando oyente sea
reemplazado por el educando
investigador, ya que cada quien se
educa a sf mismo. Créaselo

ono (13).

2.3. LATELEVISION EDUCATIVA

La educacién es un proceso que
transciende el aula y alcanza la vida
cotidiana de los individuos. El
aprendizaje tiene lugar dentro y
fuera del salén de clases y en tal
sentido la funcién de los medios de
comunicacién es fundamental, ya
que vinculados a la familiay a la
escuela forman un saber comun.
Son organismos socializadores que
pueden hacer recuperar el sentido
social y comunitario, ayudar a
propiciar la unidad nacional y
también rescatar los valores de
nuestra propia historia que se ha
ido delineando (14).

En este sentido, la televisién como
agente extraescolar altamente
educativo, es esencial para el
proceso de formacién del indi-
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viduo. Sus efectos dependerén casi
en su totalidad, de los contenidos
que circulen a través de ella y su
eficacia como medio de integracién
social, de la capacidad que tenga
para fortalecer la accién educativa.
Sin embargo, debe tomarse muy en
cuenta, que sélo es un medio
auxiliar y de apoyo a la relacién
educador-educando. Larazén de
ello estd en la naturaleza misma del
medio, segtin Garcifa Jimenez
(1970), esta no es una relacién que
sea dindmica, reversible, activa y
democrética como lo es la relacién
interpersonal del educador-edu-
cando (15).

No por ello debe restarse importan-
cia a la televisién en el proceso de
ensefianza-aprendizaje, al contrario,
el reto consiste en utilizarla para
proporcionarle al alumno las
experiencias que no podria obtener
por otro medio.

Conscientes de ello, se debe
aprovechar la serie de ventajas
tecnolégicas, y persuasivas que nos
brinda este medio,

2.4. ELEMENTOS DE UNA NUEVA
ALTERNATIVA PARA LA
TELEVISION EDUCATIVA(DIAZ
GUERRERO: 1975)

1. El programa no debe ensefiar a

los nifios o jévenes de la edad a los

cuales va dirigido, lo que estos ya
saben de antemano. Esimportante
entonces, determinar qué cono-
cimientos y qué habilidades poseen
los nifios de la regién especifica.

Para ello se debe contar con un

estudio a todo nivel de clases socio-

econémicas en base a 5 test: uno de
conocimientos generales para su
edad, otro de habilidades para
clasificar, un test de emociones para
determinar hasta qué punto el nifio
es consciente, por un lado del
nombre y por otro, del tipo de
emociones adecuadas para deter-
minadas situaciones.

2. El programa debe emitirse en
aquellas horas en que los nifios

estuviesen acompafiados por algin
adulto, cuando menos la madre.
También entonces se hace necesario
realizar otro estudio para
determinar el horario de proyeccién
més apropiado.

3. De gran importancia es
determinar el rango de atencién
que los nifios ponen al programa,
ya que el aprendizaje se
correlaciona significativamente con
el nivel de atencién al programa.

4. También se debe realizar una
serie de pequefios estudios experi-
mentales para contestar a preguntas
repentinas del productor, a saber:
;c6mo aprenden mejor los nifios tal
o cual cosa especifica que se desea
transmitir?. De todas las cosas que
se estan ensefiando ;cudles se
pueden considerar como més
faciles y cudles dificiles?.

Es también de relevancia, como
dijimos anteriormente que no se
olviden los siguientes elementos en
todo programa tele-educativo, en
cuanto a propiciar salud mental y
desarrollo de los potenciales
intelectivos, afectivos y sociales

del nifio:

1. Que parta de los intereses
predominantes del nifio de la edad
a la cual va dirigido el programa.

2. Que incite a la fantasia y esté
siempre planteado en términos de
juego.

3. Que refuerce la autoconfianza
del nifio y de su desarrollo per-
sonal.

4. Que de lugar a que el nifio
pueda realizar un andlisis critico de
lo que se le proporciona como
material educativo y que no
convierta al nifio en un ser alienado
y un receptor pasivo.

5. Que se haga uso de melodias y
=



letras acordes con su nivel de
desarrollo y no de otro publico.

6. Que se haga uso de nifios en la
conduccién de programas infantiles
y educativos, pero sin alentarlos a
que se conduzcan como adultos.

7. Que ayude al nifio a establecer
prioridades vitales.

8. Que dé oportunidad a que se
aborden ciertas dificultades del
aprendizaje del desarrollo infatil
como la lateralidad, la orientacién
espacial, la integracién del
esquema corporal.

9. Que estimule el desarrollo
infantil en las cuatro éreas bésicas:
la motricidad, el lenguaje, las
sensopercepciones y las habilidades
sociales.

10. Que promueva los valores
culturales, nacionales y humani-
tarios.

11. Que sittie al mismo nifio
perceptor en una dimensién activa
frente a la recepcién de los men-
sajes.

Es importante a la hora de conside-
rar la realizacién de programas
educacionales televisivos, asi como
de cualquier otra indole, evitar
aparentes soluciones simples al
problema. Se debe hacer conciencia
de que todo proyecto educativo
debe ser ampliamente discutido en
un marco de interdisciplinariedad,
con la meta de evitar dejar por
fuera dimensiones de importancia
para el proceso y que pudieran por
s{ mismas inclinar la balanza hacia
el éxito o hacia el fracaso de los
programas.

La educacién del futuro se proyecta
casi irreversiblemente como una
educacién de masas. Por ello es
necesario preparar al hombre para
el futuro. Educacién, medios
masivos de comunicacién y psicolo-
gia se encuentran entonces muy
estrechamente ligados y en ellas se
encuentran las bases de los modos
en que se promovera el cono-
cimiento en la comunidad actual y
futura. Esta relacion es constitutiva
y estructural y los resultados que
ella aporte a la sociedad se vera
reflejado en gran parte del futuro
de nuestras nuevas generaciones. @
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Recursos de la Carrera

Talleres de Periodismo
Talleres de Computacién
Talleres de Diagramacién
Talleres de Fotografia y TV.

Carrera de:

Grado Académico
Técnico Superior

PERIODISMO

Profesional con capacidad para manejar el lenguaje oral y
escrito. Conocimiento correcto de recoleccién, anélisis,
interpretacién y divulgacién de la Informacién.

Campo de Trabajo

Diarios y publicaciones periédicas

Dpto de prensa, radio y television

Oficinas de prensa de organizaciones en Gral.

Espaiia 269. Campus UPSA. Av. Paragud y 4to Anillo
Telf 348487-348937-348875. Fax 352050. Casilla 2944
Santa Cruz - Bolivia

Decreto Supremo 23157. Titulos en Provisién Nacional

Excelencia en Universidad

¢ NUPSA
& ¥ UNIVERSIDAD PRIVADA DE
SANTA CRUZ DE LA SIERRA
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Actividades Gestion 1992

Carreras: Ciencias de la Comunicacién Social - Disefio Grafico y Publicitario - Periodismo

* Nuevas autoridades en el De-
partamento Académico de Comu-
nicacién Social inauguraron el afio
académico 1992.

Lic. Ingrid Steinbach de Loza.
JEFE DE CARRERA

Lic. Lourdes Chalup Monasterio.
COODINADORA DE CARRERA

* SEMINARIO-TALLER NUE-

VO DISENO CURRICULAR

1l

Con la participacién de un grupo
de asesores bolivianos de nivel in-
ternacional como el Dr. Luis Rami-
ro Beltrdn, Lic. Jaime Reyes y Lic.
Sandra Aliaga, junto al equipo de la
UPSA conformado por el Jefe de
Carrera, la Lic. Ingrid Steinbach, la
Coordinadora Lic. Lourdes Chalup
y los docentes Lic. Rolando Parejas
y Lic. Juan Carlos Pefia, en el trans-
curso del primer semestre [/92 se
realizé el andlisis y posterior elabo-
racién de una Nueva Propuesta del
Disefio Curricular para la carrera de
Comunicacién de la Universida Pri-
vada de Santa Cruz de la Sierra.

El Nuevo Disefio curricular pro-
puesto, contempla la carrera de Co-
municacién con dos menciones b4-
sicas, una en Comunicacién Publici-
taria y Propagandistica, derivando
por otro lado del tronco comtin 5
carreras & nivel técnico superior
Periodismo, Produccién en Radio,
Produccién en Televisién, Comuni-
cacién Organizacional y Comunica-
cién Publicitaria. Actualmente, el
documento estd siendo analizado
por las Autoridades de la UPSA.

* CURSOS ESPECIALES
ORGANIZADOS POR LA
CARRERA

1. CURSO DE ACTUALIZACION

DOCENTE “Epistemologia y Ten-

dencias Actuales de la Investiga-

cién en América Latina”.
Abril-Mayo 1992
Docentes
Ms. Carlos Hugo Frias.
Ms. Gustavo Araiz
2. CICLO DE CONFERENCIAS
“Comunicacién para el desarrollo”
Abril-Mayo 1992
- Como nace la Radio Difusién
en Idiomas Nativos
- Estrategia de Comunicaci6n
para la Salud en el Marco de la
Comunicacién para el
Desarrollo.
Expositora
Lic. Sandra Aliaga Bruch
- Radio Educativa
- Radio Alternativa
Expositor:
Lic. Jaime Reyes
- Comunicacién para el
Desarrollo Rural
- Politicas Nacionales de Comu
nicacién en el Marco de la
- Comuniacién para el
Desarrollo.
Expositor
Dr. Luis Ramiro Beltran.

3. CURSO DE TEMPORADA

INVIERNO 92 “ Metodologia de

Proceso para la Elaboracién de Co-

municacién para el Desarrollo”

Mayo 27 al 29 de 1992
Docente

Lic. Sandra Aliaga Bruch
4. CURSO DE TEMPORADA
PRIMAVERA 92 “Medios e Ins-
trumentos de Comuniacién Insti-
tucional”

Noviembre de 1992

Docentes Lic. Maria Lourdes

Chalup M. Comunicadora

Social

Prof. Omar Ampuero.

Disefiador Griéfico.

* CONFERENCIAS

1. COMUNICACION EDUCA-
TIVA PARA EL DESARROLLO
Expositores Dr. Juan Diaz
Bordenave (Paraguay)
Dr. Hernando Bernal
(Colombia)
Los Drs. Juan Diaz Bordenave y
Hernando Bernal, investigadores,
autores de libros y especialistas
en asesorias internacionales, estu-
vieron en abril en nuestra univer-
sidad para brindar a una masiva
audiencia la conferencia denomi-
nada “Comunicacién Educativa
para el Desarrollo”.

2. CONFERENCIAS SOBRE
REALIDAD NACIONAL

En la materia de Realidad Nacio-
nal, la Lic. Isabel Estrada, planifi-
¢6 un ciclo de conferencias sobre
propuestas politicas para la ju-
ventud por parte de los diferentes
partidos, y otros sobre teméticas
sociales, de integracién y econé-
micas de nivel nacional y regional
que detallamos a continuacién

- Tema: “Cédigo de Urbanismo y
Obras”
Expositor: Arg. Sergio Antelo
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- Tema : “Organizacién y
Funciones del parlamento”
Expositor: Sra. Adela Prado de
Barbonari. Senadora MNR por
Santa Cruz.

- Tema: "MERCOSUR". Mecanis-
mo de Desarrollo
Expositor: Lic. José Ortiz M.

-Tema: “ADN y sus propuestas
para la juventud”

Expositor: Lic Luis Afiez.

-Tema: “Ladrogayla
juventud”

Expositor: Dr. Walter Julio
Fortan.
DIRECTOR DE COPRE

3. CONFERENCIA: "LAS
RELACIONES PUBLICAS
MODERNAS".

Expositor: Dr. Antonio Noguero
Espafiol. Especialista y Asesor
Internacional en Relaciones
publicas.

« CONCURSOS

UPSA OBTUVO EL SEGUNDO
LUGAR EN LA CATEGORIA
SPOT EN FESTIVAL DE VIDEO
ECOLOGICO ORGANIZADO
POR EL CENTRO IMPULSOR
DEL VIDEO

En esta tarea, un grupo de 16
estudiantes del taller de televisién,
junto a la profesora Irma Leyt6n
grabaron las cintas en el parque
Ambor6 (riqueza forestal natural
crucefia) y se presentaron con dos
mensajes de concientizacién, obte-
niendo a través de uno de ellos el
segundo lugar en la categoria Spot.

« VIAJES

ESPANA II ENCUENTRO IBE-
ROAMERICANO COMUNICA-
CION PARA LA COOPERACION

T

La Jefe de Carrera de Comunicacion
Lic. Ingrid Steinbach de Loza, realiz6
un viaje a Espafia la primera quicena de
junio, con el objetivo de participar en el
II Encuentro Iberoamericano Comunia-
cién para la Cooperacion.

En este encuentro, se conformoé la Aso-
ciacién de la Televisién Educativa Ibe-
roamericana, que se apoya en la capaci-
dad tecnolégica del satélite espafiol
Hispasat destinado a proponer, promo-

| ver y desarrollar la cooperacién para la

produccién, difusién, uso y evaluacién
de materiales educativos producidos en|
diferentes paises que serdn trasmitidos
desde febrero de 1993. La

UPSA es socia activa de esta
organizacion.

La visita a la Expo 92 de Sevilla, tam-
bién formo parte del programa en el
evento y se pudo apreciar los alcances
de la modernizacién relacionada con
las comuniaciones, el video y el disefio
arquitectdnico.

En Espafia se reunieron 153 institucio-
nes latinoamericanas y espafiolas entre
Universidades, Ministerios de Educa-
cién, Centros de Produccién Audiovi-
sual e Instituciones Educativas y Cultu-
rales.

ACAPULCO-MEXICO VII ENCUEN-
TRO DE LA FELAFACS
Enriquecimiento intelectual, nuevas re-
laciones con facultades de otros paises
y una destacada participacién logré la
UPSA en el VII Encuentro Latinoameri-
cano de de Facultades de Comunica-
cién Social realizado en el mes de octu-

bre.

La delegacién de la universidad,
representada oficialmente por la

Lic. Lourdes Chalup, Coordinado-

ra de la Carrera de Comuniacién,
junto a dos docentes la Lic. Isabel

Estrada y Lic. Marfa Elsa Echalar,

fue la tnica de Bolivia que se pre-
senté en el acontecimiento con se-

de en Acapulco-Mexico.

En esta oportundad, la UPSA de-
mostr6 la legalidad de su funcio-
namiento.

El evento reuni6 a més de 4000

participantes entre investigadores,

docentes, presidentes de asocia-

ciones universitarias y estudiantes

de comuniacién en relacién al te-

ma “Identidad, Integracién y Co-

muniacién Latinoamericana”.

* PRODUCCION

En la gestién 1992 se ha realizado

trabajos en radio, televisién, au-
diovisuales y prensa. Entre las
principales figuran

Periédico Universitario

“Entre Lineas” Este afio se lanza-

ron dos nimeros que reunieron

trabajos periodisticos de los alum-

nos de toda la carrera, especial-

mente los elaborados en las mate-

rias afines al periodismo.
blicacién estuvo dirigida por el

La pu-

consejo supervisor compuesto por
docentes del drea y bajo la coordi-

nacién de la Jefatura de Carrera.

"Entre Lineas", que tiene frecuen-
cia semestral, seguird saliendo a la
luz el préximo afio cumpliendo su
objetivo basico de ser un medio de
expresién de los principales traba-

jos producidos en nuestras aulas.
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Revista “Aportes de la
Comunicacion”

Otro medio impreso planificado y

que ahora ofrecemos, es el primer

numero de la Revista de la Carrera

“Aportes de la Comuniacién y'la
Cultura”, como 6rgano de expre-
sién de la produccién intelectual
de los docentes y también las in-

vestigaciones elaboradas por egre-

sados de la carrera a través de los
Trabajos Finales de Grado.

Produccion Televisivay
Audiovisual

En los talleres correspondientes,
se ha producido variosreportajes,

documentales y spots de presenta-

cién institucional de la UPSA.
Entre ellos se elaboré un modelo
de programa denominados “Pe-
queiias Empresas, Grandes Nego-

cios”. Se grabé también, un docu-

mental sobre las Misiones Jesuiti-
cas.
En lo que se refiere a materiales

audiovisuales, se presentaron dife-
rentes slides educativos orientados

especialmente a la formacién
escolar.

* TRABAJOS DE EXTENSION

UNIVERSITARIA
Diferentes materias de la carrera,

han elaborado en el transcurso del

afio trabajos profesionales en co-

muniacién, destinados a institucio-

nes del medio.
El conjunto comprende, diagndsti-
cos comunicacionales, diversidad

de publicaciones cortas, materiales '
pedagégicos, modelos de folleterias

y boletines de informacién y siste-
mas de sefializacién.

La entrega de los mismos, se realiz6

en la UPSA el 12 de octubre, en un
acto oficial, donde se presentaron
las entidades beneficiadas, entre
ellas estd Kolping, Instituto IPIS y
otros.

En el segundo semestre del afio, ba-
jo la misma politica de extensién, se
ha elaborado los siguientes proyec-

tos en el drea de disefio gréafico y
comunicacién.

- Proyecto “Folleterfa y
Afiches”.
Institucién: Escuela de Ciegos
APRECIA

- Proyecto “Sefializacién para el
Nuevo Campus Universitario”
Institucién: Universidad Privada
de Santa Cruz de la Sierra.
UPSA

- Proyecto “Materiales
pedagégicos para nifios”
Institucién: SAPUCALI

- Proyecto “Folleteria, Afiches
y otros impresos.
Institucién: Jornadas de Vida
Cristiana. Movimiento Cat6lico.

- Proyecto Folleteria, boletines
y material audiovisual
Institucién: Casa del Nifio
MITAI

- Proyecto Folleteria y Revista
de Informaciones
Insitucién: Casa de la Cultura
Raiil Otero Reich

- Proyecto Folleterfa y Boletin
Informativo.
Institucién: Unidad Sanitaria.
Santa Cruz.

- Proyecto Folleteria y Boletin
Informativo
Institucién: Cruz Roja
Boliviana. Filial Santa Cruz

* FERIA CULTURAL

El dfa 12 de octubre recordando

los 500 afios de la conquista espa-
fiola, las Carrera de Comunicacién,
Disefio Gréfico y Periodismo orga-
nizaron una Feria Cultural para
mostrar multiples trabajos de los
estudiantes, realizados en las dife-
rentes materias.

En la exposicién, se pudo apreciar
proyectos de disefio gréfico, las di-
ferentes publicaciones realizadas en
los tltimos afios. También se motré
lo que fue la campafia de propagan-
da “Expresarte”. La muestra biblio-
gréfica, de produccién audiovisual,
televisién y radio formaron parte
importante del programa.
Realzando el acontecimiento, se in-
vit6 al Dr. Alcides Parejas, quien
desarroll6 la conferencia “500 Afios
de Vida Mestiza”.

« PROYECTOS DE DISENO

Este afio, la UPSA en dos oportuni-
dades ha presenciado la exposicién
de Proyectos de Disefio de los estu-

g
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diantes de tltimo semestre de la
carrera de Disefio Gréfico y
Publicitario.

Fueron 11 los alumnos en el pri-
mer semestre y 7 en el segundo.
Ellos, realizaron profesionalmente
diferentes propuestas con iconos.
Entre los més destacados estén:
campaiias de prevencién al consu-
mo de drogas, proyectos de iden-
tidad coorporativa para diferentes
empresas (logos e isotipos) con
adaptaciones para los distintos so-
portes institucionales. Folleteria
para la salud, la cultura, el turis-
mo y la educacién.

« BIBLIOGRAFIA

M4s 80 nuevos libros (entre libros
originales y fotocopias) han sido
adquiridos por la Universidad para
reforzar el marco teérico de las ca-
rreras de las Carreras de Comunica-
cién, Periodismo y Disefio Gréfico y
Publicitario. Con ellos, la bibliogra-
fia sumaria aproximadamente 700
ejemplares a disposicién de los do-
centes y alumnos, sin tomar en
cuenta las colecciones hemerogréfi-
cas, revistas y publicaciones espe-
ciales.

* INFRAESTRUCTURA
Y ADQUISICION EQUIPOS

En 1992 la UPSA adquiri6 para la
carrera de comunicacién algunos
equipos de calidad profesional pa-
ra ampliar los talleres de audiovi-
suales, televisién y Radio, que en
1993 tendran instalaciones
especiales en el Nuevo edificio de la
Universidad .

Esto permitird que los estudiantes
que cursan las materias correspon-
dientes, elaboren trabajos de cali-
dad profesional.

« TRABAJOS FINALES

DE GRADO
Son 14 los alumnos desde 1984 que
han realizado, defendido y aproba-
do sus trabajos finales de grado, ob-
teniendo el Diploma Académico y
Titulo en Provisién Nacional.
Las investigaciones realizadas son
las siguientes

- Roca Urioste, Vanya
“Andlisis de los efectos de la televi-
si6n en los nifios de 4 a 11 afios en
las dreas del comportamiento, cono-
cimiento, opiniones, actitudes y
emocional.

1988.

- Antelo Scott, Roberto
“Estudio exploratorio sobre la in-
fluencia de la musica Rock en los j6-
venes crucefios comprendidos entre
los 14 y 20 afios” 1988

- Sanjnéz Zaconeta,

Peggy Erika
“La importancia del ejecutivo de
Cuentas en la agencia publicitaria
crucefia”.
1988

- Arias Medina,

Susana Esther
“Las relaciones publicas en el Poder
Judicial crucefio, durante los 1lti-
mos tres afios”.
1988

- Torrez Busch, Teresa
“Diagn6stico comunicacional de la
Cémara Agropecuaria del Oriente”
1990

- Estrada Rivero, Isabel
“Estudio exploratorio sobre las po-
sibilidades de promocionar el turis-
mo en la Chiquitania”

1990.
- Chalup Monasterio,
Maria Lourdes
“Mensajes de Fé hacia la Virgen de
Cotoca”

1990.

- Parejas Eguia, Rolando
“Diagnéstico de eficacia de la pren-
sa diaria de Santa Cruz en la actua-
lidad”.

1991

- Eid Farjat, Cirse Ofelia
“Un modelo de investigacién en
ciencias de la comuniacién social
para juegos de aventuras en com-
putadora personal”.

1991

- Feeney Suiérez, Eyda
“Expresién de la opinién publica
crucefia en 1957, fases de forma-
cién, condiciones psicoculturales y
caracteristicas de la conquista de
las regalfas petroleras”.

1991

- Requena Jordan, Claudia Q.
“Modelo de relaciones piblicas pa-
ra un campeonato de tenis”

1991

- Tobia Marco, Liliana
“La propaganda televisiva y el voto
electoral”

1992.

- Gémez Blanco Margoth
“ Diagnéstico y Propuesta
Comunicacional para la Cerveceria
Santa Cruz." Enero 1993.

P

- Alarcé6n Duran Sara

"Diagnéstico intrainstitucional para
la Compaiifa de Limpiesa Industrial
Urrutibehety" Enero 1993

Actualmente son 25 los alumnos
con proyectos de grado aprobados
por la universidad, en proceso de
elaboracién para ser presentados y
defendidos a corto plazo.
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* DOCENTES DE LA CARRERA
COMUNICACION SOCIAL
GESTION 1992

- Luis Andia.
Lic. en Ciencias Politicas
. Adhemar Arroyo
Lic. en Teologia y Filosofia
. Susana Barriga
Disefiadora Grafica
. Anabelle Beatle
Lic. en Bellas Artes
. Claudia Bowles
Lic. en Letras Modernas
. Manfredo Bravo
Lic. en Ciencias Politicas y
Relaciones Internacionales
. Antonio Carrillo
Disenador Grifico

. Germén Casassa
| Lic. en Com. Social, Periodista
. Germén Coimbra
Historiador
. Lourdes Chalup M.
Lic. en Comunicacién Social
. Sonia Chalup M.
Lic. en Psicologia
. Ma. Elsa Echalar
Lic. en Comunicacién Social
. Sonia Eid de Roca
Lic. en Comunicacién Social
. Isabel Estrada
Lic. en Comunicacién Social
. Jean Pauil Feldis.
Lic. y Ms. en Sociologia
. Fernando Flores
Disefiador Grafico

. Carlos Hugo Frias

Lic. en Filosofia. Ms. en
Antropologia Filoséfica

. Kathia Jemio.

Phd. en Periodismo

. Irma Leyt6n

Comunicadora Radio y TV

. José Ernesto Lijer6n

Lic.Administracién de Empresas

. Roxana Limpias

Comunicadora Social

. Edgar Lora

Prof. de Literatura

. Lauren Muller de Pacheco

Lic. en Auditoria

.Yamile Najrala

Lic. en Psicologia

. Magali Nifiez

Lic. en Psicologia

. Joaquin Osorio

Lic. en Ingenieria Comercial

. Jeannette Paredes

Lic. en Psicologia

. Alcides Parejas -

Dr. en Filosofia y Letras
. Rolando Parejas
Lic. en Comunicacién Social

. Juan Carlos Peiia

Lic. en Comunicacion Social

. Mauricio Pefia

Dr. en Derecho

. Marcelino Pérez

Lic. en Fisolofia y Psicologia

. Roger Quiroz

Lic. en Fisolofia

. Vanya Roca de Sudrez

Lic. en Comunicacion Social

. Roxana de Rivera

Lic. en Psicologia

. Claudia Requena

Lic. en Comunicaciéon Social

. Ricardo Rollano

Lic. en Estudios
Latinoamericanos

. Walter Sol6n Romero

Prof. de Dibujo

. Agustin Soria

Lic. en Sociologia

- Ingrid Steinbach de Loza
Lic. en Comunicacién Social
. Teresita de Suérez
Lic. en Linguistica y Semiologia
. Carlos Velazco
Comunicador. Esp.Radio y T.V.
. Roberto Vila del Prado
Lic. en Adm. Publica. Bachiller en
Ciencias Politicas
. Sergio Wieler
Administrador de Empresas
. Oscar Zambrano
Comunicador. Periodista

Invitamos a todos los
docentes, graduados de
las Carreras de
Comunicacion Social y
profesionales de la
comunicacion, a

participar de nuestra
revista enviandonos sus

articulos, ensayos o
resumen de
investigaciones.
(Direccion en Pag. 1)
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